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dostava se k Vam druhé ¢islo
¢asopisu Media res. Jeho ob-
sah je soustfedén kolem témat
medialni vychovy respektive
okolo otdzek spojovanych
s kultivaci medialni a vizual-
ni gramotnosti. Autorky se
v ¢lancich  kreativné ujaly
stanoveného zadéani, a tak
Johana KotiSova vyzdvihuje
zaclenéni vyuky vizudlni gra-
motnosti do medialni vychovy,
Lenka Bernatova se optikou
teorie zanrd Arta Silverblatta
zaméruje na znamy cyklus TED
Talk a Lenka Davis rozkryva po-
doby véle¢ného zpravodajstvi
v americkych médiich v dobé
ozbrojené invaze Spojenych
statd v Irdku.

Anna Zdrdhalova v eseji
reflektuje své pedagogické
zkudenosti z vyuky medidlni
vychovy. Ve Ctyfech recenzich
se doc¢teme o vybranych tit-
ulech vénujicich se medialni

vychové/gramotnosti.  Karoli-
na Bélohlavkovda s Annou
Zdrdhalovou se ptaji Hany

Machackové, zda z pohledu
doktorandky psychologie nova
média predstavuji pro déti
a dospivajici velké nebezpedi.
Markéta Pastorova z Narodniho
ustavu vzdélavani objasnuje
v odpovédich na otazky Me-
dia res ufedni koncepci vyuky
mediélni vychovy na 3kolach
a porovnava ji s realitou. Petra
Skrivankova na obsah rozhovo-
ru navazuje navrhem vyukové
jednotky. Doufam tedy, ze také
toto druhé Cislo si najde cestu
ke svym (kritickym) ¢tenarlm.

Pavel Sedlacek
editor ¢isla
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Medialni orbis pictus

Johana Kotisova

ABSTRACT:

The paper argues for a strong integration of visual literacy teaching into the frame-
work of media education. Post-modern proliferation of images is pointed out together
with sensual immediateness of icons and the necessity of learning to absorb and inter-
pret both staticand moving images. In addition, it attempts to propose several thematic
groups of visual-media education which are visually prominent, applicable in the teach-
ing practice and socially resonating: visualization of the body politic (i.e. nation, race,
health and normality), related multiple gendering in the popular culture, and visual
syntax of advertising. Last but not least, the paper points to a possibility of employing
original didactic methods based on the discussion of subjective experience.

KEYWORDS:

visual literacy, media literacy, media education, body politic, gender, advertising

ABSTRAKT:

Text argumentuje ve prospéch pevné integrace vyuky vizualni gramotnosti do ramce
medialni vychovy: poukazuje na pozdné moderni bujeni obrazd, senzudlni bezprostred-
nost ikonickych sdéleni a nutnost ucit se absorbovat a interpretovat statické i pohyblivé
obrazy. Pokousi se navrhnout nékolik zaroven vizualné exponovanych, ucitelsky ucho-
pitelnych a socialné rezonujicich tematickych okruh( vizualné-medialni vychovy: vizua-
lizaci politického téla, narodu, rasy, zdravi a normality, souvisejici mnohondasobnou gen-
derovanost popularni kultury a nakonec vizuaini syntax reklamy. Naznacuje také mozné
zapojeni neotfelych didaktickych metod, postavenych na diskuzi subjektivniho zazitku.

KLi¢oVvA sLoVA:

vizualni gramotnost, medialni gramotnost, medialnivychova, politické télo, gender, reklama



Ackoliv se pfedevsim v souvislosti se zafazenim medialni vychovy mezi prarezova té-
mata Ramcového vzdélavaciho programu MSMT zvysila frekvence vychazeni pFiru¢ek
pro vyuku medialni vychovy, zdaleka ne viechny publikace se postavily k vyzvam vyply-
vajicim z povahy medidlni komunikace dvacatého prvniho stoleti c¢elem. Nékteré z pfiru-
Cek totiz naprosto, jiné ¢aste¢né pomiji podil obrazové-vizudlni informace v medialnich
sdélenich a s nim i postaveni vizuaIni vychovy ve vyuce medidlni gramotnosti.

Zcela nevyhovuijici je vtomto ohledu Medidini gramotnost a medidlini vychova Evy Nik-
lesové a Daniela Biny (2010), kterd v az pfekvapivé mife ignoruje jind nez literarni média.’
Za stejné neuspésnou lze povazovat Vychovu k medidini gramotnosti Daniela Biny a kol.
(2005). Kromé témér naprostého pominuti vizuality? médii umistuje nékteré z nejdllezi-
téjsich vizualné-medialnich tematickych okruh(, jakym je napftiklad reklamni ptsobeni,
do ramce vytvarné vychovy.® Tyto publikace jako by se zapouzdfily v tisténém, respek-
tive literarnim diskurzu a vykazaly vizualitu a pohyblivé obrazy do vzdaleného prostoru
vytvarného uméni. | jinak propracovana a prakticka pfirucka Zdklady medidini vychovy
od Marka Micienky, Jana Jirdka a kol. (2007) prevazné v prvni poloviné ponékud prote-
Zuje printovd, statickd média na Ukor internetu, televize a filmu. Jiné publikace (Potter
2004, Frank - Jirdskova 2008) jsou naopak ,formoslepé” v tom smyslu, Ze se zabyvaji
medialni gramotnosti jako celkem a neodliduji jeji literarni aspekt od obrazové-vizualni-
ho. Vychazi pfitom evidentné z literarné-sémiotické tradice, kterd pojem ,text” rozsifuje
i na obrazovou reklamu, film nebo elektronickd média (Callow 2005). Takovy pfistup by
se mohl zdat optimalni, protozZe integruje riizné typy medialnich sdéleni; faktem v3ak
z0stava, ze vizudlni a zaroven ne-literdrni zkusenost se vyznacuje jistou senzuadlni bez-
prostiednosti (Mirzoeff 2012), a proto vyzaduje ponékud odlisnou perspektivu.

Cast problému/zmateni ze vztahu medialni a vizualni gramotnosti tkvi zfejmé v sa-
motném pojmu,medidlni gramotnost”’. Na jednu stranu totiz odkazuje k médiim, kterd
— predevsim ta vizudlni masova — vnimame holisticky, spontanné, momentalné. Pojem
gramotnosti (v angli¢tiné ,literacy”) viak tradi¢né reprezentuje raciondlni schopnost li-
nearné, sekvencné konstruovat i rekonstruovat vyznam a byva spojovan s literarni ko-
munikaci (Natharius 2004). | pres prikazné nesikovnou terminologii viak nelze rozvoj
,Vvizudlni gramotnosti, schopnosti interpretovat obrazové-vizualni material, opomijet.

Tento text argumentuje ve prospéch pfiblizeni obou sfér kultivace kritické percepce
médii, respektive ve prospéch integrace vyuky vizudlni gramotnosti do ramce medialni
vychovy. Pravé studium médii totiz pfedstavuje idealni zastfeseni vizualni vychovy, a to
predevsim kvali spole¢nym technickym aspektiim produkce a recepce medialnich a ob-
razové-vizudlnich sdéleni (Poster 2002). Pfredklddany text pozaduje pro vizudIni vycho-
vu ve vychové medidlni dokonce vysostny prostor, ktery by reflektoval specifika obrazo-
vé-vizudlniho materidlu. Podobny poZadavek vznasi Paul Messaris, kdyz vola po zvyseni
pozornosti vizualni gramotnosti v ramci vzdélavani: ,porozuméni vizudlnimu jazyku by
mélo byt hlavnim cilem medialniho vzdélavani” (2004:77).V druhé &asti ¢lanku navrhuji
nékterd,vizualni témata“, v¢lenitelnd do kontextu medialni vychovy.

1 Nékteré podobné zamérené prirucky (Niklesova — Bina 2010, Frank — Jirdskova 2008, MI¢och a kolektiv
2012, Jirdk — Wolédk 2007) zlstévaji z praktického hlediska zcela nadbytecné, protoze jejich hlavni napln
tvoii obecné, predevsim teoretické a teoreticky-didaktické kapitoly psané byrokratickym newspeakem,
ktery spolehlivé uzemni pfipadnou invenci (budoucich) u¢itelek medialni vychovy.

2 Pojem vizuality v textu pouzivam pro oznaceni sociadlné-psychologického procesu konstrukce vyznamu
nami percipovanych obrazové-vizualnich dat (Nelson 2000).

3 Tim nechci tvrdit, Ze vytvarna vychova predstavuje okrajovy a nedulezity predmét — pouze si na zékladé
vlastni zkusenosti myslim, Ze byva samotnymi zakynémi témito vlastnostmi obdarena. Pro¢ zakynémi?

4 Napiiklad David Natharius definuje medialni gramotnost jako schopnost porozumét ,zplsobim, jakymi

média ovliviuji nase self, spolecnost a kulturu,” (Natharius 2004:238), Joshua Meyrowitz (1998) zase jako
porozuméni medialnimu obsahu, gramatice a médiu jako prostredi.



ZA VIZUALNE-MEDIALNI VYCHOVU: ARGUMENTY

Stejné jako se u¢ime cCist textualni medidlni sdéleni, musime se ucit absorbovat a inter-
pretovat statické i pohyblivé obrazy (Thoman - Jolls 2004). Nejde o, pfirozenou” schop-
nost, ale o novou, naucenou dovednost, ktera je zaroven eskalaci Sokového charakteru
medialnich, napfiklad filmovych zobrazeni neustale nucena ke zdokonalovani (Mirzoeff
2012).

Mezi obrazové-vizualnim materidlem a textualnim sdélenim existuji nejméné dva vza-
jemné propojené dulezité rozdily: analogicka podstata vizudlniho jazyka oproti digitalni
podstaté textu (Messaris 2004) a senzualni bezprostiednost obrazu. Plisobeni,na prvni
pohled” viak jesté neznamend jednoduchost interpretace — pravé naopak. Podle Eliza-
beth Thoman a Tessy Jolls (2004:19) ,Ne vse je viditeIné napoprvé; a obrazy se kolem nds
stfidaji tak rychle.”

Za jesté silnéjsi argument pro specialni pozornost vizudlni gramotnosti Ize povazo-
vat podstatu postmoderni lidské zkusenosti, kterd je dnes ovladnuta vizualitou vic nez
kdy predtim (Mirzoeff 2012, Natharius 2004). Informace o svété se k nam dostavaji stale
Castéji prostfednictvim obrazli - televize, filmu, internetu, obalek ¢asopis(, billboard(,
chytrych telefonl - nez v pisemné podobé. Douglas Rushkoff v této souvislosti hovofi
o,screen-agers’, jejichz medidlni zkusenost se koncentruje, a také témér omezuje, na ja-
kékoliv, at uz televizni, pocitacové ¢i telefonni,platno” (Thoman - Jolls 2004: 19). Presto,
nebo mozna pravé proto, zde existuje ,nepomér mezi nadbytkem vizudlni zkusenosti
v postmoderni kulture a schopnosti analyzovat vidéné,” (Mirzoeff 2012: 14).

Konecné, s pfichodem digitalizace medidlnich technologii, s rozsifenim moznosti,
jak upravovat (audio)vizualni material, Ize jesté méné nez v analogovém véku hovofit
o zobrazovani skute¢nosti. Realité predkladanych informaci nelze vérit. Podobna vyzva
k testovani percipovanych informaci vychazi i ze zmnozeni producentek a vzniku kultu-
ry konvergence (Jenkins 2006).

NEKTERA TEMATA VIZUALNE-MEDIALNi VYCHOVY

Vizuadlni kultura predstavuje neobycejné rozsahly a heterogenni shluk témat; pro ucely
vizudlné-medialni vychovy je proto nutné vymezit alespon naznakem ohranicené ob-
lasti, kterym je pfinosné a proveditelné se v ramci Skolni vyuky vénovat. V nasledujici
¢asti proto navrhnu nékolik zaroven vizudlné exponovanych, ucitelsky uchopitelnych
a v postmoderni spole¢nosti rezonujicich tematickych okruhl. Mym zamérem neni po-
skytovat ucebni plan nebo material k analyze v hodiné, pouze naznacit cestu, kterou by
se mohlo ubirat promysleni tematického obsahu hodin vizualné-medialni vychovy.

Politické télo: narod, rasa, zdravi a normalita

Podle Harleyho (1992) jsou veskeré obrazy politické. Tim, ze medialni obrazy tradic-
né cirkuluji v privatnim kontextu, jejich politika (v Sirokém smyslu slova) pronika do
intimniho prostfedi - v némz je ostatné soucasnd politika a moc zhusta uplathovana
(Foucault 1999). Jednim z charakteristickych ryst politiky obrazu je binarita: tfidéni lidi
a véci do polarné-opozitnich skupin. PfestoZe sama o sobé neni ni¢im $patnym, respek-
tive predstavuje nejjednodussi zpUsob kognitivni kategorizace, jeji medialni reprodukci
a intenzifikaci rozdilt se ma smysl vénovat.

Dekonstruovat binaritu znamena problematizovat kategorie My a Oni. Medialni pro-



liferace jistych vizualnich sdéleni totiz pfedstavuje jeden
z mechanisml konstrukce imaginarnich spolecenstvi,
podobné jako dalsi obrazové nastroje (mapy, vlajky, znak
a barvy hokejového tymu...). Odtud zbyva jen krok k vy-
mezovani Jich jako Spatnych a Nas jako lepsich.

Zietelné se to ukazalo napfiklad v medidlni reprezenta-
ci dvou pola studené valky, kdy zdpadni média zasadné
nezobrazovala kazdodenni Zivot obyvatelstva SSSR, aby
potlacila zdani podobnosti nebo proto, Ze je podobnost
obycejnych lidi ve dvou zdanlivé zcela odlisnych svéto-
vych mocnostech vibec nenapadla®. Jak nelichotivy, az
nelidsky status sovétského lidu, tak i realita Studené val-
ky byly produktem binarniho mysleni a pfislusného zpaG-
sobu (vizualni) medidlni reprezentace (Hartley 1992).

Analogickym zplsobem medialniho zahrnovani a vy-
lu¢ovani z,,nasi” komunity byva vizudlné uvazovano o li-
dech jiné ,rasy“s. Metaforou odlisnosti se stava naptiklad

zanr science fiction, v némz se signifikant vetielce mlze vztahovat k ,rasové” odliSnym
postavam (medidlni stereotyp mimozemstana, malé bledé stvoreni s obrovskyma 3ik-
myma ocima a velkou hlavou, se jevi jako kompilat ne-arijc(l). Typy mimozemskych
monster se viak proménuiji i podle linii genderu nebo politiky (Mirzoeff 2012).

Pojem ,my” muize byt naplfovan také obsahy normality v protikladu k abnormalité,

zdravi oproti nemoci. Vizualita totiz ovladla i medicinskou pfedstavivost: diky novym
technologiim dochazi k vizualizaci diagnéz prostfednictvim fotografii, rentgen(, vy-
stupll z magnetické rezonance, sonografickych dat atd. Tyto obrazy, pronikajici i do li-
festylovych ¢asopist nebo televiznich poradd, pak maji vliv na zakouseni zdravi (Enquist
2008). Identity, které jsou vymezeny jako urcitym zptsobem zdravotné abnormalni (au-
tistky, epilepticky, schizofrenicky), navic byvaji medialné stereotypizovany - vzpomeri-
me na Rain Mana nebo tfeba na hororové psychotické (neboli dablem posedl|é, a tedy
nebezpecné) postavy.

Média tedy vyucuji pfislusnost k imaginarnimu spolecenstvi formovanému narodem,

,fasou” nebo normalitou - vizudlni vychova by proto méla naopak vyucovat problemati-
zaci opozitné ¢i jinak stereotypné vizualné vymezenych identit.

Gender a sexualita

Totéz plati o vizualizaci genderové identity. Ackoliv nékterym osobam z akademické-

ho prostredi pfipada genderova nerovnost jako jiz,vyfeSeny”, témér odborné zprofano-
vany, protoze hojné tematizovany problém’, nelze pfehlédnout diskrepanci mezi uvé-
domélou akademickou surrealitou a realitou kazdodenniho Zivota: reklamou, populdrni
kulturou nebo politikou.

5

Na otazku, co je skute¢nym dlivodem polarizace - zda predpoklad jinakosti, nebo snaha o jeho zd(iraznéni
- Ize odpovédét bud' teorii struktury strukturujici i strukturované, nebo protiotdzkou: Byla dfiv slepice,
nebo vejce?

Také velmi problematicky koncept rasy je sam o sobé produktem vizudlni kategorizace a ignorace
odchylek od dvou (tfi, ¢tyr) opozitnich konstruktd.

Tento predpoklad vychaziz vlastni zkusenosti autorky, kterou ziskala v komunikaci s nékterymi vyucujicimi,
a neni podlozen dikaznim materidlem. Tohle je pojem z pravnického prostiedi. Navrhuji nahradit za
neutralnéjsi slovni spojeni — nevychazi z zddného relevantniho vyzkumu apod.



Jednim z nejzndméjsich popist
genderovanosti populdrni kultury
(filmovych postav) je psychoana-
lyticky formovany rozbor Laury
Mulvey. Podle Mulvey je narativ-
ni film strukturovdn muzskym
pohledem, a proto byvaji zenské
postavy pouze erotickymi objekty
muzskych postav pfibéhu nebo
erotickymi objekty divaka v hledi-
$ti (Mulvey 1985). Muzské postavy
jsou témi, které jednaji (a s nimiz
se Ize ztotoznit, respektive vzhlizet
k nim jako ke svému mocnému
idedlnimu j4), zatimco Zeny existuji pro jejich pohled. Feminita se tak stava ¢imsi ab-
straktnim a mystickym (Lacey 1998), aviak zéroven falu-prostou pfipominkou kastrace,
kterou je nutné sadisticky potrestat (vétsinou sluzebnice strany zla) nebo popfit fetisi-
zaci (Mirzoeff 2012).

Podobny kdd, pfevazujici spise smérem k fetisizaci, prebiraji nékteré hudebni videokli-
py nebo lifestylové ¢asopisy, které navic vizualné reprodukuji ze své podstaty gendero-
vé nerovnovazné a znevyhodnujici pojeti médy (Bourdieu 2000). Genderové stereotypy
reprodukuje také reklama, kterd by mohla pfedstavovat samostatny tematicky okruh
(viz nize).

Problémem souvisejicim s reprezentaci genderu, jak naznacuje pornograficky boom
(Rutherford 2007), je vizualizace sexuality. V nasi invertované viktoridnské zapadni spo-
le¢nosti (Foucault 1999), ktera nasla skutecné silny ndstroj moci nikoliv v potla¢ovani,
ale ve stimulaci a produkci diskurz( sexuality, dochdazi po prvni svétové valce k neusta-
|é intenzifikaci komodifikace libida i erotizace ekonomie - prodeje sexem (Rutherford
2007).

Reklama

Jak vizualizace genderu a sexuality, tak zdravi a nemoci se €asto stava prostfedkem
reklamy.

Komer¢ni vyuzivani genderovych stereotypu je natolik dostatecné kvantitativné i kon-
krétné zpracovano, ze by bylo mozno pouzit jako ucebni material i internetem cirkulu-
jici dokumentarni filmy. Pfikladem muze byt nékolikadilny Killing Us Softly (1979, 1987,
2000, 2009), vénuijici se objektivizaci a ,znasilfiovani” Zen, podobné zaméreny film Miss
Representation (2011) nebo také souvisejici Tough Guise: Violence, Media and the Crisis
in Masculinity (1999). Komodifikace a komercializace vsak zasahuje i zdravi: reklamy na
vyzivové doplriky napiiklad rutinné vyuzivaji obrazy implikujici takovy zptsob prospés-
nosti pro zdravi, ktery neni podepren zadnou zdravotni dokumentaci (Messaris 2004).

Vizudlnim (a audialnim) sdélenim plsobicim na nevédomé urovni se od 70. let minu-
[ého stoleti vénuji vyzkumy sublimindlni reklamy, zapocaté Wilsonem Bryanem Keyem,
které by i pfes problematickou povahu dlikaz{l (Rutherford 2007) mohly predstavovat
zajimavy bod vychovy k vizudlni gramotnosti.

Obecné Ize fFici, ze vizualni reklama pracuje na principu naturalizace spojeni, které



vytvafi mezi produkty a obrazy. Ustaveni spojeni produkt-obraz je zamérem vétsiny
obrazové reklamy. Cilem vizudlné-medialni vychovy by proto méla byt denaturalizace
tohoto vizualniho syntaxu.

,Cim vic vime, tim vic vidime”

Vizualizace politického téla - narodni, ,rasové’, genderové nebo sexudlni identi-
ty — stejné jako vizualné utocici reklama predstavuji jen maly vysek témat vhodnych
k diskusi v hodinach medialni vychovy. Dalsimi tématy by mélo byt naptiklad televizni
a filmové nasili a posedlost smrti, stejné jako jejich ekvivalenty v kontextu novomedidlni
komunikace.

Jak ale tato komplexni témata, jejichZ vizualita ¢asto predstavuje jen jeden vysek
pfislusné problematiky, ,operacionalizovat’, tedy pfizpUsobit skolnimu vyucovani? Art
Silverblatt (2008) navrhuje pfistupovat v podobnych pfipadech k vyuce medidlni gra-
motnosti autobiograficky: zacit vyuku ur¢eného tématu autobiografickym rozborem
tematicky relevantniho medidlniho sdéleni, tedy skupinovou diskuzi o individudlnich
emociondlnich odezvach na dany obsah. Sholle a Denski (1995) podobné mluvi o afek-
tivni reflexivité, kterd se muze stat vychodiskem vyuky vizualni gramotnosti. Jinym zpU-
sobem vyuky medialni gramotnosti budiz vlastni aktivita, autorstvi se subverzivnim po-
tencidlem.

Z hlediska fyziologie vizualni a obzvlast obrazové-vizudlni percepce, stejné jako z po-
zic prisuzujicich determinujici postaveni nevédomi je samoziejmé legitimni ¢aste¢né
zpochybnovat moznosti vyuky vizualni gramotnosti. Domnivam se v3ak, Ze extrémni tr-
vani na neovlivnitelnosti vnimani medialnich obraz( by vedlo pouze k pasivité; navrhuiji
proto pfijmout Nathariusovo (2004) heslo ,The more we know, the more we see” —,Cim
vic vime, tim vic vidime”.
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Genre analysis
of TED talks

Lenka Bernatova

ABSTRACT:

The paper analyzes the genre of online TED talks, formatted short presentations cu-
rated by a non-profit global conference organizer of the same acronym standing for
Technology, Entertainment and Design. Using methods from the field of genre studies
and media literacy, the paper contributes to the discussion of the genre of academic
lectures and its role and evolution in the age of information and computer technologies.

Keyworbps:
genre analysis, ted talks, media literacy, information, communication, cultural context

ABSTRAKT:

Prispévek analyzuje zanr online predndasek TED, formatovanych kratkych prezentaci
organizovanych globalni neziskovou organizaci. Ta pofada konference se stejnou zkrat-
kou slov technologie, zdbava a design (technology, entertainment and design). Pouzi-
tim metod z oboru Zanrovych studii a medialni gramotnosti chce ¢lanek prispét k dis-
kuzi o akademickych prednaskach jako zanru, jeho roli a vyvoji v dobé informacnich a
pocitacovych technologii.

KLiCoVA sLovA:
zanrova analyza, ted talks, medialni gramotnost, informace, komunikace, kulturni kon-
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INTRODUCTION

Technology, Entertainment, Design: three words that by creating an acronym gave
a name to the world widely popular project called TED, shortly characterized by its claim
“Ideas worth spreading”. TED started in 1984 with a format of two annual conferences in
Long Beach and Palm Springs each spring and Edinburg each summer, bringing togeth-
er people connected by those three fields. Later, the target group as well as the range of
topics of the conferences became much broader and also the popularity of the project
grew rapidly. In 2007 the website TED.com was launched by TED Initiative and a fasci-
nating phenomenon called TED Talks has started. “TED Talks is a daily video podcast of
the best talks and performances from TED conferences, TEDx events and partners - any-
where the world’s leading thinkers and doers can give the talk of their lives in 18 minutes.
The TED Talks series is widely credited with creating a new category in online media, and
we continue to innovate at every step” (www.ted.com/pages/initiatives_tedtalks). The
original idea was basically to share the lectures and speeches given during the confer-
ence, but later, as the authors themselves admit, it became a new, partly independent
product — genre. Until November 2012, TED Talks placed on an interactive web platform
have been viewed one billion times.

The aim of this paper is to examine TED Talks as a specific genre within the particular
approaches to the genre theory that will be introduced later. This analysis is challenged
by the research area of new media genres that have become very popular in present
genre studies. Recently, researchers have shown an increasing interest in studying new
media phenomenon such as blogs, email communication or other platforms based on
information and communication technologies (ICT) (Andersen, 2008; Bazerman, 1997;
Grafton and Maurer, 2007; Miller and Shepherd, 2007). The paper also aims to fill in the
research gap, as the genre of TED Talks haven't been analyzed before and to contribute
to the discussion about academic lectures and their role and evolution in the age of ICT
(Brent, 2005; Friesen, 2011; Jones, 2007; Laurillard, 2002; Ong, 1982).

In this section TED Talks are introduced from the perspective of its creators. The sec-
ond section of the paper will offer brief literature review introducing the genre theory
and the main concepts used in the paper. In the third section the genre of TED Talks will
be analyzed using the methodological guidelines introduced by the authors of the pre-
sented concepts (Bawarshi and Reiff, 2010; Silverblatt 2007). The last section will offer
a conclusion of genre analysis with a short discussion on the methods that were used.
This discussion can help the future researchers that want to use the methods of genre
analysis, as well as those who could use one the methods in their teaching practice in
field of media literacy.

“We believe passionately in the power of ideas to change attitudes, lives and ultimately,
the world. So we're building here a clearinghouse that offers free knowledge and inspi-
ration from the world’s most inspired thinkers, and also a community of curious souls
to engage with ideas and each other. This site, launched April 2007, is an ever-evolving
work in progress, and you're an important part of it” (www.ted.com/pages/about). That
is how TED's mission is characterized by its staff headquartered in New York and Van-
couver. TED is owned by The Sapling Foundation, a private nonprofit foundation. It was
established in 1996 by Chris Anderson, who was at that time a magazine publishing
entrepreneur. Currently TED has many partners such as Allianz, American Express, Delta,
Gucci, IBM, Rolex, Samsung, Siemens, Sony, Johnnie Walker Ideas, Shell Urbanization
Project and it also receives funding from philanthropists and other private donors. Apart
from TED conferences and TED Talks, the initiative produces other products, TED Women,



TED India or TED Books for instance. The TEDx is probably the most successful of the new
TED products contributing massively to the popularity and wide knowledge of TED Talks.
Itis an event planned and coordinated independently, on a community-by-community
basis taking place all around the world but licensed by TED, following the specific rules
created by the initiative.

METHODS

This paper uses the tools of genre analysis as they have been conceptualized in the
various approaches to genre studies. Since many genre conceptualizations exist, it is
deemed important to briefly clarify the various definitions and understandings of the
term ,genre”. Genre studies offer various approaches and methods for analyzing a gen-
re. These approaches give different definitions and understanding to the term “genre”
which enables very different results of the analysis. Hence, it is appropriate to introduce
some of the main concepts of genre and explain the point of view of this paper.

In the broadest understanding the term genre means basically type or kind and it has
often been used in connection to any categorization of cultural products. In this broad
definition it is characterized by a) identity perceived equally by both its producers and
consumers (audiences), b)this identity is connected to its purpose, form and meaning,
¢) specific conventions of genre have been established that lead to the preservation of
existing cultural forms, even though these cultural forms can change within the original
genre, d) particular genres follow an expected structure, they are predictable and they
have certain a repertoire of versions of the basic topics (McQuail, 2007: 295).

In more specific conceptualization, there are several traditions of understanding this
term. In the traditional conception, the term “genre” refers to literary works of art. Lit-
erary texts have been analyzed and categorized according to their textual regularities

— the conventionalized use of linguistic, stylistic and discourse features. This approach

has been mostly product oriented, disregarding broader social context of the texts
production. The three main approaches used in present genre research are trying to
overcome this limitation: English for Specific Purposes, Australian genre-based edu-
cational linguistics (also referred to as the Sydney School) drawing on Systemic Func-
tional Linguistics and Rhetorical Genre Studies (also known as North American Genre
Theory) (Bawarshi and Reiff 2010). Although these three schools differ in the emphasis
and methodological frames, they share several points of genre definition. They perceive
genre as a social phenomenon, both shaped and constrained by conventions. Genre
members share certain characteristics in relation to textual features and structure, pur-
pose of communication, and intended audience, according to the authors representing
these approaches. Lastly, they argue that in order to be able to investigate various text-
types, some aspects of situational contexts have to be taken into account. Conversely,
the main differences among those three approaches to genre analysis include the ex-
tent to which they are concerned with formal descriptions of texts; the extent to which
social contexts surrounding texts are taken into consideration; the degree of developed
teaching methodology in relation to the adopted approach (Heldn, 2012: 21).

Rhetorical Genre Studies

The last approach, North American Genre Theory — Rhetorical Genre Studies, puts
the strongest emphasis on the socio-cognitive dimension of genre. In the tradition of
RGS, genres are not only communicative tools, but also socially derived, typified ways
of knowing and acting - social actions. “They embody and help us enact social mo-



tives, which we negotiate in relation to our individual motives; they are dynamically
tied to the situations of their use and they help coordinate the performance of social re-
alities, interactions and identities” (Bawarshi and Reiff, 2010: 77). Similarly, Miller (1984)
defines genre as ,typified rhetorical action based in recurrent situations”. According to
Berkenkotter and Huckin (1995: 19) genres are “inherently dynamic structures that can
be manipulated according to the conditions of use”. Knowledge of rhetoric and formal
conventions — genre knowledge is linked to procedural knowledge, knowledge of when
and how to use certain disciplinary tools, how and when to inquire, how and when to
frame questions, how to recognize and negotiate, how and when to produce knowl-
edge within disciplinary contexts. Genre knowledge is also linked to background knowl-
edge—both content knowledge and knowledge of shared assumptions (Bawarshi and
Reiff, 2010: 80).

An inter-textual view of genre is central to Rhetorical Genre Studies. Bawarshi and Reiff
mention Mikhail Bakhtin's understanding of genres as complex social actions. Bakhtin
defines genres as “relatively stable types of . . . utterances within which words and
sentences attain typical expressions, relations, meanings, and boundaries, and within
which exist typical conception[s] of the addressee and typical forms of addressivity.” (83).
It means that certain sentences perceived as utterances get certain meaning only within
particular social context. To analyze the genre means to analyze this social context in
which the meaning occurs, its rules, when and how the sentences are pronounced, and
who is their addressee. These generic relations maintain the conditions within which
individuals identify, situate, and interact with one another in relations of power, and
perform meaningful, consequential social actions—or, conversely, are excluded from
them (86).

For studying genre as a social action, several categories have been introduced: (1)
genre sets - constellations of genres that enable particular groups of individuals to
accomplish particular actions within a context, associated through the activities and
functions of a collective but defining only a limited range of actions; (2) genre systems
as the sets of genres interacting to achieve an overarching function within an activ-
ity system; (3) meta-genres as atmosphere surrounding genres, having semiotic ties to
their contexts of use but their function is to provide shared background knowledge and
guidance in how to produce and negotiate genres within systems and sets of genres.
All these ingredients operate within the context - (4) activity systems defined by David
Russell as any ongoing, object-directed, historically conditioned, dialectically structured,
tool-mediated human interaction. “Genre systems and sets help to mediate and distrib-
ute cognition within the systems of activity by allowing us to think in conjunction or
partnership with others” (87-96).

Rhetorical Genre Studies’ tradition will be followed in this paper and the categories
described above will be identified in order to analyze genre of TED Talks as a social ac-
tion placed in a particular social context. Several studies have suggested closer exami-
nation of new media genres as a specific area of research in tradition of Rhetorical Genre
Studies (Andersen, 2008; Bazerman, 1997; Bauman, 1999). The researchers have been
trying to describe how information and communication technologies (often referred as
“new media”) shape genres and genre systems and how communicative practices are in-
fluenced by new media. Bazerman argues that “when we travel to new communicative
domains, we construct our perception of them beginning with the forms we know. Even
our motives and desires to participate in what the new landscape appears to offer start
from motives and desires framed in earlier landscapes” (“Life of Genre”, 19). Researchers
have been interested in how new media context alters access to genres, brings new



forms of collaboration and evolution of genres (Bawarshi and Reiff, 2010: 160).
Media Literacy Approach

Media Literacy Approach have been introduced by Art Silverblatt (2007), who points
out that this approach illustrates “the ways in which genres reflect, reinforce, and shape
cultural attitudes and preoccupations, and are products of historical events” (xiv). Media
literacy is defined as a critical thinking skill that is applied to the mass media as a major
source of information. As Silverblatt (2009) points out, the main intention of this ap-
proach is to provide students with strategies to make media content accessible and
understandable, and with tools to develop a healthy independence from the pervasive
influence of the media (ix). It should offer a critical framework for systematic analysis of
media messages that work on three main levels (4):

~

Manifest messages: direct and clear to the audience,

~

Latent messages: indirect and beneath the surface, and, consequently, escape our im-
mediate attention. Latent messages may reinforce manifest messages or may suggest
entirely different meanings,

~

Cumulative messages: occur with such frequency over time that they form new mean-
ings, independent of any individual production. Consistent messages appear in media
presentations with regard to gender roles, definitions of success, and racial and cul-
tural stereotypes. These cumulative messages are then reinforced through the count-
less hours of media programming.

Those three types of messages will be identified in the genre of TED Talks in the pre-
sent analysis. One particular perspective introduced by Silverblatt (2007) will be fol-
lowed: Cultural context. Concerning the method Silverblatt argues that: (1) the analysis
must be systematically applied, and (2) the analysis must be supported with concrete
examples from the text (i.e., film, television episode, newspaper). It must be emphasized,
however, that depending on the specific area of study, one approach maybe more use-
ful than another (xiii). This paper will follow these principles.

GENRE ANYLYSIS OF TED TALKS

In this section the genre of TED Talks will analyze using the perspectives described
above. The authors offer the methodological tools that can be used for Rhetorical Genre
Studies and Media Literacy Approach. The first one is described by Bawarshi and Reiff
(2010: 193-197), the second one is described by Silverblatt (2007).

RGS and TED Talks

The first step introduced by Bawarshi and Reiff is to choose a sample of genre. The
samples from a single internet platform, TED.com website, have been chosen for the
purposes of this paper. There is however a large number of videos uploaded. The videos
are sorted by topics (Talks related to technology, entertainment, design, business, sci-
ence etc.), by date, popularity, number of comments or characteristics such as persua-
siveness, beauty, or ingenuity. For the purpose of this paper, three videos claimed by
TED itself as the most popular from the 20 Top TED Talks list will be used as a representa-
tive sample. These are Sir Ken Robinson’s talk where he claims that schools kill creativ-
ity from 2006 with 13,409,417 views (http://bit.ly/10bjMdL), Jill Bolte Taylor’s Stroke of



insight from 2008 with 10,409,851 views (http://bit.ly/91LkAh) and Pranav Mistry’s talk
on the thrilling potential of Sixth Sense from 2009 with 9,223,263 views (http://bit.ly/
Yb310m). Top 20 list have been chosen because it is expected that they represent the
analyzed genre the best, as they can be considered to be the most successful samples
of the genre.

In the second step Bawarshi and Reiff advise to identify the scene and describe the
situation in which genre is used, such as settings, subject, participants and purposes
(194). At this point, it must be borne in mind that TED Talks is a new media genre. Thus, it
is not sufficient to examine only the video itself. It is vital to take into consideration the
interface the video is placed in. Every TED Talk is placed on a separate webpage with red
TED logo and claim “Ideas worth spreading”. Next to it, there is a tab with clickable links
to other pages within the website. Characteristics unified for all the videos are placed
under the tab, as well as the name of the speaker, the Talk and the video itself. Under the
video there is another tab offering the visitor to share, download, rate the video or tag
it as his/her favorite. In some cases the subtitle language can also be chosen if available.
On the right side of the screen the number of views is shown, along with the description
of the Talk, quotation of the speaker and link to the page with introduction of the speak-
er. Under the video we notice a discussion panel/box with the opinions of the viewers
related to the Talk or the speaker. In addition, there is a playlist with other related videos
and videos that the site offers as the next stream. Once the visitor decides to play the
video, he/she has an option to watch it in the described interface or enlarge and watch it
in full screen, so at once he/she feels as if watching TV. Then, on the second level the set-
tings of genre of the video from the conference can be found.They are very similar for all
conferences. At the beginning of each video a short spot by TED with its logo is shown
together with the claim and the photos of the Talks forming a globe. Later, a stage ap-
pears where the speaker spends the duration of his/her speech. On the screen behind
the speaker pictures or videos prepared by the speaker are presented. The audience is
briefly glimpsed, but mostly the camera captures the speaker from different angles or
the screen behind him. It can be said that everyone who watches the video and even
those who came to see the conference know which situation he/she is participating
in. The audience watching TED Talks basically knows it from the information surround-
ing the video table. The audience in the hall simulates the situation in a theatre — with
a stage where the action takes place and the audience that does not directly participate
in the action and mostly has a passive role (but actually the presence of the audience is
a reason of the action).

Now we can get to the question of other genres that the genre of TED Talks interacts
with. It was already mentioned that TED is an ICT or new media genre (interactive inter-
face, links, tabs). We have mentioned that the visitors of TED.com website can simulate
a TV genre by using a full screen mode and lastly we see that the situation of the video
itself is based on a model of dramatic genre or on a genre of academic lecture. Already
in this second step it is visible, that new media genres are hybrid genres, absorbing and
modifying characteristics of other genres.

When we focus on the subject of TED Talks, the topics and issues addressed by the
genre, we can stick to the claim repeated to the audience several times: Ideas worth
spreading. Hence, it is obvious that the main topic of the genre is the ideas. The same
feeling occurs while watching the videos - there are people sharing their experience,
thoughts, stories. Interestingly, the range of ideas appears to be quite opened. Partici-
pants are both male and female, from different regions, representing various cultural
backgrounds. But by watching more videos we should be able to identify the frame



limiting the range of ideas — coming back to the acronym of TED: technology, entertain-
ment, design. These characteristics frame the genre. The subject and the participants
are directly connected to the neo-liberal culture of growth - the topics tend to discuss
directly or indirectly growth (economic, technological, social...), all packed in the aura
of entertainment. The genre of TED Talks makes technology (science, education, design)
to be perceived as an entertainment. TED Talks have been watched by single individu-
als on their computers in their leisure time. But this is only one of the circumstances
and reasons for the audience to “read” the genre. Thanks to its hybrid character, there
are many other circumstances, such as university or high school classes and seminars,
debate clubs and many others. Thus, there are also various purposes of the audiences to
use the genre. They want to entertain themselves, they want to learn, they want to dis-
cuss a particular topic. The purposes of the “writers” of the genre are also to entertain, to
inform the audience, but as there is a professional organization in the role of the writer,
the purpose is also to make profit. The writers want to attract the readers and motivate
them to “read” more. Hence we have a bar offering us other videos on the page of each
TED Talk.

In the third step we should focus on the patterns of genre and identifying the recur-
rent features that the sample shares (Bawarshi and Reiff, 2010: 195). This has already
been partly gained by the description of the settings of TED Talks, as they are all placed
on the website the interface is unified, as like as the features of the videos. All the videos
went through the process of post-production in which they were edited. The writers of
the genre use multiple camera and separate audio recording devices. The video and
also the conference endow the speaker with a position of power. They show him since
he/she becomes the speaker, the moments when he/she is just part of the audience
or in the backstage are excluded. All the Talks are done in English. It reaffirms that the
English language is a language of knowledge, science, technology...

The structure of the speeches varies slightly. It is interesting that the speakers don't
introduce themselves, so it creates a feeling that the audience must have known him/
her. As it was already mentioned, there is a link to the speaker’s overview on the website.
The audience doesn’t play any active role, just interacts with the speaker. They laugh or
applause when it is expected from them. This reaffirms the model of a university/school
lecture or a theatre. There are no questions at the end. Conversely, the audience of the
video has a chance to interact in discussion. Here the readers are asked to participate
actively, to express their opinion, to discuss and to rank the video. Here the reader be-
comes an object of the genre. The video itself lasts for about 16 to 20 minutes. The time
that the user spends on the webpage is not limited. The writer of the genre motivates
them to act by setting an interactive interface of the website.

Lastly, there is a place to analyze what these patterns reveal about the genre. Again, it
was noted in the previous text, so right now the conclusion can be presented and some
more features can be pointed out. Firstly, the question of who is a target group of this
genre and what the participants need to know and believe to understand this genre
should be considered. By pointing out that the language of this genre is English, it can
be said that the participants are English speaking, or able to read the fast subtitles. They
probably value the fields of human knowledge such as science, education, technology,
design etc,, either all of them or particular topics they can choose and they consider
them entertaining. They definitely need to have a computer with an internet access or
access to such devices in some public institution. They need to have time and will to
spend their leisure time by watching these videos. On the other hand, we can think
about those, who are excluded from the genre. These would be probably people with



lower education, who are unlikely to watch videos that are not in their native language
(if not English native speakers), people that do not consider the topics of science, tech-
nology, education, design etc. entertaining, who prefer to spend their leisure time with
more escapist genres and those who do not have an access to the ICT. The reader of this
genre is probably a person from a background appreciating neo-liberal and democratic
values, the idea that the topics of education, science and technology should be dis-
cussed by ordinary people. This culture also appreciates an individual success, empha-
sized by putting one speaker on the stage, by an aura of prestige of being the speaker
- the chosen one for his/her successes in a particular field. This person represents an
ideal for the passive audience. The interactive interface gives the reader the chance to
participate in this success or influence it by good or bad ranking. Lastly, the readers are
motivated to share the video, hence we can expect that the participants come from
a culture where “ideas worth spreading” and they shouldn’t be hidden, such as in some
totalitarian regimes. This refers to the knowledge society where it is a prestige to know
(about science, design, technology etc.). It was also pointed out that the genre of TED
Talks is a hybrid genre, absorbs other genres and also allows various ways of use.

Coming back to the theory, after passing through all these steps, we should be
able to identify genre sets, systems, meta-genres and activity systems of the genre of
TED Talks. Starting from the last one, it was already mentioned that the system in which
TED Talks make sense is a knowledge society, with freedom of speech and reinforcing
its values through entertainment. All the absorbed genres can be understood as meta-
genres. Thanks to knowing these models we are able to understand one speaker and
passive audience model on the conference, TV watching model of the viewer of TED
Talks and also ICT based model allowing and motivating us to interact, share, comment,
rank etc. The uptakes in this genre are those various actions allowed by the hybridity
of the new media genre. Genre systems are interacting to achieve the function to en-
tertain, to be spread and to create profit. Within the new media genres there are many
genre systems, such as a genre system of World Wide Web, genre system of social net-
work sites that allow the sharing, genre system of the video viewers as individuals inside
the networks of peers, genre systems of college classes watching and discussing the
video. And lastly the genre sets forming TED Talks genre are the genres of the organizers
of the conference following certain rules, video editors, speakers, audience in the hall,
and visitors of the website.

MLA and TED Talks

At this point the Media Literacy Approach introduced by Art Silverblatt (2007: xiii),
particularly analysis of cultural context of the genre, will be applied. The same sample
of three top Talks will be used for this analysis, even though, as we saw in the previous
section, the videos share the same patterns and features defined by the interface of
the website. According to Silverblatt, genres “reflect cultural attitudes, values, behaviors,
preoccupations, and myths” (106). Thus, we should be able to identify those in the genre
of TED Talks. Silverblatt argues that if the program is against our values and believes, if
the program offends us, we do not watch it. However, at the same time media messages
reinforce the values of dominant culture and support mainstreaming of the audiences.

Silverblatt introduces a set of questions that should help us to identify the categories
named above (117). The genre participants meant as participants of the culture should
be analyzed, together with possible stereotypes, moods, patterns of influence, ideology,
values and behavior. Starting from the beginning, the main (first-line) characters of TED
Talks genre are the speakers, representing an authority, giving a speech to the passive



audience. They are both men and women, coming from different cultural backgrounds,
but mostly it is Euro-American cultural background. Other characters (in the back-
ground) of this genre are the creators of the website, editing and presenting the videos.
Then there is the visitor to the website using the tools offered by the website. The speak-
ers are presented as authorities that have achieved some success in their lives. There are
not any typical mass media stereotypes about people from different cultures (although
from the small sample we could think about stereotyping India as a country inhabited
by IT specialist), men or women, scientists, teachers or other specialists. On the other
hand, it could be said that the entire genre of TED Talks fights with a stereotypical way
of thinking. The view on life presented by TED Talks is mostly optimistic, starting from
the claim “Ideas worth spreading’, emphasizing the power of information, knowledge
and their influence on the positive development of world’s society. TED Talks definitely
represent the globalized culture in which English is the universal language; however,
thanks to subtitles some of the videos are available to audiences around the world. On
the top of the hierarchy of values of the culture in which TED Talks are placed is knowl-
edge. By looking closer at the particular characters in the sample it can be argued that
they support this premise framing the genre. The first one, a university professor talk-
ing about the changing challenges for education, works with a premise that education
and knowledge should be available to everyone and should not cultivate the people
but serve them by helping to develop their individual skills. The second speaker, the
neuroscientist presents how exciting science (and knowledge) and studying the brain
functions could be. The last speaker from the sample, the IT specialist, presents the tech-
nology he has invented, offering it to everyone. Access to the knowledge is the main
theme of all TED Talks. In their behavior all the participants of the genre follow its rules
- the speaker acts as an authority giving a speech to the audience. Participants in the
audience interact with the authority by laughing when he/she makes jokes, applauding
when the speaker says something that is, according to the shared values, remarkable.

To conclude, three types of messages introduced by Silverblatt related to the cultural
context will be identified. The manifest messages of TED Talks are on one hand those
pronounced in the claim “Ideas worth spreading”, on the other hand those pronounced
by the speakers themselves in the particular Talks. The manifest message given by the
website is that the visitor should actively participate, comment, share or rank. The latent
messages support the manifest messages, emphasizing an individual success. It pro-
vides us with a feeling of exclusivity of the speaker within his/her field of interest and
motivates us to try to success as well. The fields of human knowledge the speakers rep-
resent are presented as exclusive as well. The website provides the visitors with its idea
of exclusive fields by offering the main tags on the home page. The latent message tells
the audience that it is satisfying to succeed and it is satisfying to succeed in one of those
fields, so the member of the audience could become a speaker, the authority once. The
cumulative messages reinforce what was mentioned before. They mostly present the
globalized Euro-American world as an automatic prerequisite (TED India is something
additional), the frame for reference. The world is occupied by people whose main goal
in life is to be educated, to “own” knowledge in order to succeed, to make their lives
valuable. Success in this world is both men’s and women’s main goal, both genders have
a chance to gain it.

CoNcLusIoN
The genre analysis of TED Talks was presented in this paper. Two approaches were

used to analyze genre as a social action and to identify its main patterns in this perspec-
tive. The second approach identified the cultural context the genre of TED Talks derives



from. An interesting account was made, by exploring that TED Talks is a hybrid genre
absorbing patterns of other genres such as theatre or university lecture, TV show and
other genres based on information and communication technologies. It was noted that
the genre of TED Talks is fully integrated into the culture globalized by Euro-American
values and attitudes. It shares these values and promotes specific values of culture of
knowledge that highly values success of individuals, both men and women.

At the end of this paper | would like to evaluate the methods that were used. They were
taken and adapted from Bawarshi and Reiff (2010) and Silverblatt (2007). The method
chosen from the former one was following the tradition of Rhetorical Genre Studies.
It contained four major steps in analyzing the genre. These steps were completed by
specifying questions providing useful guidance to the authors of such analytical papers.
The main perspective of Rhetorical Genre Studies is a genre as a social action. By follow-
ing the methodological tool, the researcher should be able to identify the social context
and typical utterances, relations and meanings occurring and characterizing this social
context. | believe that this analysis have shown the potential of this method in gaining
this kind of knowledge and understanding.

The latter method claimed to provide the analytical and theoretical that could be fol-
lowed while working on a genre analysis, if systematically applied and supported with
concrete examples (xiii). The cultural perspective have been chosen intentionally, as the
values that are studied are comparable. A critical insight in the possibilities and limits of
the tools have been enabled by that. In fact, the tools seem to lack in systematicity and
explicit methodology. Instead Silverblatt shows much evidence from the most popu-
lar mass media genres that support his arguments but that evidence is not systemati-
cally structured and provides only an ad hoc categorization. In another book Silverblatt
(2009) argues that “ideally, the approaches will enable reader to see media content from
a different perspectives!” (ix) and he adds that the more critical tools the reader has at
her command, the better. But it seems to be puzzling who this reader should be. The
critical understanding Silverblatt presents is more given by a quantity of perspectives
used than a quality that would allow deep critical insight. Thus, the handbooks author
provides could be suitable for the secondary school pupils and their teachers. By the nu-
merous examples borrowed from classic films, TV shows and other popular mass media
genres, they serve as a primer to the variegated functions that the most common media
genres play in the industrialized countries.
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.Koalicia ochotnych”
a prizrak neposlusnosti

Techniky propagandy v irackej krize

“Coalition of the Willing” and the Ghost of Insubordination

Propaganda Techniques in the Iraqi Crisis
Lenka Davis

ABSTRACT:

The paper examines the role of media during the U.S. invasion of Iraq (2003-2011),
including the run-up to the invasion following September 11, 2001. It lists differences
between the support/rejection of the invasion amongst the citizens of the United States
and citizens of other countries, and also the differences between the support/rejection
from the governments and populations of European countries in the period preced-
ing the invasion. The paper focuses on the uncovering of the nature of war reporting
in American media. It concentrates on the amount of media space given to both sides
of the conflict, the character of the criticism of the conflict, the absence of death in
visual materials, and the designation of the victims of the enemy. The paper also deals
with (1) the military and media political economy and the interconnectedness of these
two industries; (2) military industry practices that included (but were not limited to)
the embedding of journalists into the military units, or organizing strictly structured
press conferences with a controlled flow of military PR. Among the consequences of the
aforementioned media influence was inaccurate knowledge of the American people
about crucial aspects of the conflict, which had a considerable impact on opinions and
attitudes, i.e. support of/opposition to the conflict and the government, who initiated
the conflict. The paper regards media literacy education as one of the possible precau-
tions against such a predicament and as a means of creating an active and informed
civil society.

KeywoRDSs:

war in Irag, news formation, propaganda, media mainstream, terrorism, democracy, me-
dia literacy. civil society

ABSTRAKT:

PredloZeny text skima medidlnu stranku vojenskej invazie Spojenych $tatov americ-
kych v Iraku (2003-2011), vratane pripravného obdobia, ktoré nasledovalo po 11. sep-



tembri 2001. Pomenuva rozdiely medzi podporou/odmietanim vojenskej invazie USA
v Iraku medzi ob¢anmi Spojenych Statov a inych krajin a tiez i rozdiely medzi podporou
zo strany vlad a ob¢anov eurdpskych krajin v ¢ase, ktory predchéadzal konfliktu. Tazis-
kom textu je odkryvanie podoby vojnového spravodajstva v americkych médiach. Po-
zornost smeruje k proporcidm priestoru venovanému obom stranam konfliktu, povahe
kritiky konfliktu, oznacovaniu obeti opozi¢nej strany, absencii smrti v obrazovych mate-
rialoch, ¢ia tiez osudom tych, ktori toto tabu porusili. Prispevok sa dalej zaobera otaz-
kami vojenskej a medialnej politickej ekonémie a vzajomného prepojenia tychto dvoch
priemyslov; praktikami vojenského priemyslu, ktoré zahfnali vélefiovanie novinarov do
vojenskych jednotiek, ¢i organizovanie prisne Strukturovanych tlacovych konferencii
s kontrolovanym tokom vojenského PR. Konzekvenciami tohto medialneho posobenia
sU nepresné vedomosti o rozhodujucich aspektoch konfliktu, ktoré ovplyvnili nédzory
a stanoviskd americkej verejnosti, akymi boli podpora/odmietanie vojenského konfliktu
a vlady, ktord konflikt iniciovala. Text uvadza vychovu k medidlnej gramotnosti ako jed-
nu z moznych prevencii takéhoto stavu a ako prostriedok na tvorbu aktivneho a infor-
movaného obcianskeho sektora.

Kruc¢oVE sLovA:

vojna v Iraku, formovanie spravodajstva, propaganda, medialny mainstream, terorizmus,
demokracia, medialna gramotnost, ob¢ianska spolo¢nost

Uvobem

Vyskumy niekolkych nezavislych agentur' v ¢ase invazie Spojenych statov americkych
do Iraku ukazali, Ze vac¢sina americkej verejnosti, ktord denne sledovala mainstreamovu
televiziu, nevedela spravne odpovedat na zakladné otazky tykajuce sa pricin tejto vojny.
Recipienti no¢nych komedialnych relacii Daily Show a Colbert Report, ktori sprostred-
kuvaju politické dianie vacsinou len v metaforach a naznakoch, dosiahli v dotaznikoch
vyssi pocet bodov ako ti, ktori sledovali denné spravodajstvo.? Toto je len jeden z uka-
zovatelov politickej negramotnosti, ku ktorej sa dopracovali uzivatelia americkej medi-
alnej hojnosti. Nuka sa otazka: ako k takymto javom méze dochadzat v demokratickom
statnom usporiadani?

VOJNA NA DVOCH FRONTOCH

LJedno je isté," vyjadril sa viceprezident Dick Cheney rok po invazii Iraku. ,koali¢né sily
nemozu byt na bojisku porazené. Tato snaha by mohla zlyhat, len ak by boli ludia presved-
Ceni, Ze pripad je strateny, alebo, Ze nie je hoden svojich obeti, alebo ak ti, ktori urcuju pokrok
vIraku v porovnani s lep$im svetom, presvedcia ostatnych, aby sa vzdali!" 3

Klacovou armadou pocas vojny v Iraku neboli vojaci, ale média. Ich moc amplifikovat
a rekapitulovat mala potencidl presvedcit verejnost o potrebe a nevyhnutnosti vojny
v Iraku a ziskat jej podporu. Vldada Spojenych statov americkych tak neviedla vojnu len
na Uzemi Iraku, ale aj na pomyselnom fronte verejnej mienky. Ciasto¢ny dohlad nad ob-

1 The Program on International Policy Attitudes (PIPA) / Knowledge Networks / The Center for International
and Security Studies at Maryland (CISSM) / The Center on Policy Attitudes (COPA). Misperceptions, the
Media and the Irag War. 2003. [cit: 2010-04-20]. Dostupné z http://www.worldpublicopinion.org/pipa/pdf/
oct03/IragMedia_Oct03_rpt.pdf

2 Public Knowledge of Current Affairs Little Changed by News and Information Revolutions. [online]. 2007. [cit:
2010-04-20]. Dostupné z: http://people-press.org/report/319/public-knowledge-of-current-affairs-little-
changed-by-news-and-information-revolutions

3 Lobe, Jim. Saddam/Al Qaeda Link: Bush Team Tries to Brazen It Out. [online] 2004. [cit:2010-04-04]. Dostupné
z: http://www.commondreams.org/headlines04/0619-04.htm



¢anmi si zabezpecila vytvorenim propagandistickej kampane, takzvanej koalicie ochot-
nych coalition of the willing. Tento termin vznikol o dekadu skor a vzdy sa spdjal so sku-
pinovou ochotou vojensky zasahovat na cudzich dzemiach. Do koalicie ochotnych sa
okrem USA zaradila aj Velka Britania. Britska vlada sice vyslovila podporu Spojenym $ta-
tom, ale verejnd mienka vo vnutri kralovstva bola rozdelena: s vojnou suhlasilo priblizne
50 percent obc¢anov, opoziciu vyjadrilo zvySnych 50 percent.* Mimo koalicie ochotnych
vsak vlady prejavovali iné nazory: v Nemecku a vo Francuzsku vojnu USA s Irakom vlady
zamietli podporit pod tlakom vacsiny svojich ob¢anov. Nemecko a Franctzsko si za toto
rozhodnutie vysluzili ,trpké odstidenie Washingtonom a mnohymi komentdtormi. Donald
Rumsfeld [minister obrany USA] sa zmienil o tychto problémovych ndrodoch ako o starej
Eurdpe, ktord nemd Ziadny vyznam pre ich neochotu nadbiehat Washingtonskej linii" >

A tak bola Eurépa rozdelena na dva pomyselné bloky: stard, skostnatena pacifisticka
Eurdpa, reprezentovand Nemeckom a Francuizskom a nova Eurépa, ktorej vlady pocho-
pili mimoriadny vyznam nastavajuceho utoku. Do novej Eurépy sa zaradili vliady postso-
cialistickej Eurépy, ¢akajuce na prijatie do Eurépskej Unie a krajiny ako Dansko, Holand-
sko, Taliansko, Portugalsko, ¢i Spanielsko.

Vysledky vyskumov od Gallupovho medzinarodného institutu® a Vyskumného centra
Pew pre verejnost a tla¢’ ukazali, ze v Ziadnej krajine sa vojensky utok na Irak nestret-
ol s ob¢ianskou podporou. Agentura Pew Research sa vyjadrila, Ze ,medzi nechcenymi
spojencami tiez nie je prakticky Ziadna potencidlna podpora vojenského Utoku vedené-
ho spojenymi statmi."

Nova Eurdpa, ktorej vlady tuto vojnu v ramci svojej ostentativnej progresivnos-
ti odobrili, mala byt odlisend od zaostalosti krajin, akymi boli Nemecko a Franctzsko.
V skutoc¢nosti viak obc&ania novej Eurdpy vyvijali eSte silnejSiu opoziciu proti vojne Spo-
jenych $tatov a ich spojencov s Irakom a to najmé v Spanielsku a Taliansku, ktoré Washin-
gton vyzdvihol ako priklad novej Eurépy par excellence. V krajinach byvalého Socialis-
tického bloku sa podpora vojny pohybovala medzi styrmi (Maceddnsko) a jedendstimi
(Rumunsko) percentami.’

V ¢om teda spocival rozdiel medzi dvoma blokmi rozdelenej Eurépy? Z danych faktov
usudzujeme, ze rozdiel v postojoch ich ob&anov bol minimalny. Spocival teda v postoji
vladnych zastupcov ob&anov. Kym v starej Eurépe vlady na vzor demokratického sys-
tému zaujali stanovisko vacsiny, v novej Eurépe sa vlady odhodlali popriet délezitost
verejnej mienky a podporit umysly USA. Noam Chomsky na margo tohto rozdelenia
poznamenal:,Silné vlddy nedbaju na svojich obyvatelov a prijimaju rolu, ktord im stanovil
svetovlddca; slabé viddy podlahnu véli 95 percent svojich obcanov.”°

4 Chomsky, Noam. 2003. Hegemony or Survival: America’s Quest for Global Dominance. [online] 2004.
[cit:2012-12-12], s. 89. Dostupné z: https://7chan.org/lit/src/Chomsky,_ Noam_-_Hegemony_or_survival.
pdf

5 Chomsky, Noam. 2003. Hegemony or Survival: America’s Quest for Global Dominance. [online] 2004.
[cit:2012-12-12], s. 89. Dostupné z: https://7chan.org/lit/src/Chomsky,_Noam_-_Hegemony_or_survival.
pdf

6 Newport, Frank/The Gallup Poll. International Opinion on War in Iraq, American Public Opinion on Iraq, Bush

Approval, Mood of America, America’s Role in the World, Bush’s Focus on the Economy, Will War in Iraq Rally the
Economy?, Shuttle Disaster, Cloning. [online] 2003. [cit:2012-12-12]. Dostupné z: http://www.gallup.com/
poll/7834/International-Opinion-War-lrag-American-Public-Opinion-Iraqg.aspx

7 Pew Research Center for the People & the Press. America’s Image Further Erodes, Europeans Want Weaker
Ties. [online] 2003. [cit: 2012-12-12]. Dostupné z: http://www.people-press.org/files/legacy-pdf/175.pdf

8 Pew Research Center for the People & the Press. America’s Image Further Erodes, Europeans Want Weaker
Ties. [online] 2003. [cit: 2012-12-12]. Dostupné z: http://www.people-press.org/files/legacy-pdf/175.pdf

9 Chomsky, Noam.2003.Hegemony or Survival: America’s Quest for Global Dominance. New York: Metropolitan
Books, s. 132

10 Chomsky, Noam. 2003. Hegemony or Survival: America’s Quest for Global Dominance. New York: Metropolitan



Pri¢inu tohto rozdelenia by sme mohli vysvetlit nasledovne: cez démonizaciu opozic-
nych stran sa vyvoldva iluzia o superiorite vlastnych zdmerov. Ak nie je mozna démoni-
zacia, v takom pripade treba uplatnit vytesnenie. Ti, ktori nesuhlasia, su zneviditelneni,
vzaliim hlas alebo aspon jeho relevantnost.V ¢ase, ked’'Washington odkazal Organizacii
spojenych narodov, Ze ak podpori jeho vojnové zdmery, stane sa relevantnou, a ak ich
nepodpori, efektivita jej dohovorov sa bude rovnat efektivite debatného spolku', de-
monstroval pouzitie tejto taktiky.

Aku rolu hraju v tejto koncepcii média ako distributori informacii? Ak vlada vie main-
streamové média presvedcit, aby amplifikovali jej rétoriku, jej odkaz sa dostane k vacsi-
ne adresatov. Bez medidlnej podpory by bol vstup do vojny zbyto¢ne namahavy. Skry-
tym problémom tohto mechanizmu je, Ze takto efektivne mozno operovat len na fronte
verejnej mienky vlastnej krajiny. Pri rovnakej stratégii vstupuju v zahranici do hry aj iné
faktory, ktoré vlada nedokaze celkom presne predvidat. A tak nie je prekvapivé, ze pra-
ve v zahranici naSiel washingtonsky plan najvacsiu opoziciu. Snaha o kontrolu verejnej
mienky vo svete bola dokonca kontraproduktivna: Niekolko mesiacov pred invaziou
vyskumy ukazovali, ze strach zo Spojenych statov a nedévera v politické vedenie sa po-
zoruhodne zvysili.'> Navyse ,Medzindrodny prieskum Gallupovho ustavu verejnej mienky,
~~— i “ ktory si v USA sotva vsimli, neziskal prakticky Ziadnu podporu

\ washingtonskych pldnov vojny v Iraku, ktort by uskutocnila
»Amerika spolo¢ne so svojimi spojencami«: v skutocnosti islo
len o »koaliciu« Spojenych $tdtov a Spojeného krdlovstva.” 3

Washington sa viak rozhodol sam za seba:,, Spojené stdty
maju zvrchované prdvo podniknut vojensku aktivitu, infor-
moval umierneny viddny predstavitel’ Colin Powell Svetové
ekonomické forum, ktoré tiez aktivne oponovalo washington-
skym vojnovym pldnom a dalej pokracoval: , Ak mdme na nie-
¢o vyhraneny ndzor, budeme uddvat smer, aj ked nds nikto
nebude nasledovat."™

POKRIVENE PROPORCNE ZRKADLO

Agentura FAIR uskutocnila trojtyzdrhovy vyskum americ-
kych televiznych médii, pocinajuc diiom po bombardova-
ni Iraku (19. marec 2003). Pocas tohto vyskumu preverila
| dokopy 1617 zdrojov, ktoré sa na obrazovke vo vecernych
spravach Siestich televiznych sieti objavili v suvislosti s voj-
nou Vv Iraku. ISlo o Dnesné spravy zo sveta na ABC (ABC Wor-
Id News Tonight), Vecerné spravy na CBS (CBS Evening News),
Nocné spravy na NBC (NBC Nightly News), Spravy Wolfa Blitzera na CNN (CNN’s Wolf
Blitzer Reports), Specialne spravy s Britom Humom na Fox (Fox’s Special Report with Brit
Hume) a Hodina sprav s Jimom Lehrerom na PBS (PBS’s NewsHour With Jim Lehrer). Vsetky

Books, s. 136

1 Chomsky, Noam. Preventive War ‘the Supreme Crime’ [online]. 2003. [cit:20010-04-05]. Dostupné z: http://
www.chomsky.info/articles/20030811.htm

12 Chomsky, Noam. Preventive War ‘the Supreme Crime'. [online]. 2003. [cit:20010-04-05]. Dostupné z: http://
www.chomsky.info/articles/20030811.htm, pozri tiez Pew Research Center for the People & the Press.
America’s Image Further Erodes, Europeans Want Weaker Ties. [online] 2003. [cit: 2012-12-12]. Dostupné z:
http://www.people-press.org/files/legacy-pdf/175.pdf

13 Chomsky, Noam. Preventive War ‘the Supreme Crime’ [online]. 2003. [cit:20010-04-05]. Dostupné z: http://
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spominané stanice, okrem $tatnej PBS, patria patici najmocnejsich medidlnych koncer-
nov spomedzi takzvanej ,velkej Sestky’, ktora vlastni 90 % amerického medidlneho trhu
(General Electric, Disney, CBS, Viacom, TimeWarner, News Corp.).

Zistenia Fair boli nasledovné: celkovo podporili vojnu takmer dve tretiny (64 %) sku-
manych zdrojov (vacsinou $lo o hosti v spravach), pricom hostia z USA prejavili suhlas
s vojnou este vyraznejsie (71 %)™ . Krajiny starej Eurdpy, ktorej Statni predstavitelia vy-
jadrili najsilnejSiu opoziciu voci vojne (Nemecko, Francizsko a Rusko) sa v spravach
takmer vébec neobjavili; tvorili o ¢osi menej, nez 1 % zdrojov.'®

Celkovo sa pocet zdrojov oponujucich vojne pohyboval na urovni 10 %, pricom len
3 % americkych zdrojov vyjadrili nesuhlas s vojnou.'” Sucasni alebo byvali funkcionari
tvorili 68 % americkych zdrojov.”® Armadne zdroje tvorili takmer polovicu americkych
zdrojov vo vecernych spravach.

Ako je mozZné, Ze situacia bola takd nevyvazenda? Podla Rendalla a Broughellovej to
suviselo s tym, Ze média uprednostnili tie Zurnalistické materialy, ktoré bud pochadzali
od novinarov oficidlne zaradenych do vojenskych jednotiek alebo pochadzali z armad-
nych tlacovych konferencii, ktoré nasledne analyzovali byvali armadni dostojnici.” Tito
analytici zastavali vrcholne ideologické stanovisko a ich analyzy sa az prili$ ¢asto zvrhli
do otvoreného povzbudzovania Utokov. Wesley Clark, jeden z nich, sa pocas ve¢ernych
sprav na CNN vyjadril: ,Myslim si, Ze vojaci, velitelia, a vobec vsetci ludia tam vykonali ab-
solttne skvostnu prdcu, senzacnu prdcu. A myslim si, Ze vysledky hovoria samy za seba."*
Wesley Clark nemohol dva tyzdne po americkej invézii Iraku hovorit o nijakych vysled-
koch — aj takmer o desatrocie neskoér je vysledok neisty a vietky ostatné aspekty invazie
moézeme hodnotit snad' len pod pojmom ,konzekvencia“. Napriek tomu dodnes panu-
je v médiach snaha o zachovanie pozitivneho obrazu konfliktu. Glenn Greenwald pise,
ze snaha zobrazit invaziu v Iraku ako spravnu vec je motivovana nielen tuzbou ocistit
zodpovednych, ale tiez poskytnut priestor na to, aby sa podobné vojny mohli udiat aj
v buducnosti.KedZe sa teraz [vojnal prezentuje ako nieco, ¢o fungovalo a prinieslo skvelé
vysledky, nevyhnutne to zjednodusi odévodrovanie budtcich vojen [...]. Nakoniec, ak st
napadnutie a invdzia moslimskych krajin, ktoré nemdme radi, s cielom zmenit ich vlddu,
sprdvne, pre¢o by sme to nemali robit aj nadalej?"*'

Agentura FAIR dalej vo svojich vyskumoch zistila, Ze len Styri z 840-tich americkych
zdrojov z oficidlnych kruhov?? prejavilo nesuhlas z vojnou.” Ide o menej nez pol per-
centa. Protivojnové hlasy spomedzi vietkych zdrojov tvorili priblizne 3 %.?* Rozlozenie
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verejnej mienky v Spojenych $tatoch viak tomuto pomeru nezodpovedalo. Z p6vod-
nej prevahy pacifistickych ndzorov sa Washingtonu a medidlnemu mainstreamu sice
podarilo odstranit ich zna¢nu cast: len 27 %?° opytanych nesuhlasilo s invaziou (¢o bol
prakticky desatnasobok zastupenia v médiach), no v priebehu niekolkych mesiacov sa
pomer vyrovnal a neskor pocet protivojnovych hlasov prevysil pocet tych, ktori vojnu
podporovali. Cas invazie bol klu¢ovy pre formovanie nazorov. Uzemie Spojenych statov
zaplavovali masové protivojnové demonstracie (napriklad demonstracia v New Yorku
vo februari 2003 zaplavila cely ostrov Manhattan, zastavila na nom cestnu aj akukolvek
inu premavku a z fotografie z lietadla sa dalo urcit, Ze pocet demonstrantov prekracoval
jeden milién). Média vacsinu demonstracii bud ignorovali, alebo marginalizovali.

Dalsie zistenia vyskumu agentury FAIR poukazuju na skuto¢nost, Ze protivojnové hlasy
nemali len neprimerane malé zastUpenie v pocte zdrojov; kvalitativna analyza ukazala,
Ze ani jeden predstavitel protivojnového stanoviska neabsolvoval studiové publicistické
interview. Takmer vsetci respondenti, ktori prezentovali pacifistické stanovisko, zazneli
v zostrihanych Sotoch, kde nemohli vyslovit viac, nez jedinu vetu.? Navyse sa televizie
vyhybali oznaceniu tychto respondentov menom: pokym menom oznacili celkovo 80 %
zdrojov, az 42 % protivojnovych zdrojov neoznacili vobec, alebo oznacili vagnou nélep-
kou ,demonstrant” alebo ,protivojnovy aktivista“? Protivojnové autority reprezentoval
spomedzi 1617-tich zdrojov len jediny muz - Leslie Cagan z organizacie United for Pea-
ce and Justice (Zjednoteni za mier a spravodlivost), organizator protivojnovych pocho-
dov. V spravach na CNN zaznela jedina veta, ktoru povedal pri pouli¢(nom rozhovore.?®

Analyza agentury FAIR nesie mimoriadny odkaz: na proporciach zalezi. Kym sa javy
nezac¢nu vyjadrovat proporéne, mozu vyvolat zdanie o ich vyvazenosti. Namietka, ze
priestor dostali obe strany konfliktu, sa vytraca. Medidlny mainstream naznacil, v koho
prospech naklonil svoje vahy.

AJ NOVINARI SA MAJU V ARMADE REGISTROVAT

Na sklonku invazie je potrebny inovativny marketing. A tak tesne pred invaziou pred-
stavilo vojenské PR novy produkt: zurnalisti, ktori chceli ziskat pristup k informdaciam
na bojisku, sa mali zaregistrovat a v¢lenit do vojenskej jednotky. Tento ,navrh” prijalo
priblizne sedemsto novinarov, ktori boli pri jednotkdch v momente invézie. V ich mate-
rialoch sa objavovali podmanivé vizualy z prvych linii. 2°

Puto medzi novindrmi a armadou malo aj znepokojujiuce nasledky. Armada dostala
vymenou za pdsobivé zdbery pravo regulovat to, ¢o uvidi vojnové publikum. Anup Shah
pise, ze ,V¢leneni zurnalisti urobili do istej miery nevedomé (niekedy aj vedomé) rozhodnutie,
Ze vo svojom spravodajstve budu neobjektivni v prospech koali¢nych armddnych jednotiek.
Ak by v¢leneni Zurnalisti prind$ali nepriaznivé sprdvy o koali¢nych sildch, ktoré sprevddzali,
nedosiahli by Ziadnu spoluprdcu.”®
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Norman Solomon uvadza priklad reportéra CNN,
ktory v plurdle ,my” prestal rozliSovat rozdiel me-
dzi svojou stanicou a vojenskou jednotkou: ,Som
so siedmou kavalériou USA pozdlZ Kuvajtskej hrani-
ce,” hlasil v¢leneny reportér Walter Rogers: ,Sme v
tom, ¢o armdda nazyva utocnd pozicia. ESte sme ne-
prekrocili Iracku hranicu. Ked'tak urobime, ddme vdm
vediet...” 3

Rozhodnutie o vynutenej neobjektivitei ma aj
dalsie nasledky. Tie mapuje aj dokument Vir vojny:
Korespondent (War Spin: Correspondent). Produ-
centi si vsimli, Ze v€leneni Zurnalisti dovolili armade,
aby maximalizovala vytvaranie predstav o vojne a takmer neprenikli do podstatnych
problémov vojny.*?

Dal3ie zo zisteni dokumentu sa tykalo Hlavného velitelstva, kde sa konali vojenské tla-
¢ové brifingy. Hlavné velitelstvo sa stalo centrom urcovania a filtrovania tém, o ktorych
sa mohlo diskutovat. Reguloval sa aj sposob, akym sa o nich mohlo pisat, eufemizovali
sa neuspechy a hyperbolizovali sa Uspechy armady, povzbudzovalo sa k zavadzaniu, do-
konca sa novindrom podsuvali priame 1zi.33

Vojnovi zurnalisti urobili pochopitelné existencné rozhodnutie. Vymenou za informa-
cie a ochranu obetovali nestrannost. Tam, kde nezasiahla otvorena cenzura (pretoze
otvorend cenzura sa prezentuje ako vysostny prejav represivnych alebo totalitarnych
rezimov), uplatnila sa autocenzdra. Ako mam postupovat, aby som nevrhol zlé svetlo
na svojho ,dodavatela“? Ako mam postupovat, aby moéj materidl mohlo moje médium
publikovat? Aku tému si mam vybrat, aby ju médium oznacilo za hodnu publikovania?
Vetky tieto faktory ovplyvnia tvarovanie spravodajského materidlu bez toho, aby sa od
novinarov ¢okolvek explicitne vyzadovalo.

Bolo by isto celkom vystizné, keby vojnova Zurnalistika vyuzila nomenklaturu vojen-
sky marketing, &ivojenské PR.V zurnalistike su hranice novindrskych zanrov jednoznacne
dané. Tam, kde sa zacina zadujem tretej strany, ide o inzerciu. Tam, kde sa inzercia ozna-
Cuje ako novinarsky material, ide o konflikt zaujmov.

TELEViZNA VOJNA NEMA OBETE

Spravy striedaju akéné thrillery. V3etci vedia, ze ide len o inscenaciu, krv je iba hnedasty
roztok a kolabujuci dom je padajuca kulisa. Fikcia rozostruje vnimanie reality. Nie je pre-
kvapenim, Zze bombardovanie Bagdadu sa potom v spravach prirovnava k ohnostroju,
vojenska intervencia, pri ktorej zahynie 50 000 civilistov®* sa propaguje ako uspech,
v ktorom sa armadne jednotky zbavili teroristov®>. Zaber Usmevu pilota vo vojenskej
stihacke, vztyceny palec. V Irackej vojne neumieraju Iracania, presvied¢a nas medialny
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mainstream. Séf centralneho velitelstva USA, general Thomas Franks sa nechava po-
cut, ze [...] nerdtame pocet tiel"® Donald Rumsfeld ho neskor upresnuje, ked hovori, ze
.[...] nerdtame pocet cudzich mitvych"* a Pentagon uz len dodava:,Zaznamendvame len
straty americkych civilistov a armddy:*® Oficidlne pocitanie irackych mftvych na irackej
strane sa skoncilo takmer okamzite po invazii: Ministerstvo zdravotnictva v Iraku totiz
uz v decembri 2003 na prikaz dosadenej vlady a koali¢nej provizérnej autority vydalo
nariadenie, aby sa Statistiky zastavili.

Napriek tomu existuje niekolko iniciativ, usilujicich o ich obnovenie. Stranka Iraq
Body Count rata pocty mftvych civilistov, ktorych smrt je jednozna¢nym désledkom in-
vazie v Iraku a zaroven o nich informuju aspon dve nezavislé tlacové agentury. Kedze
je pravdepodobné, Ze vacsina Irackych obeti vojny skondi v Uplnej anonymite, Statistici
z Iraq Body Count si uvedomuju, Ze zaznamenavaju len fragment aktudlneho stavu. Na
kratky cas preletela médiami sprava o Lancet Report - $tudii, ktora sa pokusila o odhad
redlneho poctu mftvych. Ako poznamenava George Monbiot, islo o najkomplexnejsiu
studiu, ktora bola dovtedy (2005) publikovana. Pocty mrtvych, ktoré uvadzala, boli pod-
la neho velmi pravdepodobné.®® Studia sa vsak previnila tretim najvy$sim zaznamena-
nym poc¢tom mftvych, a tak sa nevyhla utoku. ,Tlaci sa ttokmi podarilo potopit Stadiu,"*°
pise Monbiot.

Na jednej strane tu mame vladne miesta, ktoré sa vyhybaju vycisleniu poctu Irackych
obeti, na druhej strane média, ktoré odmietaju studie, ktoré sa o to pokusaju, preto-
Ze pocty mftvych, ktoré uvadzaju, su prilis Sokujuce. Ako sa na problematiku pozerd
americky medialny recipient? Vnucuje sa mu myslienka, ze na poc¢te mftvych Iracanov
jednoducho nezélezi. Preco by viak na pocte mftvych Iracanov nemalo zélezat? Prec¢o
tak neochotne rata Washington svojich mftvych a e$te neochotnejsie vidi rozsirovanie
sprav o mrtvych v Iraku? Smrt, nech uz sa vyskytne na akejkolvek strane barikady, pred-
stavuje zly vojensky marketing. Ak bola reklama vojnového produktu taka Uspesna, ze
zasiahla okrem reklamného casu aj vysielanie sprav a publicistiky, nesmela ho pokazit
taka externalita ako nevola spojena s obrazom smrti. Dokonca vyse roka trvania Irac-
kej vojny na zaklade akéhosi nepisaného konsenzu medzi Washingtonom a vojnovymi
zurnalistami, ktori sa zaradili do armadnych jednotiek, nebola publikovana jedina foto-
grafia mftveho amerického vojaka. Tento konsenzus porusili noviny Seattle Times 18.
aprila 2004,*' ked' uverejnili fotografiu rakiev mitvych americkych vojakov. Fotografiu
im poskytla Tami Silicio, civilnd zamestnankyna vojenskej leteckej spolo¢nosti Maytag
Aircraft, ktora pracovala na Blizkom vychode. Tami Silicio si vysluzila zavrhnutie Washin-
gtonu (a dokonca aj tvrdenie, Ze porusila zadkaz, o ktorom dovtedy maloktory obcéan
vedel), na druhej strane v3ak fotky vyvolali nebyvalu verejnu diskusiu a média zacali
postupne uvolriovat nové fotografie americkych vojenskych rakiev. Vo vojne zomieraju
[udia. Je mozné, zZe tato informacia zasiahla vedomie recipienta az v momente, ked bol
konfrontovany s nepopieratelnym dékazom - barthesovskym odtlackom reality? Cisel-
na Statistika niekedy takéto prebudenie nemusi poskytnut. Prirodzeny ludsky instinkt

36 Monbiot, George. The Media Are Minimizing US and British War Crimes in Iraqg. [online]. 2005. [cit:2010-04-
04]. Dostupné z: http://www.commondreams.org/views05/1108-25.htm

37 Monbiot, George. The Media Are Minimizing US and British War Crimes in Iraq. [online]. 2005. [cit:2010-04-
04]. Dostupné z: http://www.commondreams.org/views05/1108-25.htm

38 Monbiot, George. The Media Are Minimizing US and British War Crimes in Iraqg. [online]. 2005. [cit:2010-04-
04]. Dostupné z: http://www.commondreams.org/views05/1108-25.htm

39 Monbiot, George. The Media Are Minimizing US and British War Crimes in Iraq. [online]. 2005. [cit:2010-04-
04]. Dostupné z: http://www.commondreams.org/views05/1108-25.htm

40 Monbiot, George. The Media Are Minimizing US and British War Crimes in Iraq. [online]. 2005. [cit:2010-04-
04]. Dostupné z: http://www.commondreams.org/views05/1108-25.htm

41 Mitchell, Greg. Editorials Back Release of Soldier Coffin Photos. [online]. 2006. [cit:2010-04-04]. Dostupné z:
http://www.commondreams.org/headlines04/0426-08.htm



nasepkava, Ze vojna je niekedy nevyhnutnd, vac¢sinou viak iba zlo. Propaganda ho zahali
do uspechov armddy, akoby neslo o viac, nez o futbalovy zdpas. A skutocne, vojnovy
marketing je aj marketingom zdbavy: podla nomenklaturneho vzoru infotainmentu zo
70-tych rokov sa v praxi zacal pouzivat termin militainment. Termin sa zacal pouzivat
najskor na oznacenie zabavnych programov (aj mimo médii), ktoré oslavovali armadu,
postupne vsak doslo k vyznamovému posunu a dnes uz slovo militainment znaci stie-
ranie rozdielov medzi zabavou a vojnou. Vojna sa preniesla do zdbavnych programov,
filmu aj kultury videohier. A tak pre mnohych recipientov neznamena viac, nez len naval
adrenalinu. Smrt na obrazovke postupne ziskava konotdciu fikcie. Aj fikcia viak méze pri
istych prilezitostiach vystupit z vlastného tiefia: neodvratny dokaz o dosledku rozhod-
nutia o vojenskom utoku (smrti) prebudi na moment takmer kazdého recipienta. Ibaze
ten je zakliesneny vo zvyku znova a znova sa vracat k tym istym zdrojom informacii, kto-
ré ho nakoniec mézu presvedcit, Ze to, o sa deje, je vlastne Ziaduce. Prikladom je prax
oznacovania mitvych Iracanov nalepkou ,terorista”, ¢i,rebel”:

.Ked Pentagon ozndmi, Ze prdve zabil 50, 70 alebo 100 rebelantov, nevieme zistit, kto boli
tito ludia. KaZdy z nich, ktorého roztrhalo na kusy, sa stane teroristom,"** piSe George Mon-
biot. Inymi slovami, na ich smrti zalezZi len preto, lebo sme ich ako zosobnenie nepriatela
eliminovali, a sltzi to ku cti nasej armady. Aj takto mozno bagatelizovat rozsah vojno-
vych zlocinov.

AKO ZOMIERAJU IRACANIA

Dokument, ktory odvysielala talianska stanica RAl pod nazvom Fallidza: Utajeny ma-

saker oboznamoval divdkov s udalostami spojenymi s okupdciou a bombardovanim
mesta Fallidza v roku 2004. ,Neexistuje priamy dokaz, Ze proti civilistom pouZili biely fo-
sfor* oznamuje dokument a pokracuje v dokazovani, ze teld mrtvych civilistov boli
zdeformované a znicené ohrfom a vybuchmi. Dékazy pouZzitia bieleho fosforu, zakaza-
nej toxickej municie, viak existuju a pochadzaju priamo od tych, ktori ho nasadili. Ame-
ricki pechotni déstojnici sa priznali, Ze biely fosfor pouzili, aby vyplasili povstalcov. Ich
svedectvo podporil hovorca Pentagonu v rozhovore pre BBC, ked povedal: ,Biely fosfor
bol pouzity ako zdpalnd zbran proti nepriatelskym bojovnikom!* Dalej dodal, Ze biely
fosfor nie je chemicka zbran, nie je ilegdlny ani mimo zdkona.* Recipienti BBC sa tiez
dozvedeli, ze biely fosfor je ,[...] efektivna a v§estrannd municia“* Toto popieranie evi-
dentného zlocinu prebrali takmer vsetky mainstreamové média.*” Vojenské pravo viak
vylucuje vsetky pochybnosti: pouzitie bieleho fosforu ako zbrane je nelegalne. V takzva-
nej Vojnovej knihe (Battle Book), ktoru vydala Vysoka Skola amerického velitelského a ge-
neralneho stabu vo Fort Leavenworth v Kansase, sa nachadza ustanovenie, ktoré znie:
~Pouzitie bieleho fosforu na ludské ciele je proti zdkonu boja na poli."*® Ale aj proti takémuto
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llegalita bieleho fosforu totiz zavisi od sposobu jeho pouzitia, a teda ponechava mozno az prilis vela
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tvrdeniu mozno vzniest namietku. Mienkotvorny dennik Times totiz trval na tom, Ze za-
kazané pouzitie bieleho fosforu sa vztahuje len na civilné ciele, nie na armadu.* V Doho-
de o chemickych zbraniach sa vsak obet Gtoku nespecifikuje.*® Pouzitie bieleho fosforu
je zakazané - a je jedno, ¢i ho armdada pouZije na civilné alebo na vojenské objekty.

Pred utokmi na iracké mesto Fallidza ostalo v meste zhruba 50 000 civilistov.>' Aj ked'
americkd armada nariadila civilistom, aby opustili mesto, namorna pechota zabranila,
aby mesto opustili bojaschopni muzi (aj z radov civilistov). Ostali aj Zeny a deti. Armada
potom zautocila na vietkych, stierajuc rozdiel medzi vojakmi a civilistami. Ani tato sku-
toc¢nost sa vSak v médidch neprezentovala ako realita: armadny casopis Marine Corps
Gazette sa v jednom zo svojich ¢lankov vyjadril, ze ,nepritomnost civilistov znamenala,
Ze ndmornd pechota mohla pouzit explozivne zbrane pred vstupom do domov, z ktoré uz
neboliviac domovmi, ale len krabi¢kami.”s? Dalsi z ¢lankov tohto periodika zavadza aj vte-
dy, ked pise, Ze ,v meste bolo menej, nez 500 civilistov. [...] Hrdinstvo [ndmornej pechoty]
bude predmetom mnohych ¢ldnkov a knih. Skutocny klu¢ k tomuto taktickému vitazstvu
spocival v duchu bojovnikov, ktori statocne bojovali v tejto bitke. Zasluzia si plné uznanie za
oslobodenie Falludze!?

DvoJITY STANDARD

V septembri 2005 odvysielala televizna stanica PBS program, v ktorom vysetrovala
okolnosti, ktoré umoznili prezidentovi Georgeovi Bushovi mladSiemu vyhnut sa vojen-
skej sluzbe vo Vietname. Republikanska strana okam-
Zite obvinila PBS z falSovania zaznamov. Nasledovalo
vysetrovanie relacie, o pracu prisla jej producentka
a traja riadiaci pracovnici CBS.** Producentka relacie
o Georgovi Bushovi bola podla Georgea Monbiota
najvykonnejsou investigativnou novinarkou stanice
(zasluzila sa napriklad o zverejnenie fotografii zo zaja-
teckého tabora Abu Graib).>®

Na ndazorovych nezhodach investigativnej zurna-
listky a republikanskej strany by nebolo ni¢ zvlastne.
Zvlastne vsak je, Ze po obvineniach z falSovania infor-
macii pridu o pracu 3tyria novinari. Navyse iSlo iba o obvinenia, republikanska strana ne-
mohla predlozit dokazy, kedZe Ziadne nemala. Ako by sa potom mali mediélni vlastnici
vysporiadat s tou ¢astou svojich novinarov, ktori Sirili neoverené informacie o zbraniach
hromadného nicenia, alebo o tom, ze Sadddm Husajn sa priamo podielal na utokoch na
Svetové obchodné centrum? Kolki novinari prisli o pracu, ked'sa ukazalo, ze Sirili ideolo-
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gické Izi bez toho, aby si ich boli schopni alebo ochotni overit? Kolki prisli o pracu preto,
lebo vedome Sirili nespravne informacie? Nedopatrali sme sa ani k jednému pripadu.

NA VLASTNICTVE ZALEZi

Ked sa organizacia Zjednoteni za mier a spravodlivost (United for Peace and Justice)
rozhodla v roku 2006 zdruzit s organizaciou MediaChannel.org, aby sa spolo¢ne venovali
otazkam medialnej spolulcasti na vojne v Iraku, vyvolalo to u mnohych, vratane minis-
tra obrany Donalda Rumsfelda, pohorsenie. Donald Rumsfeld teda vyhlasil novu vojnu

- vojnu proti tlagi. Noviny Washington Post o tom priniesli spravu:

+Minister obrany Donald Rumsfeld vyzval americki armddu a iné vilddne orgdny, aby sa
vyzbrojili na ovela agresivnejsiu, rychlejsiu a netradi¢nt informacnu kampan na opoziciu
sprdvam extrémistickych a teroristickych skupin vo svetovych médidch. Rumsfeld sa pustil
do americkych médii, ktorych spravodajstvo obvinil z faktického zadrZiavania neddvnych
iniciativ vojenskych informdcii, ako napriklad platby za umiestnenie ¢ldnkov v Irackych no-
vindch!~®

Tento utok si vysluzili protipradové média za odhalenie vojenskej propagandy pod
raskom sprav - a to nielen vo svojej vlastnej, ale i v ,nepriatelskej” krajine. Rumsfeldov
utok bol len jednou z ukazok vlddneho zaobchadzania so zdrojmi informdcii. Predcha-
dzal ju miliardovy vlddny program takzvaného informacného boja,*” ktory mal zabezpe-
¢it pozitivne medidlne odozvy na invaziu v Iraku. Zjednoteni za mier a spravodlivost a Me-
diaChannel.org zjavne nekonali v sulade s vladnym planom aich spojenie predstavovalo
zvysenie rizika. Spolupréca takychto spoloc¢nosti je neziaduca, zaznieva skryta sprava.
Ako sa potom Rumsfeld pozeral na predvojnové rozhodnutie komisara FCC (Federalnej
komunika¢nej komisie) Michaela Powella deregulovat zdkony o medidlnom vlastnictve?
Michael Powell sa vyjadril jednoznacne: len velké spolocnosti mézZu prindsat spravy z voj-
ny, ako je td v Iraku.”*®

Powellov vyrok nesie dalsie posolstvo: su to ti najmocnejsi oligopolizovani vlastni-
ci médii, s ktorymi chceme spolupracovat. Spolupraca s malym mnozstvom vstupov
a takmer stopercentnym medialnym krytim je vyhodna. A pokial mediélne retazce do-
volia ropnym, energetickym alebo zbrojarskym spolo¢nostiam, aby sponzorovali ich vy-
sielanie, nejde o Ziaden konflikt zdujmov.

Ked Pentagon v roku 2004 zverejnil zoznam najvyznamnejsich vojenskych kontrakto-
rov za ostatny fiskalny rok, spolo¢nost General Electric (najvacsia korporacia z medidlnej
Sestice) zaujala so svojimi kontraktmi vo vyske 2,8 miliardy dolarov 6smu priecku.>® Nej-
de o historicky unikatnu udalost, situacia konfliktu tych istych krajin v podani tych istych

Lpriziem” sa opakuje:

,V &ase vojny v Perzskom zdlive patrila stanica CBS spolocnosti Westinghouse a NBC patrila
spoloc¢nosti General Electric. Dvaja najvdcsi vyrobcovia zbrani teda vlastnili dve z najdéle-
ZitejSich informacnych sieti. Westinghouse a General Electric vyrdbali vicsinu zbrojdrskych
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komponentov pocas vojny. Nebolo teda Ziadnym prekvapenim, Ze viésina vysielania na
tychto staniciach vyzerala ako vojenskd prehliadka."®

Ako vyzera rozhlasové vysielanie, ked korporatny vlastnik siete rozhlasovych stanic
spolupracuje s vlddnou ideolégiou sme mali moznost pozorovat na fungovani rozhla-
sovej siete Clear Channel. Siet Clear Channel, ktord vlastni najviac rozhlasovych stanic
v Spojenych Statoch, zostavila v ¢ase invazie odporucany zoznam piesni, ktoré by jej
radia nemali vysielat. Zakazané piesne sa previnili propagovanim pacifizmu a tym, ze
obsahovali protivojnové hesla. Clear Channel v tom ¢ase zacal tiez organizovat takzvané
,Family Fests” (rodinné festivaly), ktoré pod plastikom kulturneho programu, ohnostroja,
kolotocov a bezplatného obcerstvenia propagovali vojnu. V aredloch, kde sa konali festi-
valy, sa vzdy nasiel stan, kde Armada Spojenych statov verbovala brancov a v kultirnom
programe zneli najskér opatrne, potom nahlas nacionalistické a vojnové hesla. Aj ked
bol Clear Channel jeden z usporiadatelov tychto festivalov, v Zivom vysielani, kde na ak-
cie pozyval, sa nepriznal, ze akciu organizuje a vo vysielani vytvaral dojem, akoby naozaj
iSlo len o rodinny festival.

KRITIKA

K objektivite patri diskusia. Ak bude jedna strana prezentovat vojnovy stav pozitiv-
ne, druha strana by sa mala pokusit zaujat kritické stanovisko. Kritika vojny v Iraku sa
nasla aj v medidlnom mainstreame. V skuto¢nosti ich zo dria na den pribudalo. Neslo
vsak o kritiku vojny, ktord by si mohla vyslizit aj pomenovanie opozicia vojny. V roku
2006 sa v relacii Democracy Now! (Teraz demokraciu!) na radiu Pacifica Noam Chomsky
vyjadril:,Prakticky neexistuje kritika vojny v Iraku. [...] Povaha kritiky vojny v Iraku, ktord je
v doktrindlnom systéme, v médidch atd. dovolend, je tym druhom kritiky, ktort ste poculi
povedzme v nemeckom generdlnom Stdbe po Stalingradskej bitke: takto to nefunguje, stoji
nds to prilis mnoho, urobili sme chybu, chcelo by to nového generdla; nieco na ten spésob.
Toto je v skutoénosti troven stredoskolskych novin povzbudzujicich miestny futbalovy tim.
Nepytate sa: ,Mali by vyhrat?’ ale ,Ako na tom sme?’,Urobili tréneri chybu?, ,Mali by sme to
skusit inak?” Tomu sa hovori kritika. Viete, Ze spornd otdzka nie je ako by mali vyhrat, ale
predovsetkym — ¢o tam robia?"®’

Priklad takéhoto spravania predstavuje analytik NBC a vysluzily generdl Barry Mc-
Caffrey. V jednej zo svojich kritickych analyz sa vyjadril, Ze hoci ocakdava vitazstvo USA
vo vojne, jednako sa obdva, ¢i je pri o¢akévanej bitke o Bagdad (2003) vyuzitych dost
pozemnych jednotiek.,Nesmieme ist na tu misiu,” vyhlasil, ,kym nebudeme pripraveni roz-
hodne zautocit." 5

Kritika, o ktorej hovori Noam Chomsky, nie je kritikou v pravom zmysle slova. Nesuhla-
sit s vojnovou taktikou neznamend nesuhlasit s vojnou ako takou. Chomsky tu vlastne
implicitne nacrtol aj charakteristickd ¢rtu takzvanej objektivity médii. Ak sa na média
pozerame z hladiska ekonémie, musime vnimat rozmer, v ktorom ich vlastnia medial-
ne korporacie. Korporacia je entita, ktord sa riadi principmi trhu: znizuje svoje naklady
a zvysuje marzu, maximalizuje zisk. Ak existuje faktor, ktory ohrozuje rentabilitu korpo-
racie a ak vieobecny zdkon jeho elimindciu explicitne nedefinuje, korporacia moze byt
vylucend z podmienok volného trhu, ak neda prednost rentabilite. A tak pri dileme, ¢i
svojich sponzorov vystavit hoci aj opravnenej kritike a tym aj stratit ich priazen, voli ces-
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tu, ktord tento vztah nenarusi. KedZe poZiadavka spoloc¢nosti (aj ked znacne formalizo-
vand) je mat k dispozicii mediadlnu ponuku, ktora by mohla byt az chiméricky objektivna,
popri kladnom hodnoteni spornych otdazok musi médium uviest aj kriticky pohlad na
vec. A hoci médium vyrazne obmedzilo spektrum prijatelnych pohladov na problema-
tiku, v ramci tohto dovoleného spektra umozni Zivu diskusiu, ba aj kritiku. Na jednej
strane bude problematiku (v tomto pripade vojnu) predostierat moderator, o ktorom
médium vie, Ze je zapalenym podporovatefom provojnového stanoviska. V diskusii sa
ocitne aj predstavitel stredného pradu, ktory sa s nim sice nemusi nazorovo stotozrovat,
ale nenastoli kritické otazky tykajuce sa priamej podstaty konfliktu a bude micat o kon-
flikte zaujmov suvisiacich s vojenskym lobby daného média. Médium tak recipientom
podsuva obraz objektivnej diskusie, no nie za cenu straty priazne svojho inzerenta. Po-
kial by sa nejakym nedopatrenim predstavitel opozi¢ného stanoviska zacal prejavovat
ako aktivista, vezmu mu slovo. Toto je beZna prax na stanici FOX patriacej korporacii
News Corp Ruperta Murdocha, kde sa moderétori uz ani nesnazia viest kultivovanu dis-
kusiu. Ak sa s nimi hostia nezhodnu, vyzvu ich, aby prestali, zavreli hubu, pripadne pozia-
daju produkciu, aby im vypla mikrofén (Bill O'Reilly®®, Sean Hannity, Glenn Beck, etc.®*)
V takom pripade slogan televizie FOX My prindSame sprdvy, vy sa rozhodujete, ziskava
$pecificky konotativny vyznam, a to: my vdm povieme, ako sa mdte rozhodnut.

NAsLEDKY: MYLNE ZAVERY

Medzi januarom a septembrom 2003 vykonali agentury PIPA a Knowledge Networks®
sedem réznych prieskumov verejnej mienky, ktoré sa tykali vojny v Iraku. Prvy vyskum,
ktory sa uskutoc¢rioval od jula do septembra, mal ozrejmit, ¢i si verejnost mysli, ze medzi
Irakom a teroristickou organizaciou Al-Kaida je nejaky vztah. Az 51 % respondentov pre-
javilo ndzor, Ze tento vztah existuje: 22 % z nich sa vyjadrilo, Ze Irak bol priamo zapojeny
do utokov z 11. Septembra 2001 a 35 % opytanych prejavilo nazor, Ze Irak sice podporu-
je Al-Kaidu, ale nezucastnil sa priamo na utokoch z 11. Septembra. Dalsich 30 % respon-
dentov si mysli, Ze niektori predstavitelia Al-Kaidy navstivili Irak alebo boli v kontakte
s Irackymi funkcionarmi. Iba 7 % respondentov si myslelo, Ze medzi Irakom a Al Kaidou
neexistuje Ziadne spojenie.*®

V dalsom vyskume sa PIPA a Knowledge networks pytali na ndzor respondentov, aka
je pravdepodobnost, ze Saddam Husajn bol zapleteny do teroristickych utokov z 11.
septembra. 32 % respondentov odpovedalo: je to velmi pravdepodobné, 37 % respon-
dentov sa vyjadrilo: je to pravdepodobné, 12 % tvrdilo: nie je to velmi pravdepodobné
a 3 % respondentov to povazovali za nepravdepodobné.®” Zaver, ktory zdané odpovede
ponukaju: takmer 70 % respondentov zakladd svoj ndzor na mylnej informacii.

Zbrane hromadného nicenia, ktoré sa v Iraku Udajne mali nachadzat, mali byt dévo-
dom amerického utoku na Irak. Ako to dopadne, ked' vldda alebo média neposkytnu

63 Bill O'Reilly: Shut Up 9/11 Victims Son. [online video]. 2008. [cit:2012-12-12]. Dostupné z: http://www.
youtube.com/watch?v=5UGHuPcz3ss

64 Outfoxed: Fox News technique: cut their mic! [online video]. 2007. [cit:2012-12-12]. Dostupné z: http://www.
youtube.com/watch?v=vTkFU4MtubU

65 PIPA(Program pre postoje k medzindrodnej politike) predstavuje spoluprdcu medzi Centrom pre
medzindrodné a bezpec¢nostné studie v Marylande a Centrom pre postoje k politike. PIPA skima postoje
Americanov reprezentujucich verejnost aj zakonodarni komunitu vztahujlce sa na rézne medzinarodné
a zahrani¢né politické otazky. Svoje zistenia Siri medzi ¢lenmi vlady, tlac¢ou, verejnostou a akademickou
komunitou. Knowledge Networks (Vedomostné siete) je prieskumna firma zaoberajica sa socialno-
vedeckymi a trhovymi témami.

66 Kull, Steven a kol. Misperceptions, the Media and the Irag War. [online pdf]. 2003. [cit:2009-11-15]. Dostupné
z: http://www.worldpublicopinion.org/pipa/pdf/oct03/IragMedia_Oct03_rpt.pdf

67 Kull, Steven a kol. Misperceptions, the Media and the Irag War. [online pdf]. 2003. [cit:2009-11-15]. Dostupné
z: http://www.worldpublicopinion.org/pipa/pdf/oct03/IragMedia_Oct03_rpt.pdf



Ziadne dbkazy (ziadne zbrane hromadného nic¢enia sa nenasli) a Siria len domnienky
a zelania? Az 22 %% zastupcov verejnej mienky si mysli, ze Irak tieto zbrane vlastni.

PROPAGANDA, MILITARIZACIA A DEMOKRACIA

Nespokojny obcan si za normalnych okolnosti nezvoli politického zastupcu, ktory ho
sklamal. Volby prezidenta (a tym aj celého washingtonského osadenstva) sa konali rok
po invazii Iraku (2004). Vlada vtedy stavila na potrebu dokoncit nacaté a aj na strach
z dalsich utokov na izemi Spojenych statov.,Nepresli sme taktto dlhi cestu — cez tragédiu
a trdpenie a vojnu — aby sme teraz zavdhali a nechali prdcu nedokoncend,” povedal prezi-
dent Bush vo svojom prejave o stave Unie krdtko pred volbami v roku 2004. ,Dvadsatosem
mesiacov preslo od 11. septembra 2001 - vyse dva roky bez utokov na Americkej péde — a je
Idkavé uverit, Ze hrozba je za nami."®®

Inymi slovami — nie je dblezité, ze sme utokom na Svetové obchodné centrum a Pen-
tagon nezabranili. Skutoc¢nost, Zze podobnych utokov nebolo viac, méze byt prisude-
na praci nasej vladnej zostavy. Pokial nam v dalsich volbach nedate svoj hlas, Amerika
nebude v bezpedi. A su to obc¢ania Spojenych $tatov, ktori podla Georgea Monbiota
po rokoch sustavného zastraSovania a vladneho teroru prichddzaju o svoje sukromie;
zamieta sa im leteckd preprava, su vazneni bez obvineni a ¢oraz viac kontrolovani.”®

Pocas ostatného desatrocia bol strach hnacou politickou silou.”" Ibaze strach degradu-
je slobodné myslenie. George Gerbner, byvaly dekan Annenberskej $koly komunikacie
na univerzite v Pensylvanii nas pouca: ,Ustrdchani ludia su zavislejsi, lahsie sa nimi mani-
puluje [...] su menej odolni voci zdanlivo jednoduchym, silnym, tvrdym opatreniam a ne-
kompromisnym postojom [...], m6zu prijat, dokonca i uvitat represiu, ak so sebou prinesie
prislub oslobodenia od ich neist6t."”?

Strach americkych ob&anov z nasledkov terorizmu a podpora prezidenta, ktory venuje
terorizmu viac pozornosti, ako vnutrostatnej politike, spolu suvisia. Podla vyskumov ve-
rejnej mienky o americkom prezidentovi, uskuto¢nenych Gallupovym ustavom, sa pod-
pora prezidenta Georgea W. Busha markantne zvysila v troch obdobiach: po utokoch z
11. septembra vzrastol pocet jeho podporovatelov na takmer 90 %.7* Dalsie maximum
podpory nastalo v marci 2003, ked' sa americkd armada vydala do utoku na Irak. Tu Geor-
ge Bush ziskal 71 % podporu.” Posledné markantnejsie maximum, 63 %>, prezident na-
dobudol pri Utokoch na Falludzu, kde americké jednotky udajne zneskodnili teroristic-
kych rebelantov. Bombardovanie Falludze sa zérover ¢asovo prelinalo s volbami. Vojna
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proti terorizmu je aj vojnou za hlasy voli¢ov.

Paradoxné je, Ze vojna proti terorizmu nebola schopna zbavit sa ,teroristickej hrozby”.
Naopak, prave vdaka tejto stratégii terorizmus zaZiva renesanciu. Vojna za presadenie
demokracie bez ohladu na inu kultdru usporiadania blizkovychodnych rezimov (aj re-
Zimov inych krajin v dlhej histérii Spojenych $tatov) priniesla zvy3ovanie nasilia, uplny
rozklad ekonomik a socidlneho sektoru napadnutej aj utociacej krajiny. Neexistuje tu
ziaden rozumny predpoklad mensieho zla alebo opravneného utoku.

Demokracia, v ktorej vldda ziskava preferencie pomocou strachu a vojenskych inter-
vencii, sa podla Noama Chomskeho podobd na demokraciu istej eurépskej republiky
na sklonku druhej svetovej vojny. Chomsky prirovnava americkd demokraciu k Weimar-
skej republike. ,Weimarskd republika bola vrcholom zdpadnej civilizdcie a povazovala sa
za vzor demokracie! baze k upadku doslo pomerne rychlo. V roku 1928 mali narodni
socialisti len 2 % hlasov. O dva roky neskér ich podporovali miliony. Miliény reagovali na
apely o velkoleposti naroda, jeho obrane proti hrozbam a vykonani vole ve¢nej prozre-
telnosti.”s

Propaganda zaloZena na hrozbe a vojenskom utoku ma hlboké korene. Aj z toho dévo-
du je pochopitelné, Ze propaganda kulminuje najma pred zaciatkom a pocas konfliktov.

Ak sa Statne zriadenie chce povazovat aspon za formélnu demokraciu, formovanie
masovej mienky musi byt pritomné, inak by mohla vladnuca elita a jej zdmery posobit
nelegitimne. Propaganda znamend pre demokraciu to isté, ¢o nasilie pre totalitu”’, vy-
jadril sa raz Chomsky. Takzvana vyroba suhlasu naznacuje podobnu tendenciu: tam, kde
vldada nemoze ovlddat myslenie ob&anov silou, méze ju ovplyviiovat propagandou.

Média nesu v sebe okrem potencialu zneuzitelnosti aj potencial kontroly moci. Vzdali
sme sa naroku na povodnu ideu demokracie, ktord v sebe integruje vladu vacsiny a za
svoj prejav nie je nikto (ani explicitne ani implicitne) potrestany. Modern4 alternativna
zurnalistika sa utieka k politickej satire, ktora ¢asto povie recipientom viac, nez veerné
spravy. Statne zriadenie jej este stale velkoryso umoziiuje existovat na trhu, a to aj na-
priek jej profesionalnej kritike, ktord odhaluje neduhy systému. Len kym bude systém,
ktory potrebuje zmenu, tolerovat iniciativu, odkial vychadza pohnutka na zmenu, bude-
me mat moznost nezaoberat sa propagandou a skimat realitu, v ktorej Zijeme.

NAZORY AKO VYSLEDOK INFORMOVANOSTI

Americania si podla vyskumov Centra pre beztithonnu spolo¢nost (Center for Public
Integrity) kvoli ziskaniu verejnej podpory pre vojnu v Iraku, tvrdi Robert McChesney,
museli vypocut celkovo 935 1Zi’8. Par stoviek z nich pochadzalo od prezidenta Geor-
gea Busha a viceprezidenta Dicka Cheneyho. LZi,boli sticastou riadenej kampane, ktord
ucinne elektrizovala verejni mienku a zdroven zavliekla krajinu pod falosSnymi zdmienkami
do vojny.”” McChesney tu otvorene hovori o najva¢som z désledkov dezinformacnej
kampane, ktord medialny mainstream tak ochotne pomahal sirit. Dezinformacia verej-
nosti nema len eticky rozmer zavddzania. Na zéklade ziskanych informacii respondenti
formuju svoje nazory a menia svoje spravanie. Medzi tymi, ktori verili, Ze USA nasli jas-
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né dokazy o spojeni medzi Sadddamom Husajnom a Al-Kaidou, je az 67 %*° stipencov
myslienky vojenskej invézie v Iraku. Argument (nech uz bol akokolvek neopodstatneny
a nepravdivy) o zbraniach hromadného ni¢enia v Iraku presvedcil 73 %®' z tych, ktori mu
uverili, Ze vojna v Iraku je spravna. Washington si vydobyl verejny konsenzus s vojnou
cez presvedcenie o bezprostrednej hrozbe, ktord mal Irak predstavovat. Pre porovnanie:
len 23 %°%? z tych, ktorych Washington nepresvedcil, vojnu podporilo.

Zavazny rozdiel medzi rozhodnutiami tych, ktori boli informovani spravne a tych, kto-
ri boli dezinformovani, poukazuje na to, Ze ak by 100 % americkych obc¢anov dostalo
spravne informacie, potom by vldda Spojenych Statov ziskala na poli verejnej mienky
vlastnej krajiny menej ako Stvrtinovu podporu intervencie v Iraku.

MEDIALNA GRAMOTNOST AKO VAKCINA

Po uvedenom sa nuka polozit otazku: Bolo by mozné predist skandovaniu nelegitim-
nemu vojenskému utoku z radov Americkych medialnych recipientov, ak by mali prisun
k overenym, vyvazenym informéciam alebo ak by boli tito recipienti schopni extrahovat
fakty spomedzi ostatnych informdcii v medidlnom toku a kriticky ich spracovéavat? Ak je
pre nas vychodiskovym bodom skorsie tvrdenie Roberta McChesneyho, Ze na zéklade
prijatych informdcii recipienti menia svoje ndzory a konanie, tato otazka je viac, nez re-
levantnd. Komplementdarna otazka by mohla zniet: ako vychovat medialneho recipienta,
aby dokazal vyuzit svoje kognitivne schopnosti a kritické myslenie na spracovanie me-
didlnej informacie a urcenie pévodu jej skresleni? Odpovedou by mohla byt vSeobecna
implementacia medialnej gramotnosti. Americkd Narodna Asociacia pre vzdelavanie k
medialnej gramotnosti (NAMLE) zdéraznuje ulohu medidlnej vychovy, pretoze vietky
mediélne odkazy sa konstruuju, vietky spravy sa vytvaraju so $pecifickym ucelom a ob-
sahuju implicitné hodnoty a stanoviskd.®* Orientécia v politicko-ekonomickych, hodno-
tovych a kontextovych informaciach si vyzaduje komplexny, stéle sa rozvijajuci subor
zru¢nosti, ku ktorym je potrebné recipientov cielavedome viest.

Okrem individudlnej, orienta¢nej hodnoty mé medialna gramotnost i nezastupitelné
miesto pri formovani funkénej obcianskej spolo¢nosti a obcianskej participacie. Eurdp-
ska komisia sa vyjadrila, Ze medidlna gramotnost je ,[...] extrémne délezZity faktor aktiv-
neho obcianstva v dnesnej informacnej spolocnosti“®

Existuje mnozstvo faktorov, ktoré mohli spésobit, ze obc¢ania Eurépy vojensku ofenzi-
vu na Irak nepodporili v takom mnozstve, v akom vojensky utok schvalili ob¢ania USA.
Napriek pésobeniu roéznych sil v tejto koreldcii netreba podceriovat ulohu medidlnej
gramotnosti v americkej spolo¢nosti. Pretoze informovand, funkénd obdcianska spolo¢-
nost schopna formulovat svoje ciele a poziadavky, sthlas i odpor, je predpokladom fun-
govania demokratického zriadenia, ktoré mienku svojich ob¢anov povazuje za jeden
z rozhodujucich faktorov pri volbe a zahrani¢nej politiky, i tej vojenske;j.
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Realizace Medialni
vychovy na ceskych
skolach

Anna Zdrahalova

Medidlni vychova je jednim z prifezovych témat, které bylo soucasti reformy ¢eského
vzdélavaciho systému v roce 2004.' Toto téma neni v ceském prostiedi nijak nové, presto
se jeho koncepce a zejména metody aplikace na praktickou vyuku stale je3té vyvijeji.
Vyzkumny ustav pedagogicky, ktery je soucasti Narodni Ustavu pro vzdélavani v Praze,
vypracoval pod vedenim PaedDr. Markéty Pastorové jiz nékolik publikaci, které by mély
slouzit jako metodicka podpora pfi vyuce prifezovych témat.? Otdzkou vsak je, zda vi-
bec na ¢eskych zakladnich a stfednich Skolach je medialni vychova realizovana. Vyzkum-
ny Ustav pedagogicky proved| zkusebni vyuku medidlni vychovy na pilotnich skolach
v ramci projektu ESF Pilot Z. V souc¢asné dobé viak chybi jakakoli reflexe nebo zpétna
vazba, ktera by vypovidala o skute¢ném stavu medialni vychovy na ¢eskych zdkladnich
a stfednich skolach. Vypracovani podplrnych metodickych materialQ totiz nezajisti, ze
bude tato teorie pfenesena i do praxe.

Hlavnim uskalim je totiz problém vzdélavani pedagogt. Aby mohla byt medidini vy-
chova kvalitné a efektivné vyucovana, je potreba v této problematice vzdélat predevsim
ucitele, ktefi by pak mohli své zaky kritickému pohledu na média ucit. Do soucasnych
osnov vétsiny pedagogickych oboru je jiz medialni vychova za¢lenéna a jejich absolven-
ti by tedy méli byt schopni ji nasledné aplikovat pfi vyuce.Vzhledem k tomu, Ze se jedna
o prarezové téma, Ize ji absolvovat napfiklad jako volitelny pfedmét - napiiklad na Peda-
gogické fakulté Ostravské univerzity je realizovana pod katedrou informacnich a komu-
nika¢nich technologii v pfedmétech s nazvy Prace s informacemi a Média a komunikace.
Nejvétsi zastoupeni pfedmétll se zamérenim na mediélni vychovu nabizi Masarykova
univerzita v Brng, zatimco na Univerzité Jana Evangelisty Purkyné v Usti nad Labem je
zahrnuta pouze do Centra celozivotniho vzdélavani.

Ovsem vzhledem k tomu, Ze se jedna o téma pomérné nové, da se Fici, ze velka vétsi-
na pedagogu, kterd by méla v soucasnosti na zékladnich a stfednich skolach medialni
vychovu vyucovat v rdmci prarezovych témat, v ni vzdélana neni, nebot ji v ramci svého
vysokoskolského studia neabsolvovala. Z toho pak vyplyva také urcitd generaéni pro-
past mezi uciteli, o které budeme mluvit pozdéji. Jedinou moznosti, jak mohou tito pe-
dagogové kompenzovat absenci medialni vychovy pfi svém vzdélani tedy je absolvovat
doskolovaci seminare. Tim se ale dostavame k nékolika pfekazkam, které jim v tom mo-

1 Zékon ¢. 561/2004 Sb., o predskolnim, zékladnim, strednim, vyssim odborném a jiném vzdélavani, platny
od 1. ledna 2005 (od té doby nékolikrat novelizovan).
2 Nejnovéjsi je internetova publikace Doporucené ocekavané vystupy (2011), které obsahuiji také kapitolu

Medialni vychova v gymnaziich.
Dostupné online: http://www.vuppraha.cz/wp-content/uploads/2011/11/GYMmedialni.pdf



hou branit, tj. 1) otdzka nabidky (kvality) téchto skoleni, 2) motivace pedagogd, 3) pod-
minky ze strany vedeni Skol a 4) nedostatek metodickych a u¢ebnich materiald.

Doskolovacich seminaf, které se v soucasnosti vénuji vzdélavani pedagogu v oblasti
Medidlni vychovy, |ze najit pomérné hodné. Pofadaji je jak univerzity (napf. Masarykova
univerzita v Brné, Univerzita Jana Evangelisty Purkyné v Usti nad Labem) a statni organi-
zace, tak i rizné specializované instituce. Tato skute¢nost je viak zaroven i uskalim v do-
Skolovacim procesu. Prvnim rizikem je otazka kvality. Vzhledem k tomu, Ze tyto semina-
fe mlze zorganizovat mnoho rliznych subjektd, ne vzdy je zaruéeno, Ze bude realizovan
dostatecné kvalifikovanymi lektory nebo zZe jeho népli bude ucelend a pfinosnd. Dalsim
aspektem je pak periodicita. Mizeme predpokladat, Ze pedagogovi, ktery se s medialni
vychovou setkal dosud spise okrajové, bude stacit jeden takovy seminar k tomu, aby si
osvojil kritické mysleni a zorientoval se v této problematice natolik, aby byl schopen ji
nasledné kvalitné vyucovat? Z toho pohledu by se jevilo vhodnéjsim absolvovat cyklus
nékolika seminara, které by mu dohromady poskytly komplexnéjsi a obsahlejsi vhled
do této problematiky. V takovém pfipadé, tedy pokud by takovy pedagog mél absol-
vovat vice seminaru, vétsinou hrozi, Ze bude kazdy z nich organizovan rlznymi pofada-
teli, a navic by bylo velmi obtizné zajistit, aby se naptiklad obsahy jednotlivych Skoleni
neprekryvaly a skute¢né ve vysledku pomohly pedagogovi ziskat uceleny prehled. Vy-
zkumny Ustav pedagogicky dosud nema k dispozici reflexe pofddanych seminard. Na-
bidka je riznorod3, a Ize tedy predpokladat, ze i kvalitativni droven jednotlivych skoleni
se lisi. Dle mého nazoru by byla zpétna vazba velmi pfinosna.

Druhym aspektem je motivace pedagogti, aby se dale vzdélavali. S tim souvisi i otdz-
ky, zda jsou Skoly schopné jim umoznit, aby doskolovaci seminafe absolvovali, zda jim
mohou nabidnout dokonce néjakou formu odmény a také jak se ucast na Skoleni pro-
mitne ve finan¢nim daného pedagoga. Ve vétsiné profesi lidé po ¢ase upadaji do ste-
reotypu a ztraceji prvotni elan, diky kterému se naptiklad pedagog pfipravuje na kaz-
dou vyucovaci hodinu, vyhledava si doplnujici informace a rozsifuje si pfehled v daném
oboru ve svém volném case. Néktefi pedagogové dokonce mohou citit potfebu dalsiho
privydélku, kterému se vénuji po skonceni vyuky. Pokud tedy skola neni schopna (at uz
z finan¢nich ¢i kapacitnich ddvod() ucitele motivovat k tomu, aby Skoleni absolvovali,
aby se chtéli dale vzdélavat, pak nelze pfedpokladat, ze budou ucitelé seminare vyhle-
dévat sami, je-li to pro né nevyhodné. Na druhou stranu pocet Ucastnikl je pochopitel-
né taktéz omezen, coz mize byt dalsi pfi¢cinou pro neucast na skoleni.?

Dal$im zdrojem informaci by pedagoglim mohly byt uéebnice a metodickeé prirucky,
které by poslouzily jako opora pfi vyuce Medialni vychovy. Knih zaméfenych na medial-
ni teorii je samoziejmé znacné mnozstvi, neobsahuji vak potfebné informace z oblasti
metodologie. V tomto ohledu lIze Cerpat zejména z knihy Rozumét médiim (2007), kterd
vznikla v kolektivu autord pod vedenim vedouciho projektu Marka Micienky a odbor-
ného garanta Jana Jirdka. Do jisté miry by mohla byt ndpomocna také jizzminéna elek-
tronickd publikace Doporucené vystupy v gymndziich (2011) vydana Vyzkumnym peda-
gogickym ustavem. Ta v8ak pouze shrnuje napli medialni vychovy a nepfinasi praktické
postupy pro jeji vyuku. Stru¢né prirucky medidlni vychovy Ize také najit na nékterych
specializovanych webovych strankach, napfr. www.mediapodlupou.cz nebo www.me-
diasetbox.cz. UzZite¢né informace a rady z oblasti medialni vychovy Ize najit i na mnoha
dalSich serverech, nékteré z nich provozuje napfiklad Univerzita Karlova nebo Masary-
kova Univerzita. Zda bude oviem pedagog ochoten vyhledévat tyto informace na in-
ternetovych strankach, uz je zalezitosti pouze jeho iniciativy, ke které musi byt nécim
motivovan (viz vyse).

3 Zdroj: http://www.ucitelskenoviny.cz/?archiv&clanek=48&PHPSESSID=0f25f5ca140cecb2f5e2a53fa17d088d



Znacné opomijenou oblasti medialni vychovy je tvorba uéebnic, které by bylo mozné
pouzivat pfimo pfi vyuce a z niz by mohli erpat nejen ucitelé, ale i Zaci. Ojedinélym
pokusem byla ¢tyfsvazkova publikace autorl Jana PospiSila a Lucie Sary Zavodné s na-
zvem MedidlInivychova (2009-2010). Ta viak vykazuje zna¢né nedostatky, jako napfiklad
nevyhranénost cilové skupiny zakd, jimz je urcena, a také jazykovou neobratnost a mis-
ty pfilisSnou zkratkovitost, ktera vedla k vécnym nepresnostem. Metodicky svazek navic
neobsahuje odkazy na sekundarni literaturu a sdm o sobé pedagogovi nemuze stacit
k ziskani dostate¢ného teoretického zazemi (viz také recenzi Radima Woldka?). S tim je
spojena jesté dalsi skutecnost, kterd charakterizuje celou problematiku mediélni vycho-
vy, a tou je jeji rychle se ménici a vyvijejici se obsah. Sestaveni u¢ebnice medialni vycho-
vy rozhodné neni snadnym ukolem.

V soucasné dobé zavratnym tempem vznikaji nové technologie, komunikaéni néastro-
je, méni se formy komunikace jako takové, coz je spojeno také s pfibyvanim novych
socidlnich jeva arizik, které Ize jen tézko postihnout v jediné u¢ebnici. Dokonce bychom
se mohli domnivat, Ze nez takova ucebnice vznikne, stanou se alespon nékteré jeji ¢asti
zastaralymi, a naopak bude postradat témata aktualni.

K vyse zminénym uskali, s nimiz se mohou potykat ucitelé medialni vychovy, si dovo-
lim pridat jesté jedno, k jehoZ pfekonani zfejmé nelze nabidnout konkrétni reseni. Jedna
se o znacny rozdil mezi uciteli a Zaky, ktery je dan zkusenostmi s médii kazdé z téchto
generaci. Nejvyraznéjsi roli hraje pochopitelné pouzivani internetu, socialnich siti, ale
i chytrych telefont apod. Pro soucasnou generaci zak( a studentt jsou tato média pfi-
rozenou soucasti zivota, jsou zvykli je vyuzivat a vétsina z nich se v nich také pomérné
dobfe orientuje. Pro ¢ast pedagogu je vsak toto prostredi nové, néktefi se v ném naucili
fungovat, je vsak velmi pravdépodobné, Ze o néco hlife nez ona mladsi generace. In-

4 Radim Wolak: Medialni vychova. In: Medialni studia [online]. 01/2010. [cit. 2013-04-28]. ISSN 18019978.
Dostupné online: http://medialnistudia.files.wordpress.com/2011/08/ms_2010_01_6.pdf



ternet a zejména socidlni sité jsou pro dnesni zaky a studenty jednim z hlavnich zdroju
informaci, a tedy i jednim z nejvlivnéjsich médii, ktera na né plsobi a jejichz rizika by
méli znat. Otazkou vsak je, jakym zplsobem by bylo tieba s nimi seznamit pedagogy,
aby byli schopni zahrnout do vyuky i tuto oblast, jez je zakiim a studentdm blizsi nez jim
samotnym.

Vyse bylo uvedeno nékolik podminek, které jsou zapotiebi k tomu, aby mohla byt vy-
uka medialni vychovy na Ceskych Skolach realizovana. Vychazely z pfesvédceni, ze me-
didlni gramotnost a kriticky pohled na medialni produkci je potfebny k zivotu kazdého
¢lena spole¢nosti a mél by v ni byt vzdélan podobné jako ve svém materském jazyce,
matematice ¢i historii a Ze je potieba se na zivot s médii pfipravit uz v pribéhu studia
na zakladni a stfedni Skole. Otazku, pro¢ potiebujeme medialni vychovu, si polozil také
prof. Jan Jirdk na své predndasce v prosinci roku 2011 a dospél k zavéru, Zze medialni gra-
né spolecnosti, ktery se snazi naplnit svij Zivot ve spleti osobnich, socidlnich, ekonomickych
a politickych vazeb, na jejichZ podobé, posilovdni, potvrzovadni (¢i distorzich) se vyznamnym
zpusobem podileji jak tradi¢ni prostredky verejné komunikace (masovd média), tak nové se
ustavujici o néco vice interaktivni prostredky digitalizované verejné komunikace (tzv. “novd
média”).">

Ja osobné se s timto nazorem ztotoznuji. Vyzkum mediédlni gramotnosti obyvatelstva
nad 15 let uspofadany Radou pro rozhlasové a televizni vysilani z roku 2011 viak pfinesl
pomérné piekvapivé vysledky: ,Podle vétsiny dotdzanych ovlivriuje déti v pfipravé na Zivot
s médii nejvice rodina. Takového ndzoru je vice jak tretina dotdzanych, druhym nejdilezité;-
Sim vlivem jsou média sama (28 %) a vrstevnici (22 %), skola je aZ poslednim faktorem (15
%)."5

Lze se tedy domnivat, Ze takovy vysledek prameni ze skute¢nosti, ze s medialni vycho-
vou ma zkusenost jen velmi malé procento respondentd, nebot byla do $kolnich osnov
zavedena pomérné nedavno. Na druhou stranu vzdélavaci proces hraje vyznamnou roli
v kultivaci osobnosti a formovani jejiho mysleni, a proto by rozsiteni vyuky o medialni
vychovu mohlo byt prospésné a vést k rozvijeni kritického mysleni vi¢i médiim, podob-
né jako je tomu u jinych spole¢enskovédnich témat, ktera pripravuji zaky na Zivot ve
spolec¢nosti.

5 Clanek k ptednaice na téma Pro¢ potfebujeme medialni vychovu, kterd probéhla dne 5. 12. 2011 ve
velkém sale Pedagogické fakulty UK v Praze, je k dispozici online:
http://clanky.rvp.cz/clanek/s/Z/540/PROC-POTREBUJEME-MEDIALNI-VYCHOVU.html/

6 Zdroj: http://www.rrtv.cz/cz/static/prehledy/medialni-gramotnost/vysledky-studie-15-plus.pdf



Nezapominejme na
kriticke cteni a vnhimani
medialniho sdeleni

Pavel Sedlacek

PeadDr. Markéta Pastorova vyuziva v ¢innosti pro Narod-
ni Gstav vzdélavéani (NUV) svych zkudenosti z pedagogické
praxe. Obdobné jako NUV se snazi sledovat vzdélavani
vseobecné i odborné, a také umélecké a jazykové, aktivné
podporuje dalsi vzdélavani pedagogickych pracovnikd.
Napomaha k zjistovani zmén ve vseobecném vzdélavani
a tyto zmény se snazi diky NUV zavadét do praxe.

RePRezENTUJETE NARODNI USTAV VZDELAVANI
(NUV)', KTERY JE  JAKOUSI  SPOJKOU
MEzI  IMINISTERSTVEM  3KOLSTVI,  MLADEZE
A TELOVYCHOVY (MSMT) A PEDAGOGICKOU PRAXI.
NABIzi SE PROTO OTAZKA — MAJI CLENOVE NUV
PRIMOU ZKUSENOST S UCENIM? JINYMI SLOVY, MATE
VE SVEM TYMU BYVALE CI SOUCASNE PEDAGOGY,
ANEBO VA3 TYM JE SESTAVEN Z UREDNIKU?

Mohu se vyjadfit za oblast vieobecného
vzdélavani, kam tedy spadd predskolni,
zakladni a gymnazidlni vzdélavani. Jde
o Cast, kterd presla do Narodniho Ustavu pro
vzdélavani z Vyzkumného ustavu pedagog-
ického. De facto lze fici, Ze jde o koncepcni
kurikularni instituci, kterd se zabyva kon-
cepcemi vzdélavani. Je jasné, ze pfi tvorbé
koncepci se s pedagogickou vefejnosti spo-
lupracuje. Ale spiSe je spoluprace zamérena
k urcitému problému, k urcité problematice.
Obvykle vznikne pracovni skupina, véci se
konzultuji, nebo se pfimo ovéfuji ve vyuce,
ale takové to gro té ¢innosti je vyvoj peda-

1 Narodni Ustav  pro vzdélavani  vznikl
v lété 2011 slou¢enim  Narodniho
ustavu odborného vzdélavani, Institutu
pedagogicko-psychologického  poradenstvi
CR a Vyzkumného Ustavu pedagogického.

gogickych dokumentt na té nejvyssi Urov-
ni a pochopitelné ve spolupraci s MSMT. To
ve spolupraci s MSMT podtrhuju, protoze
my jsme jim pfimo fizenou organizaci.

PRINEDAVNE KONFERENCI K MEDIALNI GRAMOTNOSTI
NA CESKYCH SKOLACH V SENATU PARLAMENTU
CESKE REPUBLIKY JSTE CHARAKTERIZOVALA ROLI
UCITELU MEDIALNI VYCHOVY JAKO TU, KTERA NEMA
PODPOROVAT LEHKOMYSLNOST. TO JE PODLE
VAS JEDNA Z HLAVNICH ROLI, KTERA VYPLYVA
Z POSTAVENI UCITELU NA SKOLACH. MOZNA BYSTE
TOTO MOHLA PRO CTENARE VICE ROZVEST. JAK
VNIMATE POSLANI STREDOSKOLSKYCH  UCITELU
V TETO OBLASTI? A VLASTNE NAVAZUJI | NA
EMAIL, KTERY JSTE MI POSLALA, KDYZ JSME SE
NA ROZHOVORU DOMLOUVALI. TEHDY JSTE
ZDURAZNILA, ZE ,,MEDIALNi VYCHOVA A PRUREZOVA
TEMATA POTREBUJI PODPORU",

Stejné jako ostatni prlrezova témata,
tak i medidlni vychova je pro 3kolskou
praxi a pro vyuku téma nové. Byt uz tady
néjakou dobu je, nenis nijesté tak usazena
zkusenost jako u klasickych predmétd. Ty
maji oborové didaktiky, pedagogové je
studuji na vysokych Skolach. Podtrhuji
to oborové didaktiky. Ono je néco jiného,
kdyz oducim urcité téma, tfreba v jedné
nebo ve vice hodinach, ale pak od toho
tématu, ¢ehoz jsme u medialni vychovy
svédkem, jdu nékam jinam a uz se tfeba
k nému nevracim. Divodem muze byt
vétsi naro¢nost na pripravu i nezbytnost
sledovani nejnovéjsich trendd. S tim tro-



chu souvisi i ta lehkomyslnost, ale byla
bych velice nerada, aby to vyznélo proti
vyucujicim. Jsou ve velmi slozité situaci
a to i proto, Ze medialni obraz o ucitelich
je nezaslouzené Spatny.

JAK LZE DANY STAV ZLEP3IT?

Je potieba apelovat na skute¢nost, Ze
s nékterymi oblastmi a jejich otdzkami
je zapotfebi jit do vétsi hloubky, protoze
teprve s pomoci této systematické prace
se ndm vyloupne podstata toho, k ¢emu
vibec medidlni vychova ma byt. A toto
systematické prorUstani s kazdodennosti
a prorustaniis jejim teoretickym zazemim
chce ¢as. Chce to u vyucujicich probudit
pocit, ze jestlize feknu s témi détmi A, tak
musim také fict B a C... Tyka se to i otazek
zak(l, které mi od nich nemuseji byt po-
hodlIné. Vite, je svadivé nepohodIné téma
opustit, nebo se z néj rychle vyvliknout.
Ale to jsou pravé velmi cenné situace
z praxe, kdy mozna i stoji za to (si) pfiznat,
ted' v tuto chvili nevim a nékteré véci si
doplnim, nebo i zkonzultuju s odbornou
vefejnosti. Takze pfimlouvala bych se za to,
aby kazdé prlrezové téma, pochopitelné
i medidlni vychova, bylo brano s plnou
vaznosti a aby se nebagatelizovalo.

JAKYM ZPUSOBEM SE VZDELAVAJI UCITELE, KTERI
NEPROSLI MEDIALNI VYCHOVOU V RAMCI SVEHO
STUDIA? JSOU TO AKCE PREVAZNE KONTINUALNIHO
CHARAKTERU, ANEBO JDE POUZE O JEDNORAZOVE
SEMINARE?

Méla jsem to Stésti, ze kdyz medidlni
vychova v CR zatinala, tak Fakulta so-
cidlnich véd Univerzity Karlovy (FSV UK)
a Centrum medialnich studii poradali
nékolikadilny cyklus semindri. Jeho
kvalita byla vysokd. Mozna, ze néco po-
dobného organizujete i na Masarykové
univerzité v projektu Partnerstvi ve
vzdélavani. Myslim si, ze vysoké 3koly
by mély byt stézejnimi nositeli dalSiho
vzdélavani pedagogll. Je u nich vétsi
sance, Zze predstavy od stolu nebudou
od reality odtrzené, protoze tento obor
ma sva teoretickd vychodiska a je vlastné
multidisciplinarni.

DOBRE, ALE JAK JE TO S AKTUALNI NABIDKOU
SEMINARU CELKOVE?

Rozhodné je tady velka plejada seminaru
zaméfenych na dalsi vzdélavani peda-
gogickych pracovnik(i (DVPP). Seminare
jsou akreditovany a prochazeji systémem
schvalovani. Ale uz neni feceno, jestli ten
seminar je kvalitni. Je sice pro né stanovena
minimalni hodinova dotace (4 hodiny), ale
nikdo uz nefikd, ze to musi byt alespon
cyklus Sesti na sebe navazujicich lekci.
Postupné jsme se od prvnich ,nastreld”
medialni vychovy pres jeji usazeni v kuri-
kuldrnich dokumentech az k aktudlnimu
stavu aplikace a vyuky dostali k velkému
mnozstvi seminafd. Trh je piehlcen. Skoly
jsou prehlcené nabidkami. Otazkou ale je
kvalita této nabidky a stejné tak je otazkou,
jak si tuto kvalitu ovérovat, jak ji zjistovat.
Jak ziskavat informace o téchto seminafich?
Dulezité je, co se ucitelé skute¢né naudi, co
absolvovanim takového semindre ziskaji.
U vsech prarezovych témat hraji velkou
roli neziskové organizace, ale opét se tady
musi oteviené fici, ze kvalita Skoleni je
rozdilnd. ZalezZi na vedeni Skol a na jejich
ucitelich. Kolik ¢asu je kdo ochoten vénovat
zjistovani, zda konkrétni seminar je kvalitni.
Nékdy se setkavate az s humornymi nazvy
seminarl, takze si rikate, jestli to mize byt
brano vazné. Ale nikdy neni mozné to po-
soudit od zeleného stolu. Tam prosté mu-
site byt pfitomen, musite to vidét, a pak
muZzete fici, jestli to k né¢emu je, nebo neni.

UVEDLA JSTE, ZE TRH JE PRESYCEN NABIDKOU, ZE
ZALEZi, KDO VLASTNE ORGANIZUJE SKOLENi, A
ZE JE DULEZITE PREDSTAVY V PRAXI OVEROVAT.
MATE K DISPOZICI VYSLEDKY OVEROVANI KVALITY
TAKOVYCH SEMINARU?

My se k témto vystupdm nedostdvame.
Jako pfimo fizena organizace mame jasny
plan ukold, ktery musime plnit. DdleZitou
roli tady hraje Nérodni institut dalSiho
vzdélavani (NIDV), ktery je na tyto véci
zaméren. Tim ale nefikdm, Ze by to neby-
lo uzite¢né. Je uzite¢né mit prostiedi, ve
kterém se informace soustfeduji. Jednim
takovym prikladem je metodicky portal.
Zatim tam spi$ vznikaji metodické texty,



metodické digitdlni ucebni materidly
a bézi tam diskuze. Mozna, ze mé ted
inspirujete. Asi by nebylo tfeba Spatné
otevfit i diskuzi, ktera by se zaméfrila pravé
na to, jestli medialni vychova v rdmci
daldiho vzdélavani ma néjaky pfinos.

PRI ORGANIZACI SKOLENI CASTO NARAZIME I NA
ZAZEMI $KoL. NAVAZUJI NA ZKUSENOST Z LONSKEHO
ROKU, KDY JSME MELI V RAMCI PARTNERSTVI
VE VZDELAVANI — EDUKACE STREDOSKOLSKYCH
PEDAGOGU — TEMA , SKOLN MEDIA A FUNGOVANI
JEJICH REDAKCI"”. OTAZKOU JE, KOLIK ZAKLADNICH
A STREDNICH SKOL MA TAKOVE VYBAVENI, ABY
MOHLA REALIZOVAT MEDIALNi VYCHOVU V PLNEM
ROZSAHU. MATE TO NEJAKYM  ZPUSOBEM
ZMAPOVANO? Z JAKEHO VYCHAZITE PREDPOKLADU,
KDYZ VYTVARITE NEJAKE OSNOVY?

Takové monitorovani zazemi Skol neni
pfedmétem cinnosti nasi instituce. To by
byla otdzka pfipadné na Ceskou 3kolni
inspekci, kterd se zabyva podminkami
pro vzdélavani. Jsem presvédcena, ze
medialni vychova mUZe byt velmi kvalitné
ucena, aniz by bylo technické vybaveni na
vysoké urovni. Jisté, je fajn, kdyz je skola
dobre vybavena, ale snazim se naznacit,
ze mame moznost se jit do Skol podivat,
nebo mluvit s témi uditeli a predstavu
o vyuce konkrétniho prirezového tématu
tomu pfizpUsobit. Hlavni ¢ast nasi prace je
ale ta koncepcni stranka véci. To znamena
sestavit konkrétni vzdélavaci obsah na
urovni statniho dokumentu. Nicménég, ale
to se vracim i k vasi predeslé otazce, idedl-
ni by bylo, kdyby viechny zainteresované
instituce spolupracovaly a poskytovaly si
vzajemné informace.

MATE OSVEDCENY POSTUP, JAK PRI PRIPRAVACH
KONCEPCE PRUREZOVYCH TEMAT POSTUPOVAT?

Ptate se, jak jsme postupovali na NUV?
Pfi konstrukci vzdélavaciho obsahu, jak
jsem jiz fikala, jsme se opirali o velmi uz-
kou spolupraci s FSV UK a s panem profe-
sorem Jirakem, ktery je etablovany v této
oblasti. Pracovali jsme také s dokumenty
v zahranici, s podobnymi dokumenty kuri-
kuldrnimi. AZ pozdéji se ukazalo, ze mozna
az zbyte¢né byla odtrzena ¢ast produkce

od recepce medidlni vychovy. Nyni se jevi
jako vhodny trend vice obé slozky propo-
jovat, striktné nerozdélovat na tematické
okruhy. Kdyz jsme pracovali s Sestnacti
pilotnimi skolami, bylo pro né velmi atrak-
tivni mit své televizni a rozhlasové vysi-
lani, klub, kde se vydava skolni Casopis.
Na druhou stranu, ne Uuplné vzdycky
ta produkce byla a je v dlouhodobém
pohledu obohacujici. Opakuji, pro samot-
nou Skolu je kvalitni zdzemi urcité fajn, ale
neni to alfa a omega medialni vychovy. Ja
mUzu velice dobfe kriticky nahlizet na mé-
dia, aniz bych tam méla slozité technické
vybaveni.

ZMINOVALA JSTE POCATKY SPOLUPRACE s FSV UK
A PROFESOREM JIRAKEM. JE ALE VUBEC MOZNE
ZMENIT MYSLENI UCITELU A PRIVEST JE K NOVEMU
A KRITICKEMU PRISTUPU K MEDIIM? DOMNIVATE SE,
ZE SI UCITELE JIZ OSVOJILI KRITICKE MYSLENI, KTERE
JE PRI MEDIALNI VYCHOVE TREBA?

Nevim, jestli tuto otazku nepolozit celé
siroké vefejnosti. Jak jsou lidé na tom
s vnimanim médii? Pedagogicka vefejnost
je soucasti spole¢nosti, byt je tam ta jasna
profesni orientace. Ale ja vlbec nevim,
jestli obecné priklon k stereotypnimu
vnimani v soucasné dobé neprevlada.
Protoze nékteré ty aspekty kazdodenniho
Zivota jsou natolik slozité, ze neni divu,
Ze se prosté ¢lovék uchyli k né¢emu a uz
nema silu treba ani premyslet nad tim, co
je mu médii sdélovano. Pro ucitele i pro
nas navic neni vzdy uplné jasné, zda konk-
rétni témata budou do budoucna mit ta-
kovou podporu, jako méla na zac¢atku pfi
vzniku dokumentu od NUV. Jestli ta saméa
pedagogicka vefejnost nebude od prvot-
niho nadseni upoustét i pod vlivem pok-
lesu spolecenské poptavky.

PODLE CEHO SE TEDY PODLE VAS POZNA DOBRY
KANTOR MEDIALNI VYCHOVY?

Zacnu obecnégji. My ucitelé, protoze ja
se povazuji za ucitele, bychom si kazdy
sam v sobé méli uvédomit ty momen-
ty, kdy se uchylujeme ke stereotyplim.
A dUlezité potom je, abychom své stereo-
typy nasledné neprendseli na ostatni. Je



jen dobre, budu-li vyrovnan s tim, jak jsem
na tom s médii. Je totiz dllezité si pfiznat
napriklad, ze néCemu nerozumim, nebo
Ze treba néco preferuji na ukor jiného.
Nebudu si potom sam sobé namlouvat,
ze tohle se asi ma a naopak. Jen tak budu
mit otevienéjSi a poctivéjsi pristup ke
studentlimik sobé. A mlzeme se spolecné
néjakym zplsobem vyvijet. Pedagogicka
prace je hodné zalozend na interakci, ale
tim rozhodné nemyslim, ze budu fikat to,
co tzv.,,studenti chtéji slyset” a Ze se budu
pfizplGsobovat, abych byl tzv. ,oblibeny”
ucitel. Profesni vyména, kterd je kvalitni a
kterd opravdu narlst vzdélani pfinasi, tak
to je takovd vyména, kterd ma odborné
kofeny, ale zaroverr ma vyzraly lidsky po-
tencial ze strany pedagoga. A do néj patfi
i pfiznani, ze tady s timhle tématem tak
Uplné v pohodé nejsem. Jako pedagog
mam na to pravo. Mam i pravo na néco
byt haklivy a mozna az alergicky, protoze
to k Zivotu patfi. Ale nemél bych, jako
zadny clovék, se opevnit jednou provzdy.
Je velmi duleZité toto stagnovani, zakonz-
ervovani u sebe kriticky vnimat, pfipustit
si jej. Vzdycky je nezbytnosti pravé ta-
kovato sebereflexe vlastniho vnimani,
nazoru a stylu prace. A to si myslim, ze je
nejlepsi predchazeni stereotypu Zivota.
Clovék, ktery neinklinuje ke konformnimu,
konzumnimu, stereotypnimu a nudnému
stylu Zivota, tak o néj nemam strach, ze
nebude vnimat stereotypy v médiich nebo,
Ze bude o nich stereotypné uvazovat.

JAK BYSTE CHARAKTERIZOVALA SOUCASNOU UROVEN
MEDIALNI vYcHovy v CR? Jsou NAPRIKLAD
ZASADNI ROZDILY MEZI ZAKLADNIMI, VYSOKYMI
ODBORNYMI SKOLAMI A GYMNAZII?

Vseobecné vzdélavani po strance medial-
ni vychovy ma jednodussi situaci, protoze
ji nema jako samostatné prirezové téma.
Kdybych méla porovnat zdkladni a gym-
nazidlni vzdélavani, tak povazuji za vel-
mi dobré, ze kazdy zék ZS se medialni
vychovy dotkne. To, Ze ha gymnazialnim
vzdélavani muzete se studenty odkryvat
uz slozitéjsi véci, ze jsou vybaveni tak, ze
tam mohou vznikat naro¢néjsi projekty,
tak to vyplyva uz ze samotného typu kol

Ale myslim si, Ze obrovskou praci odvadéji
zejména ucitelé zakladniho vzdélavani. Na
ZS jsou naro¢né;jsi metody a formy prace.
Dulezitym faktorem je také schopnost
udrzet kdzen a pozornost zaku. Kantofi
jsou nuceni vysvétlovat identickd témata
rlznymi zpusoby, nebot pracuji casto
s velmi heterogennimi skupinami. Musi
respektovat rozdilnou Uroven znalosti
a dovednosti zak{ napfi¢ tfidami a to je
vlastné to nejtézsi. Jestlize mate skupinu
student(, kdy intelektovy potencial je uz
jasnéji ohrani¢en (gymnazia), tak se vam
pracuje samoziejmé snadnéji. Studenti
gymnazii ale pro zménu mohou mit pro
ucitele castéji trefné az ,zaludné” otazky.
Vybavenost, se kterou si vystacite na ZS,
vam na gymnaziich nepostaci - musite
jako pedagog mit v oboru daleko Sirsi
zabér.

JSTE TEDY OPTIMISTKOU, KDYZ SE PODIVATE NA
UCITELSKY STAV NA ZS A S5? MUZEME HOVORIT
O NEJAKEM TRENDU | POD VLIVEM NEJNOVEJSICH
KOMUNIKACNICH TECHNOLOGII A ZRYCHLUJICICH SE
PROMEN V MEDIALNIM PROSTREDI? VIDITE NEJAKY
POSUN TREBA K VETSI DEZORIENTACI A BEZMOCI
LEKTORU, NEBO NAOPAK VIDITE, ZE KURZY MAJI
EFEKTIVNI DOPAD A OTAZKY, KTERE DOSTAVATE NA
SETKANICH VE SROVNANI S DOBOU PRED PETI AZ
SEDMI LETY JSOU ERUDOVANEJSI A JDOU VICE DO
HLOUBKY? DRIVE SE HOVORILO O TOM, JESTLI MA
MEDIALNI VYCHOVA sMYSL. DNES SE Asl SPIS RESI,
JAK JI UCIT. SOUHLASITE?

Souhlasim, ale medialni vychova neni
osamocend. Je v komplexu ostatnich
prafezovych témat, kterych je pro zaklad-
ni vzdélavani Sest a pro gymnazidlni
vzdélavanipét.Stredniodbornévzdélavani
medialni vychovu nemd samostatné,
ale je soucasti spolecenskovédni oblas-
ti. Rozhodné posun v informovanosti
u odbornikl je. Jsem presvédcena o tom,
ze ucitelé uz maji Sanci rozliSovat, jestli
se néco opravdu jenom drzi po povrchu,
nebo jestli se o tom uvazuje seriézné. Takze
optimista jsem a myslim si, Ze nejenom ja.
Na druhou stranu je potfeba pokladat si
pro prlfezova témata dalsi otdzky. Divat
se na né vice komplexné. Domnivam se, ze
bychom se méli vice zamérovat z pohledu



medialni vychovy i na dilezité otazky en-
vironmentalni, ob¢anské a multikulturni
oblasti a také na otazky své osobnostni
a socialni vybavy. Medialni vychova dnes
nemUze soupefit se zavedenymi obory,
které jsou tady nejednou od éry Marie
Terezie a postupné zraji a prohlubuiji se.
NemUze se méfit s jejich oborovymi didak-
tikami. PrGfezova témata jsou jesté pfilis
mlada na to, aby za béhu toto viechno
mohla stihnout seriézné vyfresit.

NA TAKOVE MERENI SIL NENi MEDIALNI VYCHOVA
JESTE PRIPRAVENA. NEMUZE IGNOROVAT PROMENY
KOMUNIKACNICH PROCESU, ALE POTYKA SE |
S JINYMI PROBLEMY.

KdyzZ si vezmu tfinactileté dité, tak bych
ocekdvala, Ze on sam mi fekne, co mu
Facebook pfindsi, nez aby se dozvidal
toto ode mé. Je oviem dulezité s détmi
o modernich zpuUsobech komunikace
mluvit, dat jim k tomu prostor a pfipadné
je upozornit i na urcitd uskali a nebezpedi.
Jsou skoly, kde se to dafi [épe a kde hure,
a proto bych negeneralizovala. A uvedu
jesté jeden ptiklad ilustrujici soucasné
problémy medidlni vychovy. V rdmci
jednoho ukolu jsme délali dotaznikové
Setfeni k prarezovym tématim. Ukaza-
lo se, Ze ucitelé si jsou védomi pfinosu
prafezovych témat a medidlni vychovy
a vitaji nabidnuty prostor pro dalsi styly
prace. Prlifezova témata jim umoznuji
uchopit problémy komplexnéji a otevira-
ji dvefe novym zplGsoblm pFemysleni
studentl. Jako velky problém ovsem
uvadéli nedostatek casu. Tato oblast
totiz nemd v soucasné dobé oporu
v hodinové dotaci. Je to pochopitelné,
protoze kdyz se podivdme na jiné prior-
ity ve vzdélavani, at uz je to matematicka,

¢tenarska a prirodovédnda gramotnost, tak
nelze popfit, Ze jde o dllezité véci. Ale
je otdzka, jestli nezacit uvazovat, jak ob-
sah prarezovych témat zefektivnit. A zda
pfipadné nepodpofit jejich realizaci meto-
dickym doporuc¢enim na ¢asovou dotaci.
To uz je ale vice v kompetenci MSMT.

PoDLE VYSLEDKU vYzkumu PRO RADU PRO
ROZHLASOVE A TELEVIZNi VYSILANI O STAVU
MEDIALNI GRAMOTNOsTI v CR z Roku 2011
VYPLYVA, ZE VICE NEZ TRETINA RESPONDENTU
ZASTAVA NAZOR, ZE DETI OVLIVNUJE V PRIPRAVE
NA ZIVOT S MEDII NEJVICE RODINA, POTOM JSOU TO
MEDIA SAMA, NASLEDNE VRSTEVNICI A AZ POTOM JE
ZMINOVANA SKOLA. V' CEM VIDITE PRICINU TOHOTO
MINENI? MOHLY BY PROJEKTY MEDIALNI VYCHOVY
NEJAKYM ZPUSOBEM TUTO STATISTIKU POZMENIT?
A NENI TO TROCHU PARADOXNI VYSLEDEK?

Prekvapilo mé&, Ze rodina hraje stéZejni
roli. To si myslim, ze neni Uplné Spatné,
nez kdyby to bylo jinak. To, Ze sama média
umoznuji interakci déti s nimi samotnymi,
je mozna v poradku. Je oviem otazka, jaké
obsahy se nabizeji a jak jsou pro interakci
vybaveni zaci, jak napfiklad zachazeji se
zdroji. Dovolte mi zdanlivou odboc¢ku. Ma
generace s internetem zacala pracovat az
ve velmi pokrocilém véku. Mam pocit, ze
tézko, paklize ¢lovék mé generace neni na
to specializovany odbornik, mize vibec
dohlédnout, jaky dnes déti maji vztah
k médiim, jak je promysli, do jaké miry je
ovlivAuji. Zkratka ndm uz utikaji nékteré
ty komunika¢ni moznosti a vlastné celd
ta socialni rovina médii. Vice odhadujeme,
co se mUze dit, nez abychom to skute¢né
védéli. Myslim si, Zze pro lektory je velmi
dilezité ladit jazyk. Jak jsem uz uvedla -
ladit mezigenera¢né. Ladit jazyk, at uz se
star$i generaci, nebo s détmi, studenty,
mladymi lidmi. Mezigeneracni vyménu
povazuji za velmi podstatnou pro konec¢ny
Uspéch prdfezovych témat. Tézko fict,
jestli uvedené poradi vlivll je dobré nebo
Spatné a tézko fici, co by se stalo, kdyby se
to prohodilo. Ja si myslim, Ze je dobfe, ze
jsou tam zastoupeny vsechny tyto slozky.
Jsou to komponenty, které, at chceme
nebo nechceme, spolu musi spoluzit. Neni
to jenom souzZiti ¢lovéka s médii, ale také



¢lovéka v roding, ve 3kole a s vrstevniky.
Vsimejme si toho, co ditéti pfinasi ne-
formdlni vzdélani a komunikace s vrste-
vniky. Stejné jako $kola i rodina ma mluvit
s détmi a dospivajicimi o tom, co délaji za
zavienymi dvefmi v jedenact hodin vecer
na internetu. Déti a studenti by naopak

tovano. Jde o ochrany proti nebezpecim,
kterd socidlni sité mohou piindset

a 0 bezpecném zachazeni s informacnimi
a komunika¢nimi technologiemi. S tim
souvisi obecnd skute¢nost - prarezova
témata jsou do osnov pfijata s tim, ze jde
0 néco, ¢im spoleénost zije. Je na kazdé

idedlné méli brat rodi¢e a ucitele jako
nékoho, kdo tfeba nemusi mit tu samou
zkuSenost s tim, ¢im oni se zabyvaji, ale
mUze jim pfinést potiebny odstup a nad-
hled od marginalniho problému, a usnad-
nit jim tak feSeni néjakého problému nebo
nejistoty.

ZAVEREM SE NABIzi OTAZKA SMEREM
K BUDOUCNOSTI. KTERA TEMATA MEDIALNI
VYCHOVY BY PODLE VAS NEMELA BYT OPOMIJENA?
NA cO BY SE NEMELO ZAPOMINAT, PROTOZE BY SE
NAM TO JAKO SPOLECNOSTI MOHLO V BUDOUCICH
GENERACICH NEGATIVNE VRATIT?

Nezapominejme na kriticky nahled,
na kritické ¢teni a vnimani mediédlniho
sdéleni. Ddéle je dulezity i historicky
kontext. Neopoustét historicka témata
a neopoustét i témata, kterd jsou pravé
spojend s velmi rychlym vyvojem tech-
nologii. Tohle si myslim, ze jesté pied péti,
sedmi lety, jak jste uvedl, kdyz vznikaly
ony materialy, tak tam tolik nebylo akcen-

Skole, do jaké miry bude mit napfiklad
medialni vychovu pod kontrolou. Ale
daleko vice nez etablované obory bude
zapotrebi si vSimat, kam se vyviji. Tim si
budeme moci zachovat moznost reago-
vat na dullezité a zpétné to do vyuky
zapracovavat. Pravé tato aktualizace by u
prifezovych témat méla byt rychlejsi nez
u klasickych obort. To jsou v souhrnu, po-
dle mého nazoru, zakladni otazky, které do
budoucna pfed medidlni vychovou stoji.



Kybersikana:

CO O Nl vime?

Karolina Bélohlavkova, Anna Zdrahalova
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Studuje doktorsky program Socidlni psychologie na
katedfe psychologie na FSS MU; zaméfuje se na psy-
chologii internetu, predevsim na online komunity a on-
line socidlni sité, vztahy na internetu, sebe-odkryvani
online a problematiku kybersikany. Je zaméstnana jako
odbornd pracovnice na IVDMR v ramci projektu VITOVIN
(http://ivdmr.fss.muni.cz/projekt-vitovin), ktery je spolu-
financovan Evropskym socidlnim fondem a rozpoctem
Ceské republiky.

MUZETE VE STRUCNOSTI PREDSTAVIT VYZKUM, NA
KTEREM JSTE SPOLU SE SVYM TYMEM V POSLEDNI
DOBE PRACOVALA?

Zacali jsme v rdmci mezinarodniho pro-
gramu COST Cyberbullying na jafe 2011,
kdy jsme se pripojili k mezindrodnimu
vyzkumu zaméfenému na kyberSikanu.
Kybersikana je nova forma Sikany, ktera
se déje prostfednictvim rlznych elektro-
nickych komunikac¢nich médii, pfedevsim
prostiednictvim internetu a mobilniho
telefonu. Nas tym na Institutu vyzkumu
déti, mladeze a rodiny (IVDMR) p¥i Fakul-
té socidlnich studii Masarykovy univerzity
nejprve pro vyzkum v Ceském prostiedi
zpracoval teoretickou zakladnu. Provadéli
jsme reSerse dostupné literatury tykajici
se Sikany, a predevsim pak kybersikany.
Prvnim krokem tedy bylo mapovani teo-
retického zazemi, na jehoz zakladé jsme
pak mohli realizovat samotny vyzkum. Ten
jsme uskutecnili na pfelomulet 2011/2012,
pficemz jsme se soustredili na oblast Jiho-
moravského kraje.

JAK JSTE SBIRALI DATA?

Nejprve jsme vyvinuli dotaznik zkouma-
jici kybersikanu. Pfi jeho sestavovani jsme
se zaméfovali na copingové strategie ky-
bersikany, tedy zvladaci strategie, které
adolescenti pouzivaji pfi setkani s kybersi-
kanou. Jinymi slovy nas zajimalo, jak se déti
vyrovnavaji s kybersikanou, jak na ni reagu-
ji, co je tieba efektivni obrana, kdyz se s ni
setkaji, co jim pomze fakticky kybersikanu
zastavit nebo se s ni emocné vyrovnat. Do-
taznik jsme distribuovali na skolach na jizni
Moravé. S pomoci nasich student(i jsme na
zakladé ndhodného vybéru oslovovali jed-
notlivé skoly v JMK. Ve 34 Skolach, které se
nakonec do vyzkumu zapojily, jsme za pfi-
tomnosti nasich studentd-administratord
v pocitacovych ucebnach zakdm spustili
online dotaznik. Online podobu dotazniku
jsme zvolili proto, Ze je vice adaptabilni nez
dotaznik tistény. Takto jsme ziskali data od
2092 respondentd, u kterych jsme zjistovali
jejich zkusenosti s kybersikanou. Analyza
téchto dat probiha od ledna 2012 az dosud.
Na datech z vyzkumu stéle pracujeme a pu-
blikujeme jednotliva zjisténi.

PODLE JAKYCH KRITERIi JSTE JEDNOTLIVE SKOLY
VYBIRALI?

Zaméili jsme se na vékovou skupinu 12
az 18 let. Vychazeli jsme ze seznamu za-
kladnich i stfednich Skol na jizni Moravé,
z néjz jsme na zakladé nahodného vybéru
skoly kontaktovali. S ohledem na vékové
rozpéti respondentd jsme oslovili odpovi-
dajici pocet zékladnich a stfrednich skol.



ROZLISOVAL VYZKUMNY TYM | MEZI ZASTOUPENIM
GYMNAZIi A OSTATNICH STREDNICH SKOL?

Brali jsme v potaz predevsim to, jak stafi
zaci na skole studuji (tedy jestli jde o Ctyf-
leté nebo osmileté gymnazium); nijak
jsme ale nerozliSovali mezi jednotlivymi
typy skol (napfiklad jestli Slo o gymnazium
nebo SOU).

ODMITL VAS NEKDO?

Samoziejmé, z nékolika dlvod{. Napfi-
klad ne viechny skoly mély vhodné technic-
ké zazemi. Jak jsem zminila, k Uspésnému
provedeni vyzkumu jsme potfebovali mit
ve Skole k dispozici PC u¢ebnu. Pro nékte-
ré Skoly byl tento pozadavek pfilis ndro¢ny,
nebot se do jejich uceben vejde napfiklad
pouze polovina tfidy a ve vysledku by bylo
komplikované uzpusobit vyuku nasim po-
zadavkdm. Jiné Skoly byly pro zménu tzv.
pretestované, probihalo u nich hodné riiz-
nych vyzkum a uz si nemohly dovolit ztra-
tit dalsi vyucovaci hodiny. S timto jsme ale
pfi planovani projektu vyzkumu pocitali.

PROC JSTE SI VYBRALI ZROVNA ROZMEZi oD 12 DO
18 LET?

Zaméfili jsme se na obdobi adolescen-
ce — obdobi dospivani. Jeden z dlivodl je
ten, Ze IVDMR realizuje hodné projekt(
vénujicich se pravé tomuto obdobi lidské-
ho Zivota. Dalsim z dlivoduU je skutec¢nost,
Zze mladi lidé jsou asi nejvice ohrozeni ky-
bersikanou. Kybersikana je totiz ¢asto pro-
pojena s tradi¢ni — $kolni - Sikanou, k niz
uz nedochazi pouze v ramci tfidy nebo na
Skolnim dvore, ale také prostfednictvim
internetu. Adolescence je také pomérné
zranitelné obdobi. KdyZz v ném dojde k né-
¢emu podobnému, tak to nasledné muize
velmi negativné ovlivnit budouci vyvoj.

INTERNET JE ROZSIRENE MEDIUM JIZ DELSi DOBU.
PRrOC AZ TED PROBEHL VYZKUM UPOZORNUJICI NA
RIZIKA S NIM SPOJENA?

Téma se urcité zpracovavalo dfiv, jenze ono
chvili trva, nez napisete a zpracujete kvalitni
projekt. A velkou roli zde samoziejmé hraji fi-

nance. My se online riziky zabyvame nékolik
let. Postupné se tady zacal rozvijet tym, ktery
se zajima o rlizna témata spojend s psycho-
logii internetu, a tohle se postupné stalo
jednim z nich. Hlavniimpulz pak vy3el z toho,
ze vznikla mezinarodni akce, v niz bylo za
finan¢ni podpory mozno spolupracovat na
tomto tématu i v rdmci nékolika zemi. Diky
tomu bylo vie jednodussi, spolupracovali
jsme s dalSimi odborniky a mohli navazovat
na jejich vyzkumy.

JAK MOC JE TOTO TEMA ZPRACOVANE? DA SE RiCT,
ZE PUBLIKACI PRIBYVA? ROSTE O TOTO TEMA ZAJEM?

To je téZké zhodnotit. Samozfejmé od-
bornych a populariza¢né naucnych ¢lan-
kG a publikaci pfibyva kazdym rokem. S
ohledem na toto téma se tak déje spolec-
né s tim, jak se rozviji internet a jeho uzi-
vani. Kdyz srovnate situaci pfed 10 lety a
ted, tak je to obrovsky rozdil. Tehdy jesté
nebyl natolik rozsifeny pfistup k interne-
tu, nebylo napfiklad mozné komunikovat
pfes smartphony, iphony a nebyly znamé
daldi komunika¢né technologické vymo-
zenosti. Dnes je kyberprostor, pres ktery
jsou kyberutoky provadény, mnohem vice
dostupny pro déti a adolescenty. Rekla
bych, ze spole¢né s tim jak rostou moz-
nosti, pfilezitosti diky internetu, tak se tato
problematika zacina tykat stale vice déti.
V navaznosti na toto se pak zacaly publi-
kovat studie a tato tématika se zacala de-
tailngji zpracovavat. Studie proto neustale
pribyvaji. Rekla bych, Ze téma je dnes vice
rozsifené napfiiklad i v médiich; i proto
rodice a ucitelé védi, co to je kybersikana.
Spole¢nost kybersikana zajima, roste po-
ptavka po 3irsi osvété a vzdélavacich pro-
gramech. Doporucila bych napfiklad nasi
knihu: Cernd, A., Dédkova, L. Machac¢kova,
H., Sevéikova, A. & Smahel, D.(in press). Ky-
bersikana: Prlivodce novym fenoménem.
Grada publishing.

JAK SE RODIC DOSTANE K PROBLEMATICE
KYBERSIKANY, POKUD SI O Ni NEPRECTE V NOVINACH
NEBO SI NEZAKOUPI KNIHU, KTERA SE TEMATEM
ZABYVA? JsOU UCITELE KOMPETENTNI V PREDAVANI
INFORMACI O KYBERSIKANE? Dozvi SE RODICE
POTREBNE INFORMACE OD UCITELU?



Ja myslim, Ze ano. My jsme treba ted
méli setkadni, na némz byli ucitelé, ktefi se
zajimaji o rizikové chovani. Podobné jako
drive fesili Sikanu, tak dnes fesi i kybersi-
kanu. A v ramci toho zavadi preventivni
a interven¢ni programy atd. V ramci toho
se samoziejmé snazi komunikovat s rodi-
¢i. Je to oviem relativné individualni zéle-
zitost a zalezi na jednotlivych Skolach, jak
se k této problematice stavi. Ale obecné
Ize konstatovat, Ze Skoly o této problema-
tice védi. Védi, ze si zaci mezi sebou mo-
hou posilat nendvistné sms atd. Pokud se
tedy kybersikana vyskytne na skole, zavisi
na ni, jak je schopna komunikovat s rodici
o tomto problému, jak je schopna tento
problém resit a pfeddvat informace dal.

Cim JSTE SE V PRUBEHU VYZKUMU KONKRETNE
ZABYVALA?

Kazdy z ¢len(i naseho tymu se alespon
Castecné podilel na véem. Ja jsem zacala
v pocatcich vyzkumu s reSerSemi, ovsem
moje hlavni role spocivala v organizaci
a realizaci Setfeni, tedy v zajistovani sbé-
ru dat, komunikaci se studenty, ktefi nam
pomahali jezdit sbirat data po Skolach,
komunikaci se skolami, spolupraci s nimi.
Ale celkové bych fekla, Ze to byla tymova
spoluprace, kazdy z nds se na vysledku vy-
zkumu aktivné podilel.

PREKVAPILO VAS NA VYSLEDCICH VYZKUMU NECO?

Céaste¢né jsme navazovali na vyzkum
z roku 2010, ktery se také vénoval online
riziklim. Takze z néj jiz byly zndmy preva-
lence kybersikany, neboli jeji rozsifeniv CR.
Ukazalo se, ze nase vysledky tomuto od-
povidaji. V tom dfivéjsim vyzkumu se uka-
zalo, Ze zkuSenost s kybersikanou mélo asi
8 % déti. V nasem vyzkumu bylo asi 6 %,
které mély zkuSenost s kybersikanou, kte-
ra je po delsi dobu opravdu trapila, a byla
pro né emoc¢né zatézujici. Takze v tomto
ohledu pro nas vysledky tak prekvapivé
nebyly. Toto zjisténi ale mlze byt prekva-
pivé pro ostatni. Kybersikana totiz neni az
tak rozsifeny problém, jak jej casto prezen-
tuji média, v nichz se obcas tento problém
hrozné nafukuje. My jsme se ale zaméro-

vali na zpUsoby, jak se s timto problémem
déti a dospivajici vyrovnavaji, a soucasné
se snazime upozornovat na to, Ze ten pro-
blém neni az tak rozsahly, jak by se obcas
zdalo. Neni potieba lidi az tak strasit.

Co TimM STRASENIM MYSLITE?

Ob¢as dochazi k tomu, Ze rodice v oba-
vé z toho, Ze by se jejich dité mohlo stat
obéti kybersikany, zacnou ditéti zakazovat
pouzivat internet, mobil atd. Ale tyto zaka-
zy vedou k tomu, Ze dité ma horsi schop-
nosti pouzivani internetu, a zaroven tedy
i obrany proti utokim apod. Takové stra-
seni proto ma negativni dUsledky pro déti
i rodice. Proti tomu jsme se snazili bojovat.
Zpracovali jsme souhrnny report, v némz
jsou prezentovany zakladni vysledky a shr-
nuti celé problematiky. Je v ném uvedeno
rozsifeni kybersikany, zdkladni strategie
kybersikany, které déti uzivaji, atd. Tento
report jsme rozeslali $koldm, které s nami
spolupracovaly; je ale volné dostupny
také online pod nazvem Online obtéZova-
ni a kybersikana. Také jsme napsali knihu
v Cesting, kterd pomérné pfistupnou for-
mou predstavuje cely problém; tato kniha
vyjde koncem tohoto roku. Snazime se,
aby obraz o kybersikané byl odpovidajici
a aby nebyl pfehnany; taktéz se ale snazi-
me o to, aby se o tomto problému védélo
a bylo znamo, jak k nému pfistupovat.

Co BYSTE DOPORUCILA RODICUM | JEJICH DETEM,
KTERE SE S KYBERSIKANOU SETKAVAJI?

V tomto ohledu je potfeba rozlisovat
mezi kybersikanou a online obtézovanim.
PrestoZe online obtéZovani a kybersikana
jsou dvé razné véci, cesta k jejich oslabe-
ni je v nékterych aspektech stejnd - ma
podobu vzdélavani. Online obtézovani se
mUze omezit, pokud se dité vzdélava v po-
uzivani internetu a v bezpe¢ném chovani
online. Pomaha znat a dodrzovat zaklad-
ni pravidla, jakymi napfiklad jsou nedévat
nikomu své heslo, bezpecné si chranit
svUj profil na socialnich sitich apod. Nam
to mUze pfipadat samoziejmé, ale porad
zjistujeme, Ze pro spoustu lidi to az tak sa-
moziejmé neni. Mimochodem, nejen do-



spivajici, ale i dospéli ¢asto nedokazou od-
hadnout dlsledky toho, kdyz nékomu daji
své heslo. To se jim mUGze Skaredé vymstit.
Takovy ten zakladni message, ktery pUsobi
jak proti kybersikang, tak proti online ob-
tézovani, je tedy snazit se vzdélavat v této
oblasti, dbat na bezpecnost.

JAKA JE DALSI EFEKTIVNI PREVENCE KYBERSIKANY?
A JAK LZE RESIT TENTO PROBLEM, POKUD JIZ VZNIKL?

To, o ¢em jsem mluvila, tedy Ze se mame
dostate¢né chranit v prostfedi Webu 2.0,
by mélo byt spojeno i s tim, Ze sami nebu-
deme nijak utodit na ostatni. Rekla bych,
Ze urcitd zakladni potreba je tedy propa-
govat zasady netikety a bezpe¢ného cho-
vani na internetu. Ale pokud uz se jednd o
kybersikanu, a ne jen o online obtézovani,
musime zjistit, do jaké miry je celd situa-
ce spojend s normalni Sikanou. Takovou
situaci totiz nelze fesit pomoci zakazu
pouzivani mobilu a internetu, coz muize
¢astecné pomoci, ale neni tomu tak vzdy.
Je proto dulezité v ditéti probudit davéru,
ujistit jej, Ze za ndmi muze pfijit, mGze se
nam svérit a my to budeme fesit, ze jsme
schopni s tim néco délat, a to ¢asto jsme. Je
to podobné jako s tradi¢ni Sikanou. Situa-
ce se zacne fesit celkové v rdmci tfidy, sko-
ly atd. Dilezité tedy je povzbudit dité, aby
se zabezpecilo v kyberprostoru, vyfesit ty
nejhorsi véci, co se tam déji, ale soucasné
to fesit i na téch dalsich rovinach. Podivat
se, kde se to opravdu déje, jak se to dégje.
Je velky rozdil v tom, pokud nékdo utoci
pouze online. Problém se v tomto pfipa-
dé casto vyfesi snadno - zrusenim profilu.
Ale pokud je problém pfimo ve tfidé, kde
se dité s agresorem bude vidat kazdy den,
tak to se zabavenim telefonu nebo zakaza-
nim pouzivani internetu nevyresi. Dalsim
vhodnym postupem je preneseni (asti
zodpovédnosti i na skolu. Rict ji o tom. Na-
vrhnout nebo alespor konzultovat postup,
jak kybersikanu fesit.

MVYSLITE SI, ZE UCITELE BUDOU SCHOPNI VYSVETLIT
RIZIKA SOCIALNICH SITi A UZIVANI INTERNETU, KDYZ
JSOU V TAKOVE ZNEVYHODNENE POZICI? CASTO
MAJI MENE ZKUSENOSTI S POUZIVANIM INTERNETU
A KOMUNIKACi NA SOCIALNICH SiTiCH A RUZNYCH

CHATECH, OPROTI TEM STUDENTUM SAMOTNYM.

Ano, v tomto urcité mate ¢astecné prav-
du, pofad u nas pretrvava digital divide.
Starsi lidé nevyr(stali v prostfedi, kde in-
ternet byl viude kolem nich a bylo velmi
jednoduché se s nim naucit pracovat. Tuto
zkusenost maji az mladsi generace. Je fakt,
ze stardi generace jsou v tomto trosku zne-
vyhodnéné, ale urcité bych ucitele nepod-
cenovala. Spousta z nich je velmi zbéhla
v pouzivani internetu. A navic, hledani re-
Seni nemusi byt jen a pouze na uditelich.
Funguji zde pedagogicko-psychologické
poradny, funguje tady rozsahlejsi sit lidi,
ktefi poradaji programy, které vzdélavaji
ucitele v této problematice. Takze ucitel,
pokud na tento problém narazi, ma moz-
nost tyto informace najit. Urcité mize sam
mnoho informaci dohledat na internetu,
zjistit si, co to je kybersikana, jak probiha,
atd. D3 se kontaktovat poradna nebo né-
jaka dalsi instituce s zadosti o radu, kde
hledat informace, a pfipadné jestli by oni
sami nemohli poslat kompetentni osobu,
ktera by jim pomohla v feSeni problému.
Rekla bych, ze pokud je $kola naklonéna
tomu problém resit, tak i kdyz ma ucitel
tyto mezery, coz je urcitd nevyhoda, tak
ma urcité Sanci situaci resit.

NAVAZAT

JAK BY SE DALO NA VYZKUM

V BUDOUCNOSTI?

My na néj ¢astecné navazujeme uz ted.
Nas jiny projekt se také zaméfuje na onli-
ne rizika a problematika kybersikany tvofi
cast tohoto projektu. Nyni se ale na tuto
problematiku divdme longitudinalné. Vy-
zkum, o némz jsem doted mluvila, byl pra-
fezovy. Nase data jsou velmi uzite¢nd a po-
davaji dobry obraz o online obtézovani a
kybersikané, ale je to pouze jeden obraz
pro konkrétni ¢as. Nyni se proto budeme
snazit zachytit vyvoj v ¢ase. Ptdme se: K ja-
kym proméndm dochazi? Kde je presné
pfic¢ina a nasledek? Jaké dalsi faktory zde
plsobi? To je jeden ze smérq, kterym se
nyni ubirdme.



Potomci konzumni
spolecnosti

PETRA SKRIVACKOVA

Davip BuckingHAM. THE MATERIAL CHILD: GRowING UP IN Consumer CutTture. CAMBRIDGE: PoLiTy Press, 2011

Napadnou vinu tzv. konzumerismu sledujeme v USA zhruba v 50. letech minulého
stoleti. Tehdy jesté valkou zdevastovana Evropa se ke konzumnimu zpUsobu Zivota na-
klonila az po geopolitickych zménach v 80. a 90. letech. Nadmérna spotieba a hroma-
déni predmétl byva propojeno se zménou produkcniho a konzumniho paradigmatu,
podporeného reklamou, se kterou se poji i proména vnimani zbozi v atributy socidlni
identity. Nékolik desetileti tohoto vyvoje dalo vzniknout publikacim, které se intenzivné
zabyvaji vyvojem a soucasnym stavem materialismu a roli spotreby i zbozi ve spolec¢-
nosti, a to jak z pohledu psychologie, tak antropologie, sociologie, medialnich studii ¢i
marketingu. Pfesto nebylo tolik pozornosti vénovano samotnému ditéti, které je jiz od
svého narozeni nedilnou soucasti kolobéhu produkce a spotieby.

Podle Davida Buckinghama se ditéte v roli konzumenta tési vzrlstajicimu zajmu mar-
ketérq, teoretik(l i rady vyzkum az béhem posledniho desetileti (str. 1). Podle Lan Cha-
plin a Deborah John (2007) jsou to 70. léta 20. stoleti, kdy se zacaly objevovat prvni
obsahlejsi uvahy o tom, jak materialismus a konzumni hodnoty ovliviuji vyvoj adoles-
centd a jejich détstvi (napf. trojice autord Churchill, Moschis, Moore). Rada popularnich
publikaci, které se vénuiji ditéti a détstvi ve vztahu ke konzumni kultufe ', vznikla pfevaz-
né po roce 2000. Pro prehled pfipomenme jejich skromny vybér: kniha Neomi Klein No
logo (2001), Brandchild (2003) od Martina Lindstorma, Born to Buy (2004) Juliete Schor;
Consuming Kids: The Hostile Takoeover of Childhood Culture (2004) doktorky Susane Linn,
Toxic Childhood (2006) od Sue Palmer, Consumer Kids (2009) Eda Mayo a Agnes Nairn
a text marketéra a vyzkumnika Dana Cooka The other child study: figuring children as con-
sumers in market research (2000). Snad az na jednu vyjimku, kterou je kniha Neomi Klein,
se uvedené publikace svého prekladu do ¢estiny zatim nedockaly.

V ¢eském prostiedi vznikaji publikace, které se soustfedi predevsim na vyvoj ditéte
pod vlivem skladby televizniho vysilani (pf. Suchy 2007). Rada novinovych ¢lanku se
stejné jako ve svété i u nas nesoustiedi na Sirsi problematiku, ale z kontextu vybiraji té-
mata, kterd nejvice lakaji pozornost médii a budi emoce i kritiku ve spole¢nosti (pf. Gilik
2011). Zajimavé postaveni ma neddvna studie reklamni agentury Ogilvy&Mather s na-
zvem Déti a reklama (2012), kterd je vysledkem vyzkumu mezi vice nez tfi sta marketin-
govymi odborniky. V prostoru internetu Ize vyhledat také nékolik zdroja, které prijimaji
konzumerismus jako nedilnou soucast dnesniho Zivota ditéte a spise nez by moralizova-
ly, snazi se rodi¢lim poskytnout navod, jak svého potomka vychovavat ke gramotnému
¢teni audiovizuélnich sdéleni (viz Déti a média ¢&i projekt Ctenaiska gramotnost uréeny

1 Mezi néz lze fadit taktéz knihu Davida Buckinghama The Material Child: Growing up in the consumer
culture.



ucitelim ZS). Podobny pfistup, ktery namisto kritiky p¥inasi podrobny vhled do kom-
plexnich systémU produkce, spotieby a jejich vlivu na Zivot ditéte, ve své knize voli také
David Buckingham.

Kniha The Material Child: Growing up in consumer culture je roz¢lenéna na 12 kapitol,
které logicky sméruji od obecnych teorii a vyzkum{, pfes definici détské spotieby, az po
verejny vzdélavaci systém a jeho propojeni s komer¢ni sférou.

Prvni kapitola je Buckinghamovym hodnocenim soucasné debaty o détské spotiebé.
Do kontrastu zde vstupuji dva rdznorodé nazory. Na jedné strané stoji kritici a aktivisté,
dle kterych je dité ohrozovano a manipulovéno praktikami marketérd. V opozici k nim
se nachazi pristupy teoretik( a marketér(, pro néz je dité autonomni osobnosti, ktera se
dokéze sama rozhodnout, co, kdy a jak hodla konzumovat. Druhd kapitola se vénuje te-
oriim konzumerismu, které jsou primarné zaméreny na dospélé. Plynule na ni navazuje
kapitola treti, kterd je prehledem vyzkum, vénovanych détské spotiebé. Tyto kapitoly
poskytuji teoreticky zaklad celé knihy a Buckingham na né ¢astokrat odkazuje v kapito-
lach nasledujicich. Ctvrta kapitola je historickym exkurzem do vyvoje détské spotieby
a prlzkumu vztahu mezi trhem a ditétem v roli konzumenta. Pata kapitola doplnuje
téma o aktudlni stav a upozornuje na nejvyraznéjsi zmény. Autor tak ¢tenafi poskytuje
celistvy pohled na problematiku détské spotreby i na marketingové strategie, smérova-
né k détem a jejich rodi¢m. Nasledujici Sesta a sedma kapitola jsou kritickou analyzou
dvou klicovych témat soucasné debaty o détské spotiebé, a to o obezité a tzv. sexu-
alizaci. Buckingham v téchto kapitolach cerpa predevsim z psychologickych vyzkum,
které propojuje se svym vlastnim pozorovanim. Zaroven zde ukazuje, jak malo prostoru
je v diskuzi vénovano nazorim samotnych déti. V kapitole osmé a devaté autor studuje
socialni vztahové aspekty, které hraji roli v détské spotfebé. Na jedné strané to jsou rodi-
Ce (8. kapitola), ktefi vyznamné ovliviuji spotfebu svych déti (pfedevsim v jejich malém
véku). Na strané druhé nactileti vrstevnici (9. kapitola), pro néz je spotreba zbozZi nedil-
nou soucasti procesu budovani identity. V desaté a jedenacté kapitole se Buckingham
soustiedi na konkrétni trzni vztahy, které ovliviuji zkusenost ditéte s konzumem. Autor
je predstavuje na prikladech televiznich porad(, na reklamé pro déti a na vzdélavani,
které je podle néj v poslednich nékolika letech vyrazné ovliviiovano komerénimi zajmy
a trznimi modely (od str. 206). Stru¢né a pfehledné shrnuti pak ¢tenafi pfindsi zavérecna
dvanacta kapitola.

Diky dUkladné znalosti a dlouholeté participaci na vy-
zkumu oblasti détské medialni gramotnosti, dokaze David
Buckingham psat i o zdanlivé nezdbavnych statistikach
velmi Ctivé, se sobé vlastnim nadhledem. Prostifednictvim
jednoduchého vysvétleni a srozumitelné polemiky, se mu
dafi upoutat a udrzovat pozornost ¢tenafe Buckinghamo-
vy texty nemalou mérou pfispivaji k popularizaci tématu
medidlni gramotnosti i mimo akademickou sféru. Profesor
Buckingham se podilel na mnohych vyzkumech, na vzniku
bezmala tfech desitek knih a dvou stech studiich analyzuiji-
cich vyvoj lidské spole¢nosti pod vlivem tradi¢nich i novych
médii a modernich metod marketingu. Vzdy s primarnim
zaméfenim na vyvoj a Zivot ditéte a adolescentU. Nejinak je
tomu i v pfipadé autorovy aktudini knihy The material child:
Growing up in consumer culture, kterd vysla v roce 2011 ve
Velké Britanii. Publikace se dosud nedockala ¢eského pre-
kladu. Jako ostatné maloktery text z Buckinghamovy dilny.




V prvnich kapitolach knihy The Material Child: Growing up in consumer culture se Buc-
kingham vydava na pomysiné tazeni proti vefejné diskuzi, kterou nejvice podnécuji
aktivisté a kritici, démonizujici vliv médii a marketér(i na Zivot nevinného ditéte. Pra-
vé tento pfistup, selektujici celou problematiku détské spotfeby na oklesténa, politicky
a medialné libiva témata, je pfic¢inou vzniku spolecenské situace, kterou Buckingham
nazyva tzv. moralni panikou (str. 7). Dité je v jeho pojeti neschopno jakéhokoliv vzdoru,
je pasivnim konzumentem, zcela ovladanym a podléhajicim natlaku komeréniho mar-
ketingu a médii. Je obéti, pfichazejici o své détstvi a pod vlivem reklamy konzumujici
tak hanebné, Ze trpi obezitou ¢i prfed¢asnou sexudlni aktivitou. V souvislosti s tim se
proménuje i vnimani détstvi, které jiz neni etapou bezstarostné hry, ale obdobim stresu
a ohrozeni. Autor viak vzpomina i zcela odlisSny pohled na détského spotiebitele. Ten
vnima dité jako sofistikovaného konzumenta, ktery sdm rozhoduje o svych materidlnich
potfebach a spotfebé (str. 19). David Buckingham tak poukazuje na bipolarnost celé
debaty, kterd by si zaslouzila pohled z Sirsi sociokulturni a historické perspektivy. Autor
vyse nastinéné koncepty neodmita striktné a ¢tendre neatakuje jejich kritikou. Spise se
snazi poukazat na celou paletu vice ¢i méné souvisejicich pricin problému, které prekra-
Cuji rdmec, v némz je téma nékterymi teoretiky, novinafi, politiky ¢i aktivisty nahlizeno
a tim i vytrzeno z Sirsiho kulturné-historického kontextu lidské spole¢nosti.

Autor se v otdzce konzumerismu a role konzumenta radéji pfiklani k teoriim, které se
soustredi na vztah mezi moci ekonomického systému a moci individuality konzumenta.
Tento vztah pfitom nahlizi jako souvztazny a vzajemné podminény. Spotreba, kterd je
dle Buckinghama kulturnim fenoménem (str. 34), neni opozitem k produkci. Naopak
se jednd o dvé strany téhoz listu, které na sobé vzdjemné zavisi. Konzumerismus, jak
autor upozornuje, je spojen s dlouhodobym vyvojem moderniho kapitalismu, nikoliv
vynalezem poslednich Sesti let (str. 68). Rozvoj konzumni spole¢nosti propojuje se slab-
nouci roli tradi¢ni autority a se silicim individualismem. Svou ulohu sehrava i proména
vnimani zbozi, u kterého jiz nehraje dominantni roli jeho funkce ¢i uzitnd hodnota, ale
konkrétni symbolické a kulturni vyznamy. V pfipadé produkce zbozi pro déti, Buckin-
gham poukazuje na historicky vyvoj, ktery saha az do 16. stoleti. Vnimani ditéte jako



specifického konzumenta se viak objevuje az v poloviné 19. stoleti, ve kterém doslo
k oziveni romantické predstavy sentimentalniho détstvi (str. 70).

Na détskou spotfebu se Buckingham diva perspektivou Sirsiho socidlniho, medialniho
a kulturniho kontextu. Od paté kapitoly se soustfedi na vyvoj a soucasny stav konzum-
niho svéta déti, ktery reflektuje skrze ¢asto artikulovana témata rostouci obezity, brzké
sexuality divek ¢i détské televizni produkce (v€etné reklamy). Ve viech pfipadech je his-
toricky vyvoj souvisle propojovan se soucasnymi koncepty a studiemi® Buckingham se
zde dostava k polemice nad tim, zda je to skute¢né pouze reklama, co v zZivoté ditéte
zpUsobuje tak razantni zmény. Jisté pochybnosti jiz implikuje samotna skute¢nost, ze
vyzkumy a statistiky televizniho vysilani primarné neméfi sledovanost déti a je tedy ne-
mozné presné urcit, kolik nezletilych bylo vystaveno plsobeni konkrétni reklamy (str.
112). Autor se v pFipadé obezity nezapomina zminit o vrozenych predispozicich, kte-
ré mohou vahu ditéte ovliviiovat stejné tak, jako sedavéjsi zpUsob Zivota (v takovém
pfipadé je vsak obezitou ohrozeno nejen dité sledujici televizi, ale také dité, které je
zapalenym ctenarem). Buckingham zajimavé propojuje diskuze, kritizujici détskou re-
klamu (pfedevsim v pripadé obezity) se spolecensky zadvaznymi tématy chudoby a so-
cidlni nerovnosti. Kniha jasné hovofi o klicovém problému, kterym je dle autora spise
nerovnost v pfistupu ke kvalitnim potravindm a k rliznym sportovnim i volno¢asovym
aktivitam (str. 123). Postupujici nerovnost mezi spole¢enskymi vrstvami je téma, které
Buckingham ve své knize vzpomina hned nékolikrat. A to nejen ve véci celého systému
stravovani déti a adolescent(. Vyrazné se také promitd do Uvahy nad tim, jak spotfebu
ditéte ovliviuji jeho rodice a vrstevnici (kapitoly 8 a 9).

Dle Davida Buckinghama se dnes spotfeba svata sjednocujicim prvkem rodiny. Ro-
dice se snazi navazat vztah se svymi détmi prostfednictvim nakupovani zbozi. V jinych
pfipadech rodi¢e kompenzuji vlastni nenaplnéné potreby, anebo materidlnimi dary vy-
nahrazuji svym détem cas, po ktery se jim nemohou vénovat. Osma kapitola rozkryva
vztah ditéte a rodice k reklamé a spotiebé. Autor v ni uvadi vysledky vyzkumu, z nichz
vyplyva, Ze rodice ze strachu o své ratolesti preferuji, aby jejich potomek travil volny
Cas radéji doma nez venku. Ruku v ruce s tim kraci snaha zabezpecit ditéti uspokojivé
materialni zazemi, které mu dokaze vyplnit dlouhé chvile. Détsky konzument je nadto
v pripadé ndkupu drazsiho zbozi pfimo zavisly na svych rodicich. Vztah je viak vzajemny
a také déti jsou elementy, které mohou ovliviiovat spotfebu samotnych rodicu (str. 150).
Autor v knize Sikovné ukazuje, jakym zplsobem reklama a marketéfi s touto skutecnosti
nakladaji. Détskou spotiebu taktéz ovliviiuji skupiny vrstevnik(. V tomto pfipadé hraje
roli pfedevsim image dané znacky, kterd buduje ¢i dotvafi socidlni identitu jedince. Ta
nasledné urcuje postaveni a roli ditéte v kolektivu (viz str. 166-172).

Zdanlivé kriti¢téji se Buckingham vyjadfuje v jedenacté kapitole Consuming to learn —
learning to consume, kterd se vénuje ,vychové déti ke spotfebé” a vstupu vzdélavaciho
systému na komer¢ni trh. Kapitola se vyjadfuje k ¢im dal pevnéjsimu propojeni podni-
katelské sféry se Skolstvim (str. 199), které napfiklad vede k uvadéni log a reklam pfimo
do studijnich materidl(. Tyto praktiky se vsak ¢asto schovavaji za bohuliby sponzoring.
Nesmlouvavé se autor vyjadfuje i k samotnym verejnym ciniteldm, ktefi se podle néj
dobrovolné vzdavaji zodpovédnosti za vychovu i vzdélani a s otevienou narudi pfijimaji
financni prostiedky za podstoupeni skolstvi na komer¢ni trh.

The material child: Growing up in consumer culture je zajimavou sondou do soucasného
spotrebniho trhu zaméfeného na déti a jejich blizké. Pro Davida Buckinghama neni dét-

2 Konkrétné napfiklad analyza détského seridlu Pokémon, ktery autor oznacuje za paradigmaticky priklad
soucasného integrovaného marketingu, viz str. 92.



ska spotreba izolovanym aktem, ale je nedilnou soucasti lidské spole¢nosti. Sam autor
proto sleduje problematiku détské spotifeby komplexné a neomezuje se pouze na jed-
notliva hlediska spotreby. Kniha Sikovné propojuje celou paletu moznych pficin, které
implikuji soucasny, ¢asto kritizovany, stav materialismu a konzumerismu, ve kterém déti
vyrUstaji. V duchu medidlni gramotnosti se Buckingham neomezuje na popisnou su-
marizaci fady studii a vyzkumG. Ty mu pouze slouzi jako zéklad pro konstrukci celého
syzetu. Ctenafe naopak kvalitné seznamuje se zpUsoby, jakymi funguje soucasny trh
a spolecnost v kontextu historického a socialniho vyvoje. Kniha se misty jevi jako navod
pro marketéry, jak s détmi a jejich rodi¢i pracovat. Je to zfejmé nevyhnutelna soucast
textu, bez které by laicky ¢tendrf neziskal potfebny vhled do zplsobu prace a pfemysleni
soucasného trzniho systému. Buckingham také ukazuje, jak mohou byt néktera témata,
predevsim ta s nejvétsi rezonanci ve verejné diskuzi, uméle vytvarena pod vlivem lob-
bistickych skupin, jejichZ zdjmem neni ochrana déti, ale dosazeni vlastnich cild. Z knihy
The Material Child |ze jasné vytusit, ze autorovym zdjmem neni démonizovat détskou
spotfebu a snazit se ji fedit pouze striktnimi zakazy (napf. requlace détské reklamy). Ale
ze je tteba pochopit, jak a pro¢ déti konzumuiji a jakou roli v této konzumaci hraji jejich
rodice, blizci, vrstevnici i samotny spotiebni trh a vzdélavaci systém.

Kniha ma potencial praktického privodce nejen pro rodice, ale také pro ucitele, ktefi
maji zdjem zvysovat medialni gramotnost sebe samotnych i svych déti a zakd. Vyvoj
produkce zbozi pro détsky trh, jak jej popisuje Buckingham ve ¢&tvrté a paté kapitole,
muze byt poplatny v hodindch déjepisu ¢i ekonomie. Pfipadové studie mohou byt za-
jimavou sondou pro studenty marketingové komunikace. Pro prevenci nezadoucich
jevl v détském kolektivu mimo jiné prispéje kapitola devata, ze které se mohou rodice
i ucitelé poucit, jak déti vychovavat ke spotrebé bez ohledu na reklamni znacky, hrajici
v kolektivu prim.
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VCerejsi fragmenty
vizualna

Johana Kotisova

Mirzoerr, NicHoLAs. 2012. Uvob DO VIZUALNI KULTURY. PRAHA: ACADEMIA.
(PrekLAD: PETRA HANAKOVA A KATERINA SVATONOVA, 318 s.)

Vizualni kultura ¢i vizualni studia se od devadesatych, dokonce osmdesatych let minu-
[ého stoleti zabydluji na zahrani¢nich univerzitach a stejné dlouho vychazi vétsi objem
monografii, sbornikll i odbornych ¢asopist vénovanych vizualité jako jednomu ze zpu-
sobu pfistupu ke studiu kultury. | pokud nepocitame klasicka dila Benjamina, Barthe-
se nebo Sontag, vizudlni kultufe se v poslednich dvou desetiletich - kromé Nicholase
Mirzoeffa - vénuje mnozstvi publikaci vyzkumnic vzeslych z antropologie, medialnich
studii, kunsthistorie nebo sociologie. V tomto ramci je ¢eské objeveni vizualnich studii
jako osamostatnivsi se oblasti védéni opozdéné, coz se projevuje i teprve vznikajicimi
preklady zakladni literatury. Z text nespecializovanych na jednu urcitou kategorii ob-
raz(i ¢esky doposud vysla pouze Studia vizudini kultury Lisy Cartwright a Marity Stur-
ken (2010); ceské autorky doplnuji vizudlné-kulturni staté kvantitativné prozatim chabé
(napt. Filipova - Rampley 2008). Vétsina tuzemskych publikaci se totiz zamérfuje spise
na specificky vysek vizualni kultury - film (Hanakova 2007, 2008) nebo fotografii (napf.
Lab - Turek 2009), ktera se té3i daleko ¢astéjsi pozornosti vydavatelek. V tomto kontextu
predstavuje vydani prekladu Mirzoeffova Uvodu do vizudlni kultury vyznamny publika¢ni
skutek. Lze vsak vzhledem k povaze obsahu prehlédnout fakt, ze ¢esky preklad pfichazi
¢trnact let po vzniku originalu? Zabyva se Mirzoeff pouze pomijivymi momentalnimi té-
maty, nebo formuluje Siroce platné teze o povaze vizuality, kultury a jejich vzdjemného
vztahu?

Kniha Uvod do vizudini kultury obsahuje kromé ponékud rozsifeného Gvodu, naopak
atrofovaného zavéru a nékolika formalnich dodatkd tfi hlavni ¢asti a sedm kapitol. Cas-
ti pfitom znatelné tenduji k postupné konkretizci: ¢ast Vizualita se vénuje obrazu, fo-
tografii a virtualité, oddil Kultura etnickym, genderovym a sci-fi prizmatem nabhlizi na
kulturné-vizudini reprezentaci Druhych a ¢ast Globdlni/LokdIni se zaméFuje na globalni
vizualitu (smrti) princezny Diany.

Informacné i rozsahem expanzivni Uvod: co je vizudIni kultura? argumentuje ve pro-
spéch byt mezioborové institucionalizace studia vizualni kultury — toto prani Mirzoeff
podklada tvrzenim, ze ,Lidska zkusenost je vizuadlnéjsi a vizualizovanéjsi nez kdy pred-
tim” (s. 13). Zijeme pod stale viudyptitomné;jsim pohledem kamer, teleskopti a rentge-
nd, nase dny se odehrdvaji na televiznich a pocitacovych obrazovkach; obrazy se z po-
zice soucasti naseho kazdodenniho zivota posunuly do funkce jeho tvurce. Svét je nyni
pojaty jako obraz — a praveé fascinace obrazy utvafi postmoderni (nejvlastnéji vizulni)
kulturu. S ndzorem, Ze lidska zkusenost je dnes vizualizovanégjsi nez kdy dfriv, Ize polemi-
zovat. Mark Poster (2002) Mirzoeffovi oponuje a tvrdi, Ze nase dnesni zkusenost se od té
minulé li3i spise v komunikaéné-technologickych rezimech, kterymi vizualitu pfijimame.



Zkoumat vizudlni kulturu a ucinit z ni soucast postdisciplinarnich akademickych pro-
jektd - respektive taktiku v de Certeauovském smyslu, pfekracujici hranice disciplin
a nahlizejici na obrazy z pozice konzumentky — viak neznamend oddélit vizualitu kvali
jeji senzudlni bezprostiednosti od ostatnich smysld a vénovat se vyhradné vidénému.
Jde spise o studium kulturnich okamzikd, kdy se vizualita stava materializaci spolecen-
skych zmén nebo pfedmétem sporu o formovani etnickych, genderovych, sexualnich,
tfidnich a jinych identit.,Vizudlni kultura byla povazovéna za zabavu,” piSe Mirzeoff, ,Ted
je mistem kulturni a historické zmény (s. 48). Jeji definice nicméné ,vyvstava z otazek,
jez si klade, a z problém{, jeZ se snaZi otevirat” (s. 16).

Kromé vymezeni témat knihy Uvod také shrnuje teoretické nastroje mysleni promén
vizuality. Autor zdUrazriuje posun od spolec¢nosti spektaklu, v niz vse ziskava charakter
podivané a reprezentace nahrazuje autentické prozitky, ke spole¢nosti simulakra, kde
uz po skutec¢nosti ani netouzime, staci ndm vyprazdnéné obrazy a ndhrazky. Pfedevsim
ale vyzdvihuje Appaduraiovu pfedstavu globdlni imaginace - stavu, kdy jiz (vizualni)
kulturu nelze uzavirat do statnich nebo etnickych hranic. Mirzoeff vsak odmita nékteré
k vizualité kritické a zaroven zasadni myslenky (tfeba Bourdieuovy, Jamesonovy nebo
Metzovy predstavy o bytostné pornografické povaze televize), a stava se tak spiSe tési-
telem vizudlni kultury jako nadéjného anti-prostoru subverze dominantniho fadu. Tento
pohled se ale mUze zdat ptilis reduktivni a optimisticky, pokud uvazime, Ze heterotopic-
ké taktiky se nikdy nemohou vymanit z prostoru strategii, a pokud pfihlédneme k exis-
tujici praxi — feknéme - misreprezentace mensin nebo zen.

Cdst prvni: vizualita zkouma obraz, fotografii a virtualni realitu jako tfi zdpadni mody
zobrazeni skute¢nosti. V ¢asti vénované obrazu Mirzoeff perfektné ukazuje, jak Ize per-
spektivu, barvu nebo svétlo zaplnit politickym obsahem. Ideologie se tak stava spo-
le¢nym jmenovatelem Benthamova modelu Panoptikonu, symboliky bilé versus ¢erné
barvy (kiize) nebo spojeni ,kiiklavé” barevnosti s podifadnym tfidnim nebo etnickym
statusem. Posun k fotografii pfinasi kromé smrti malby jako prostiedku zachyceni své-
ta také nové moznosti, jak si pfipomenout smrtelnost lidskou: ,V3echny fotografie jsou
memento mori,” cituje Mirzoeff Susan Sontag (s. 98). Jak ale dokazuji pfiklady dvou fo-
tografek, Weegeeho a Nan Goldin, fotografie mohou i angaZzované upozorriovat na zivé
problémy postmoderniho svéta. Pfesnéji fe¢eno viak v pfipadé obou umélkyn Mirzoeff
mluvi o, postfotografii” — fotografii v elektronickém véku, ktera se obraci sama k sobé. Po
digitalnim prelomu uz nemusi zobrazovat skutecnost — a pravé tehdy Mirzoeff nechava
fotografii, stejné jako kdysi malbu, zemfit a presouva se k tématu virtuality.

Virtualita, zahrnujici televizi, kyberprostor, internet, virtudlni realitu, ale i tieba tele-
fon, se ,stdle jesté nezbavila starych rasovych, genderovych a tfidnich hierarchii* (s. 117
- zvyraznéni J. K.), pozastavuje se autor nad samozifejmou novo-medidlni kontinuitou
starych socialnich nerovnosti. V tomto kontextu trochu nemistné glorifikuje novator-
sky potencidl MTV. V téze kapitole také uvadi na scénu termin ,televizni vzneseno” (v
originale ,sublime”), jehoz schopnost vyjadfit podstatu televizni pfitazlivosti je nejisty.
Dlvodem je zfejmé dilem sama premrsténa volba kantovského terminu,sublime” (,Er-
habene’, oznacujiciho nejvyssi esteticky cil), dilem neddlslednost jeho prekladu, respek-
tive prekladatelské limity viibec. Ceské ,vzneseno” totiz neobsahuje ironicky podtén
Mirzoeffova pouziti vyrazu, ktery je znatelny z autorova neologismu ,telesublime” nebo
z poznamek o nesvépravnosti lidi Zijicich bez televize.

Podkapitola o virtudlni realité a internetu predstavuje vskutku stfedovékou vsuvku,
nicméné poznamky o digitalnim rozdéleni se vzhledem k podstaté konceptu informacni
propasti staly od prvniho vydani originalu snad i aktualnéjsimi, stejné jako pasaze o ky-



borgizaci tél a rozpousténi hranice mezi ¢lovékem, strojem a zeleninou.

Cdst druhd: kultura tfemi kapitolami fe$i konkrétngjsi ptipady, kdy se vizuélni kultu-
ra stava indikatorem spolecenskych struktur a zmén. Ve zcela antropologické kapitole
o transkultufe a procesu transkulturace (taveni starych a novych prvkd kultur) Mirzoeff
zkouma obzvlastné zajimavé historické vztahy vizuality a oblasti Konga, véetné jejich
prosakovani do soucasného uméni konzské diaspory. Klasické pozorovani vizualniho
vytvareni pohlavi, genderu, sexuality a rasy nabizi nasledujici, rovnéz nepfilis inovativni
kapitola. Pozoruhodné v3ak zUstdvaji pasaze o socidlni konstrukci dvou pohlavi a ope-
rativnim odstranovani abnormalit (v akademickém diskurzu se pfilis nemluvi o tom, ze
hranice mezi penisem a klitorisem je stanovena na dva a pll centimetru) a také stale
aktualni dekonstrukce konceptu rasy; oboji Ize shrnout heslem ,obracejme pohled do-
predu, nikoliv zpatky”.

Nejoriginalnéjsi kapitolu druhé &asti predstavuje zfejmé ta posledni, vedouci paralelu
mezi filmovym zobrazovanim mimozemstanu ¢i obecné ne-lidi a pfedstavami o povaze
dobovych nepratel Ameriky. Do postav monster |ze totiz libovolné dosazovat v souladu
s aktualni politickou situaci: ,Z pohledu sémiotiky je obraz vetrelce plovoucim oznaco-
vanym,” (s. 234) a ne-lidska stvoreni tak nabyvaji podob neredlnych a vzdalenych, roz-
tomilych, antropomorfnich nebo zenskych. V této souvislosti by bylo zajimavé, kdyby
Mirzoeff dotdhl myslenku, ze dnes klesa obliba sci-fi ve prospéch novoromantiky a his-
torismu, do konce a zeptal se, co znamena vymizeni obrazu vetrelce.! Zapadni identitu
totiz vzdy z velké ¢asti urcovala potreba ¢i schopnost uplatfiovat moc nad Druhymi.

Nakonec, v Cdsti tfeti: globdini/lokdlIni, se autor pousti do velmi konkrétni analyzy vi-
zudlnich aspektd postavy princezny Diany, respektive jeji smrti. (Jakoby na pocest ji vé-
nuje celou treti ¢ast knihy.) Diana se stala nevidanou globalni ikonou, stvofenou médii
a existujici predevsim diky objektiviim fotografek. Globalizace nejen jejich poslednich
obraz(l z Dianina pohtbu podle Mirzoeffa ucinila milnik v procesu zrodu globalni vizual-
ni kultury. Princeznina osobnost viak reprezentuje i jina nez globaliza¢ni témata knihy:
ztélesniuje feminizovanou vizudlni a populadrni kulturu, pronikani ,lidové prostoty” do
elitnich prostorG kategorie uméni, jeji fotografie oplyvaji schopnosti vyvolat neocekéva-
né a nezamérné vyznamy — schopnosti, kterou Barthes nazyva ,punctem”. Pokryti jejiho
vztahu s Egyptanem nadto aktualizuje tradi¢ni strach z miseni ,ras” a pohfebni spory
o vlajku na pul Zerdi zase vizualizuji pfislove¢nou zkostnatélost britské monarchie a ima-
gindrni povahu vizualné utvéafené narodni identity. Mirzoeff hovoti o pohibu Diany jako
o formé pouli¢niho aktivismu, o pfileZitosti k uvolnéni potla¢ované nespokojenosti. Bylo
by mozné podobnym synchronicitnim zplsobem - jako o masové demonstraci proti
dlouhodobé neuskute¢novanym idedlim - uvazovat i o smrti a pohfbu Vaclava Havla
v prosinci 20117

Pravé v inspirativnosti jednotlivych ,pfipadovych studii” tkvi hlavni klad Mirzoeffova
Uvodu do vizudini kultury. Publikace totiz nenabizi zadny uspokojivé shrnujici, zobec-
nujici a zastresujici zavér, pouze pétistrankovou Kodu, ktera se spise formou dodatku
vraci k jednotlivym témat{m. Funkci zavéru vsak plni dvod, k némuz se Ize na konci
klidné vrétit, Iépe mu porozumét a vybavovat si pfi jeho Cetbé jiz uzka témata. Pfesto
vsak nelze nevytknout chybéjici pasaz, ba dokonce zminku o metodé zkoumani vizualni
kultury. Pokud ma kniha pInit funkci Uvodu do problematiky, pak by nastin zpGsobu, jak
k ni pfistupovat, zajisté pfisel vhod, a to i pfesto, Ze metody zkoumani vizualniho mate-
ridlu jiz zevrubné formulovaly jiné discipliny. Nehledé na chybéjici ndznak metodologie

1 Opét se ukazuje fatalni neaktualnost: o opaku totiz vypovida naptiklad nedavny giganticky uspéch filmu
Avatar



studia vizudIni kultury, neaktualnost mnohych udajd a misty neprovazany, mechanicky
preklad Ize publikaci povazovat za kvalitni zdroj materidlu k mysleni.

Primé pouziti knihy v hodinach medialni vychovy se sice i kv(li jejimu akademickému
jazykovému kédu zda vyloucené; muze viak poslouzit samotnym vyucujicim pfi kulti-
vaci jejich vlastni vizudlné-medidlni gramotnosti. Nadto m{ze fungovat jako rezervodr
spolecensky rezonujicich témat - vizualni reprezentace genderd, ,ras” nebo celebrit -,
vhodnych k diskuzi ve tridé.
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Ambiciozni cil byl
prekryt konglomeratem
textu

Karolina Bélohlavkova

RemunDA, FiLip; VALKOVA, ZuzANA A KoL. 2012. KAMEROU, TUZKOU 1 SPREJEM. PRAHA: EDUCON. 119 s.

Medialni gramotnost studentd, zakl stfednich a zékladnich kol je od roku 2006 vice
nez frekventované téma. Ovsem prirucek a ucebnic, které by se pfimérené zabyvaly
studiem médii, je na ¢eském trhu pomalu. Mohu zminit napfiklad ucebnici, cvi¢ebnici
a metodiku Medidini vychovu od Lucie Zdvodné a Jana Pospisila, kterd ma oviem fada
nedostatkd, jak v medialni teorii, tak v typografickém provedeni. Vznikla také publi-
kace MedidIni gramotnost a medidlini vychova od Evy Niklesové a Daniela Biny, ktera je
obsahlejsi a propracovanéjsi. Zabyva se déjinami médii, teorii komunikace i vychovou
k medidlni gramotnosti. Celd publikace poskytuje dostate¢ny vhled do tématu. Oviem
podobné koncipovana pfiru¢ka nebo kniha jako je ta, které je vénovana recenze, v Ces-
kém prostfedi jesté nevznikla.

Pfirucka s ndzvem Kamerou, tuzkou i sprejem s podtitulem Inspiracni a polemickd pri-
rucka pro budouci novindre, dokumentaristy a umélce vysla v rdmci projektu Média pro
Rozvojové cile tisicileti, jejZ realizuje o.s. EDUCON. Tento projekt chce napomoci rozsi-
feni povédomi o vztazich mezi rozvojovymi staty a staty Evropské unie, pfedevsim jde
o zapojeni mladych lidi do vzdélavacich a informacnich kampani. Projekt tedy ma ne-
malé ambice a k jejich napInéni ma poslouzit i vy3e zminéna pfirucka.

Hned na zac¢atku autor Uvodu vytycuje cile, které by mély byt naplnény. Tvircm kni-
hy se jednda predevsim o vytvoreni nového kritického mysleni u ¢tenafdl a pomoci jim
vytvorit novy pristup k vécem tykajicim se médii. Klade se zde d(iraz na ¢tenarovo kri-
tické mysleni, které by mélo byt zaktivizovano, a ¢tenaf by si tak mél sdm vytvofit nazor
na probirana témata. Ucel pfirucky je pfinosny. Nejistotu oviem vzbuzuje mira, s jakou
bude schopna uspokojit cilovou skupinu uzivateld. Komu je pfirucka prfednostné ur-
¢ena, neni — paradoxné - jasné ani samotnym tv{rciim. Jsou jimi studenti medialnich
amarketingovych studii? Jsou jimi studenti FAMU anebo snad pedagogové, ktefi se vé-
nuji medidlni vychoveé ve $kolach a volnocasovych centrech?

Kniha obsahuje tivod, tfi hlavni ¢asti a sedm kapitol. V prvni ¢asti knihy jsou dva teore-
tické texty, které nastoluji zakladni otazky medidlni praxe (Zuzana Valkova) a schopnost
uméni komentovat déni kolem nas (Vit Janecek). Nasleduje podle autora stéZejni ¢ast,
ve které zodpovidaji anketni otazky osobnosti domaciho i zahrani¢niho (Slovensko, Pol-
sko, Rusko, Kypr) medialniho prostfedi. Druha &ast pFirucky by méla poslouzit jako vhled
do zakulisi jejich profesi a poskytnout zajemclim o tento obor cenné poznatky a rady.



Zavérecna Cast je vénovana analyze deviti mytd tykajicich se médii, které panuji v nasi
spole¢nosti. Problém nastava, jestlize se snazime v publikaci orientovat jiz na samém
pocatku. Obsah by mél byt predevsim prehledny, coz se v tomto pfipadé, dle mého na-
zoru, nestalo. Ponékud zmatecné plsobi grafické oznaceni kapitol pomoci jedné nebo
dvou tecek. Neni zcela jasny jejich Ucel, nebot se vyskytuji jak u kapitol, tak i u nékterych
podkapitol. Az po precteni knihy je jasné, Ze podkapitoly, oznacené stejné jako kapitoly,
tematicky patii pod tutéz ¢ast.

Pocatecni oddil s ndzvem Prvni ¢dst: Teoretické texty obsahuje dvé studie, které by mély
¢tendri poskytnout vhled do dané problematiky médii a nastolit zakladni otazky. Prv-
ni text Nevérte nicemu, co vidite, slysite a tete od Zuzany Valkové upozoriuje zejména
na skutecnost, ze neni nutné véfit vSsem informacim, které jsou dostupné. ZdUraznu-
je potfebu sezndmeni se s fungovanim redakénich systému, PR agentur a politické ¢i
jiné persvaze. Autorka neopomiji ani skepsi, kterd provazi novinarské povoléni. Dale ve
zkratce shrnuje promény prace novinafe v uplynulych dvou stoletich. Upozoriuje na
problematiku agenda setting, zdrojovani ¢lankd, inzerce, tiskovych agentur atd. Tento
text seznamuje ¢tendre se zakladnimi otazkami, které ovsem jenom nastifiuje a vice je
nerozvadi. Odkazy na odbornou literaturu, kterd se rozebiranym tématiim vénuje po-
drobnéji, v textu bohuzel chybi. Coz je Skoda, protoze otazky, kterymi se autorka zao-
bird, jsou jisté zajimavé. V celém textu se pomérné vyrazné promitd autorc¢ina skepse
k fungovani médii. Ve svych tvrzenich je misty znaéné ironicka, coz ale na druhou stranu
¢ini text poutavéjsim. Za pozornost rozhodné stoji autorkou nastinénd otazka daveéry
v média, nad kterou by se mél pozastavit kazdy, kdo nechce byt jen nekritickym konzu-
mentem medialniho obsahu.

Druhy text s ndzvem Stdle néco nevidime od Vita Janecka nastoluje problematiku pou-
zivani emoci pfi predavani informaci. Hovofi o faktu, ze ¢asto byvaji napt. fotografie po-
uzity k jiné medialni interpretaci, nez byly plvodné uréeny, ¢imz dochézi k manipulaci
(uvadi priklady z praxe). Opét apeluje na ¢tenare, ktery by nemél podlehnout iluzivnosti
zprav a ma se spoléhat predevsim na svij rozum. V jedné z podkapitol se vénuje teorii
fotografie, a to zejména s odkazem na Viléma Flussera, ktery se zabyval jeji filozofii. Dale
se vénuje teorii kinematografie, u které se zabyva moznostmi zmény, které pusobi,...od
jasnozfivosti k “svazovani” lidi ur¢itymi myty, zplsoby Zivota ¢i vyroby,” (s. 28). V oblasti
filmové tvorby pak vychazi predevsim z teorie Billa Nicholase a pracuje s jeho pojmy
poeticky a vykladovy modus, které povazuje za nejcastéjsi formy pristupu k dokumentu.
Na rozdil od textu Zuzany Valkové zde autor odkazuje jak na primarni tak na sekundarni
literaturu.

Druha ¢ast obsahuje anketu s otazkami, které byly poloZzeny osobnostem ze svéta mé-
dii: 1) Jak jste se dostal ke své soucasné praci?, 2) O ¢em byla Vase prvni profesionalni
reportaz/film/art projekt/jina prace?, 3) Kterad prace byla pro Vas ve Vasi kariéfe nejtéz-
$i?, 4) Co byste poradil zdjemclm o Vas obor, ktefi chtéji napsat prvni reportadz, natocit
rozhlasovou nebo televizni reportadz, dokumentarni film, realizovat sv{ij prvni umélecky
happening, koncept?. Tato ¢ast je rozdélena podle typu média, kterému se jednotlivé
osobnosti vénuji, tzn. noviny, rozhlas, televize, internet, filmova dokumentaristika ¢i art.
U kazdé osobnosti je vzdy na za¢atku uveden vynatek z rozhovoru, nebo citdt néjaké
jiné vyznamné osobnosti zvyraznény kurzivou a doplnény fotografii autora. Celkem na
anketu odpovédélo 12 lidi napt. Mariusz Szczygiet, Jan Petranek, Marek Wollner a Peter
Kerekes. Jejich odpovédi jsou vécné a nékteré rady do profesniho Zivota jsou nepochyb-
né zajimavé. Mimoto se charakteristické rysy jejich profese promitaji i po strance styli-
stické. Nelze vsak opétovné nepfipomenout, ze uslechtily zamér autor(i se utapi v po-
nékud nejasné kompozici pfirucky. Za ponékud sporné povazuji nepfiméfeny rozsah,



ktery je v pfipadé Jana Culika vyrazné vétsi neZ u ostatnich. Navic se jesté vice odhaluje
nejednotnost prace s primarni a sekundarnf literaturou, jakmile jeho text porovnavame
s ostatnimi méné dusledné zpracovanymi prispévky. Domnivam se, Ze pfirucce to je-
nom pfitizilo. Dale je otazkou, jestli si medailony psali sami respondenti ¢i nikoli. V tom
pfipadé by bylo jisté vhodnéjsi sjednotit rozsah textu véech medailond. Plsobi to dost
nepatfi¢né, kdyz nékterym je vénovana skoro celd stranka a jinym ne. Jakoby kone¢nd
verze pfiruc¢ky vznikala na posledni chvili a nezbylo dostatek ¢asu na sladéni jejich jed-
notlivych komponent. Také flexibilita otazek mohla byt vétsi, napf. u Alekseje Plucer-
Sarno by se otazky mély urcité pfizplsobit jeho natufe. Naopak bych vyzdvihla to, ze
dotazovani ¢asto doporucuji konkrétni literaturu k probiranym tématdm.

Ve Treti cdsti prirucky se Tomas TozZicka vénuje tématu mytl (komplex informaci), které
by mély objasfovat svét, pficemz nékdy vychézeji z reality a nékdy ne. Tyto myty jsou
¢asto spojeny s méné rozvinutymi zemémi a za jejich Sifeni mohou z vétsi ¢asti média,
kterd je produkuji budto umysiné, nebo bezdécné. Autor prispévku nastolené myty ko-
mentuje a objasiuje, z jakych dlvodud vznikly. Myty, které autor analyzuje, jsou napfi-
klad tyto: lidé v rozvojovych zemich jsou chudi, protoZe jsou lini a malo pracuji; détska
prace neni $patna, déti se nauci odpovédnosti a je lepsi, kdyz pracuje alespor nékdo;
v rozvojovych zemich jsou lidé mnohem nasilnéjsi nez my ,na zadpadé” a pofad spolu
val¢i; zemé Jihu k nicemu nepotiebujeme; lidé v chudych zemich nemaji dost potravin
z divodu prelidnéni. Tuto ¢ast povazuji za stéZejni. Myty jsou jasné definovany, vysvét-
leny, a jsou zde nastoleny nové otdzky, které podnécuji ¢tenarovo kritické mysleni. Po-
kud bychom v dnesni zadpadni spole¢nosti braly tato tvrzeni vazné, bylo by to naprosto
alarmujici. Na druhou stranu bychom ale takovou neznalost mohli pricitat rizné mire
dostupnosti informacnich kanal{, z niz pak prameni pravé ono slepé naslouchani my-
tdm. Postup, ktery autor volil pfi selekci mytd, viak neni objasnén. Zcela chybi uvedeni
zdroju, ze kterych autor Cerpal pfi specifikaci jednotlivych mytd a metodologie jeho pra-
ce ma v tomto ohledu zna¢né nedostatky. Tato problematika by jisté stala za podrobny
vyzkum s dostatecné propracovanou metodologii.

Samotnou poznamku musim vénovat praci s fotografiemi. Ty jsou stylizované do ko-
miksové podoby s doplnujicim komentafem. Vétsina z nich je umisténa jesté pred uvod-
ni kapitolou. K samotnému textu knihy se vztahuji hlavné metaforicky, ale i ilustrativné.
Napf. fotografie tovarny na fotoaparaty Canon (s. 32X33) doplriuje pfispévek Vita Janec-
ka, fotografie zohyzdénych otrokt z Konga doplnuje ¢lanek o mytu spojeném s touto
tématikou, apod. V pfirucce se dale objevuiji jisté typografické nesrovnalosti, které by
bylo dobré odstranit (zarovnani na symbol praporku nalevo a dodrzovani sazby do blo-
ku jako v celém textu apod.). V. medailonech autori se obcas vyskytuji citové zabarvend
slova, coz je i v pfipadé populdrné-nau¢ného textu pomérné nepatfi¢né (napf. byl vyho-
zen). Pfirucka postrada shrnujici zavér, kde by bylo vhodné objasnit jeji strukturu, kterd
mné pfijde nevhodné zvolena. Také zde postraddm seznam primarni a sekundarni lite-
ratury, coz povazuji za velky prohresek. Dale neni jasna spojovaci linka mezi jednotlivy-
mi ¢astmi. Proc je v knize anketa s osobnostmi z médii, zdroven nenavazujici a nedplna
analyza a dva Uvodni texty, které slibuji nastoleni zasadnich otazek?
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Promarnena sance
na kvalitni ucebnici
Medialni vychovy?

Anna Zdrahalova

POSPISIL, Jan A Lucie SARa ZAVODNA. MEepiALNi vcHOVA. VYD. 1. KRaLice NA HANE: ComPUTER MEDiA, 2010

Od zafazeni medialni vychovy do osnov zakladnich a stfednich Skol bylo napsano né-
kolik knih pro ucitele mediélni vychovy, které je bud blize seznamovaly s fungovanim
médii, napt. Medidini vychova v Cechdch (2005)', Rozumét médiim (2006)?, nebo se jed-
nalo o metodické pfiru¢ky z oblasti vychovy k medialni gramotnosti, jako Medidini gra-
motnost: novy rozmér vzdeéldvdni (2007), K medidlni vychové (2008)3, Medidlni pedagogika
(2009)* a dalsi.

Ucebnice Medidini vychova (2010) taktéz poskytuje pedagogim navod k vyuce medi-
alni vychovy, ale predevsim se jedna o ucebni text véetné mnoha cviceni, které mohou
poslouzit samotnym zakdm. V tomto ohledu se v ¢eském kontextu jednda o ojedinély
pokus. Je tedy jisté na misté ocenit odvahu autor(, ktefi se zhostili tak nelehkého ukolu
a mozna by bylo zajimavé patrat po jejich motivaci. Jejich medailonky toho totiz o jejich
vztahu k medialni vychové a pedagogice obecné pfilis nevypovidaji. Oba dva uvadé-
ji absolvovani pedagogického minima, pficemz Mgr. Jan Pospisil se zaméfuje na mar-
keting, externé plsobi pro nékolik spole¢nosti jako marketingovy poradce a Ing. Lucie
Sara Zavodna vystudovala podnikovou ekonomiku a podili se na vyuce manazerského
Ucetnictvi a ekonomiky sluzeb. A specializace obou autord se promita i do textu uceb-
nice, coz je nékdy nejen vécné irelevantni, ale zejména nepfimérené pro zaky ¢i studen-
ty, ktefi by s ucebnici méli pracovat: ,Mluvi se o komunikaci mezi obchodnimi partnery,
uradem a obcany, komunikaci s vefejnosti, marketingové komunikaci, ale také o opravé dér
v komunikacich (tedy silnicich) po tuhé zimé” (str. 6 ). Nebo: ,Ukol: Zkuste si pfedstavit, Ze
jste vlastnikem nebo manaZerem néjaké firmy. Jak byste dokdzali vyuZzit socidlni média ke
svému podnikdni? DokdZete vymyslet, jak naldkat vice zdkaznik(? Které ze socidlnich médii
vyuzijete?”(str. 80). Ostatné vymezeni cilové skupiny, pro kterou je tato ucebnice urce-
na v uvodni predmluvé zcela chybi a ani z jejiho obsahu to nelze jednoznacéné urcit.
Otazkou je, zda si autofi tuto otazku pfi sestavovani textu viibec polozili. Ztejmou ne-

1 ROTH, Jifi a Jan JIRAK. Medidlini vychova v Cechdch: tisténd média v konfrontaci s internetem, rozhlasem
a televizi. 1. vyd. Praha: Tutor, 2005, 118, xiv s. ISBN 80-867-0025-9.

2 MICIENKA, Marek a Jan JIRAK. Rozumét médiim: zdklady medidlini vychovy pro ucitele. Vlyd. 1. Praha: Partners
Czech, c2006, 218 s. ISBN 80-239-6762-2.

3 FRANK, Tomas a Véra JIRASKOVA. K medidini vychové: média a komunikace v teorii a ucitelské praxi. 1. vyd.
Praha: Obc¢anské sdruzeni SPHV, 2008. ISBN 80-904-1874-0.

4 PAVLICIKOVA, Helena a Marek SEBES. MedidlIni pedagogika: média a komunikace v teorii a ucitelské praxi. 1.

vyd.V Ceskych Budgjovicich: Jiho¢eska univerzita, 2009. ISBN 80-739-4190-2.



vyhodou pochopitelné byla absence Doporucenych o¢ekavanych vystupt, které vydal
Vyzkumny Ustav pedagogicky v Praze v roce 2011 .

Jejich ucebnice medialni vychovy obsahuje celkem ¢tyfi svazky: Metodika, Ucebnice,
Cvicebnice zaddni a Cvicebnice feSeni. Mezi jednotlivymi svazky se Ize pomérné snadno
orientovat, nebot jsou shodné fedeny po strance grafické i strukturni. Obsahuji celkem
jedenact kapitol, které bychom mohli seskupit do nékolika vétsich celkl. Jako Uvod
do této problematiky slouZi kapitola o historii a teorii komunikace, na kterou navazuje
kapitola Masova komunikace (kap. 1, 2). Dalsi dvé kapitoly se vénuji vymezeni pojmu
zurnalistika, zurnalistickych Zanr( a typd medidlnich obsahtd (kap. 3, 4). Ve treti ¢asti
se studenti mohou sezndmit s popisem samotnych médii, jejich vnitinim fungovénim,
zpUsoby regulace, riziky spojenymi s médii a samostatné kapitoly tvofi témata medialni
zabavy, reklamy a pojem nova média (kap. 5-11), pficemz svazek Metodika obsahuje na-
vic kapitolu vénovanou doporué¢enym postuplm pfi vyuce medidlni vychovy. Zvolené
¢lenéni do téchto jedendacti kapitol je vsak znacné nevyvazené. Za nedostatecné bych
povaZovala shrnuti vyvoje komunikace od pocatkl lidské existence az po LasswellGv
pfenosovy model a jeho aplikaci na komunikaci masovou na pouhych sedmi strankach.
Pro srovnani stejny rozsah autofi vénuji vyrazné uzsimu tématu v kapitole s ndzvem
Média a reklama (sami autofi hned v prvni vété uvadéji, ze povazuji téma reklamy za
velmi dulezité). Dle mého nazoru jsou to vsak pravé ivodni témata komunikace a z ni
vyclenéného procesu masové komunikace, které stoji v zakladu medialni vychovy a kte-
ré si studenti nutné museji dikladné osvojit, aby mohli postupovat dale k jednotlivym
dil¢im tématdm . Interaktivni charakter podporuiji jak vizualni prvky, tak i otazky v textu,
poznamky a ukoly. Nevyhodou téchto kratkych poznamek je, ze ne vzdy pfimo navazuji
na text samotny. V takovém pfipadé pozndmka ztraci svoji hlavni funkci (tj. funkci dopl-
nujiciinformace), nebot se jednd o dili fakt vytrzeny z kontextu, ktery by si nékteré z po-
znamek jisté zaslouzily (napf. str. 6: Klinové pismo). Jistda mira obsahové nevyvazenosti
se vsak objevuje v celém svazku Ucebnice. Nékteré informace jsou pomérné banalni
(,Zurnalista nemiiZe psdt o tématu jen proto, Ze se mu libi” (str. 22), ¢i netplné,(...) Zijeme
v dobé, kdy ,nemit nic na prdci’ je stav bézny a cas od Casu potkd i velmi aktivni jedince.”
(str. 44), ale na druhou stranu se v textu vyskytuje i anglicka terminologie (infotainment,
direct marketing, instant messaging) ¢i detailni typologie billboardi (str. 53) a obséhly
vyklad medidlni legislativy (str. 70-75).

Kazda ucebnice se nutné jiz ze své podstaty musi potykat s jistou mirou zkratkovitos-
ti, v pfipadé autorl Pospisila a Zavodné vsak pfi tomto zjednodusovani misty dochazi
vinou jazykové neobratnosti také k posunu vyznamU a zavadéjicimu vyznéni nékterych
informaci (,Pfipad, kdy clovék mluvi sdm se sebou (tzv. intrapersondini komunikace) nema-
Zeme za komunikaci povaZovat, protoZe zde neni pfitomno Zddné socidlni jedndni, Zadnad
socidlni akce!® (str. 7), v €asti Historie komunikace autofi oddéluji jednotliva obdobi vy-
voje komunikace, aniz by uvedli, Ze se jednotlivé etapy prekryvaji a nelze je jednoznacné
vymezit (str. 8). Dale ,Ukol: Vyjmenujte nékteré pofady, které se nyni vysilaji. Nemusi to byt
pouze porady televizni, ale obecné vsechny, o kterych vite, Ze se nyni uskutecnuji, a které
mohou mit vliv na utvdreni lidského povédomi.” (str. 13)). Takové nepfesnosti jsou pak o to
zavaznéjsi, jedna-li se o zminéné Uvodni kapitoly, jejichz prostfednictvim by méli stu-
denti ziskat zakladni orientaci v této problematice a z ni potom vychazet pfi pronikani

5 Bylo by vhodné doplnit uvedené pojeti komunikace pozndmkou, Ze se jedna o jednu z moznych
interpretaci (tj. podle M. Kunczika), kterd vychazi z chdpani komunikace jako “jedndni, jehoz cilem z
hlediska komunikdtora je prenos sdéleni jedné Ci vice osobdm prostrednictvim symbold. Vzdjemné pusobeni
mezi komunikujicimi partnery se nazyvd komunikacni proces.” (Kunzcik, 1995) Uzitim generalizujiciho
slova “komunikace” misto terminu “komunikacni proces” dochazi k vyraznému posunu vyznamu, nebot
intrapersonalni komunikace pochopitelné patfi do tradi¢ni typologie komunikace (srov. napf. McQuail,
1999:29, Burton-Jirdk, 2001:71).



do hlubsich souvislosti. Podobné sporna je napfiklad uzitd terminologie v popisu komu-
nikac¢niho procesu. Kéd® ¢i znakovou soustavu’ autofi nazyvaji v celé u¢ebnicii cvicebnici
pojmem symbol, ktery byva tradi¢né uzivan z pohledu semiotického pojeti jako soucast
triady S. Ch. Pierce index—ikon-symbol® .

Za nestastné bychom téz mohli povazovat nedostate¢né zpracované téma bulvaru,
resp. pokleslé zabavy . Naptiklad informace, Ze pravé Blesk je v CR dlouhodobé nej¢te-
né&jsim denikem, v ucebnici zcela chybi. Mimoto bychom v3ak povazovali za pfinosné
podrobnéjsi seznameni's problematikou bulvaru obecné, nebot se jednd o jeden z feno-
ménl medidlni produkce, s nimz se Zaci/studenti budou setkavat kazdy den. Co si napfi-
klad maji myslet o své babicce, nebo stryci, které uvidi ¢ist Blesk ¢i jiné bulvarni médium,
kdyz jim ucebnice pfedklada tuto charakteristiku pokleslé zabavy:,Bavit se timto typem
informaci (bulvdrnich) neni slusné. Je to typické predevsim pro méné vzdélané a kulturné
nezarazené jedince.” (viz str. 47)

Pravé proto, ze se jedna o zatim jedinou takto komplexné pojatou ucebnici medi-
alni vychovy , by jeji autoii méli klast dliraz na precizni a komplexni zpracovani teorie
medialni komunikace a jejich dil¢ich aspektl. Snad bychom takové zestru¢néni mohli
autorim odpustit v pfipadé, ze by jej uzili pouze v ucebnici, a Uplné informace poskytli
pedagogovi ve svazku Metodiky, aby je pfipadné pfedal studentim Ustné. Bohuzel se
tak nedéje.

Metodika ma oproti ostatnim svazk(im o dvacet stran vétsi rozsah, ktery je vyuzit pre-
devsim pro samostatnou kapitolu Metodika vyuky medialni vychovy, méné pak pro roz-

6 Burton-lJirdk, 2001:52
7 Lotko, 2003:127
8 Pierce, 1972:22



Sifujici informace k probirané latce. Velmi sporna je vsak koncepce této kapitoly a jeji
relevance. Nejprve autofi predkladaji popis metodickych zasad, poté na vice nez dvou
strandch popisuji obecné samotny proces vyuky (doplnéno tfemi schématy) a medi-
alni vychové je vénovano zbyvajicich Sest stran. V nich jsou zahrnuty také tfi navrhy
vzorovych hodin medidlni vychovy, které by mohly byt velmi pfinosné. Lze vak také
predpokladat, Ze jejich efektivita se bude pfi realizaci odvijet také od pedagogickych
schopnosti kazdého ucitele. Ponékud rozpacité pusobi stylistika, jiz je uzito ve svazku
Metodiky, nebot se nijak zvlast nelisi od ucebnice pro studenty. Opét bychom mobhli
pfipomenout potfebu zohlednéni cilové skupiny, jiz jsou v tomto pfipadé pedagogové,
ktefi jiz s vyukovym procesem jisté maji zkuSenosti, a neni proto tfeba jim vysvétlovat
ponékud bandlni skute¢nost, ze ,ze vs§eobecného hlediska jsou ucitelé pfedurceni k tomu,
aby naucili, a studenti k tomu, aby studovali” (str. 9). Otazkou je, zda potieba podrobné po-
pisovat zakladni mechanismus vyuky nevypovida o pedagogickych zkusenostech obou
autorq, které jsou v ivodu dokladany zejména absolvovanim pedagogického minima
(pfi€emz ani jeden z nich neuvadi vlastni zkuSenost s medialni vychovou - viz vyse). Pfi
vysvétlovani jednoho z elementl vyucovani — prostredi — napfiklad autofi povazuji za
nezbytné sdélit ucitellim tuto skute¢nost:,Prostredi pro vyucovdni predstavuje kontext, ve
kterém se vyucovdni uskutecniuje. V nasem pfipadé je to tfida, v niz se predmét vyucuje.” (str.
10). Relevantnich rozsitujicich informaci z oblasti teorie masové komunikace u konkrét-
nich kapitol neni mnoho. PfestozZe uZite¢né jisté mohou byt tipy na dil¢i Ukoly ¢i témata
pisemnych praci, dostacujici teoretické podklady pro probirand témata museji ucitelé
hledat i jinde. Autofi nevyuzili ani odkazd na sekundarni literaturu, kterd by se danymi
tématy zabyvala, pfestoze s ni nutné museli pfi tvorbé ucebnice pracovat. Otazkou také
je primérenost nékterych Ukold (tomuto aspektu se jesté budeme podrobnéji vénovat).

Cvicebnice je rozdélena do dvou svazkll — zadani a feseni, které mapuji probrané ucivo
pomoci rliznych forem Ukoll a obsahuji také sadu sedmatficeti testd. V jeji strukture
se mimojiné odrazi i to, ktera témata a pojmy autofi povazuji za nejdtlezitéjsi. Snadné
orientaci mezi Ucebnici a Cvi¢ebnici napomaha shodné ¢lenéni kapitol. Zaroven to vsak
znamena, ze je Cvicebnice zatizena stejnymi nedostatky (viz vyse). Nepresnosti, ¢i jazy-
kové neobratnost, jez jsme autorGm vytkli v Ucebnici, mé pfi formulaci ukoll a otdzek
jesté zavaznéjsi dusledky.

Jak jsme jiz uvedli, v Metodice jsou témata rozsifovana i objasfovéna spise zfidka, au-
tofi se nesnazili v ni uvést néktera zestru¢néni na pravou miru. Stejné tak svazek Cviceb-
nice feseni obsahuje pouze spravné odpovédi bez dalsiho komentare. Casto se tak ucitel
nema moznost dozvédét informace, které by mu pomohly v pfipadé, Ze se jej student
u nékterého z Ukoll zept4, proc je zrovna tato odpovéd spravna. (Mlze se jednat o otdz-
ky typu:,Publikum si vybird ty medidlni obsahy, které odpovidaji jeho:", kde autofi uvadéji
jako spravnou odpoveéd:,zdjmim, Zivotnimu stylu, ¢i momentdlIni ndladé"® (str. 73).

Autofi se k opakovani latky snazi vyuzivat rdzné metody, kromé tradi¢nich forem uko-
10 (pfifazovani pojm(, “nehodici se skrtnéte”, uzaviené otazky), je Cvicebnice ozivena
také osmismérkami ¢iilustracemi. Za problematické bychom mohli oznacit nékteré ote-
viené otazky (,Co vSechno miiZe znamenat vyraz médium?", kde autofi ocekavaji i takové
odpovédi jako: ,bytost v oblasti okultismu” ¢&i ,kapaliny pro ochlazovdni strojniho zarizeni”
(str. 27)) nebo pfifazovani definic k Sesti pojmidm, z nichz pouze jeden je ¢eské slovo

(“vir”) a ostatni jsou anglicka (viz str. 47).

Problém cilové skupiny jsme jiz zminili. Z ni plynouci nevyvdzenou obtiznost uciva

9 Dal3di nabizené moznosti jsou: Zivotnim zkusenostem/ kulturnimu zazemi/ ¢asovym moznostem (srov.
McQuail 1999:315-355, Burton-Jirdk 2001:313-344)



taktéz, pricemz v pripadé Cvi¢ebnice a zadani testovych otazek bychom tyto nesrovna-
losti mohli oznacit za jeji hlavni nedostatek.

Obal knihy slibuje ,3pickové ilustrace” a ,velké mnozstvi obrazkl a grafiky”. Souhlasit
bychom mohli s druhou z téchto charakteristik. Je pravda, Ze se autofi pokouseji ilust-
rovat témér vie, o cem se v ucebnici zminuji. To, Ze u nékterych témat neni zapotrebi
tfi schémat, jsme jiz uvedli v komentafi k Metodice (viz ilustrace procesu vyuky a jejich
komponentu). Zjevna je snaha o atraktivni zpracovani obsahu, kterd by napomahala
udrzeni ¢tendfovy pozornosti. Misty se v3ak toto Usili ponékud vymyka kontrole (viz
strany 6-7, 18-19, 24-25) a spiSe nez ke zdlraznéni dllezitych informaci vede k rozpty-
lovani pozornosti.

Po formalni strance by snad bylo ke zvazeni roz¢lenit jedendact kapitol do vétsich celkd,
které by lépe vystihovaly vztahy mezi dil¢imi tématy . Jak jsme jiz naznacili vyse, tvod
do medialni vychovy tvofi prvni dvé kapitoly, druha ¢ast je vénovana medialni teorii (tj.
kapitoly tfi a Ctyfi), a v kapitolach pét az jedenact se mohou Zaci sezndmit s medialni
praxi. Po strance typografické plsobi obsah ponékud zhusténé. Pomineme drobné ne-
dostatky v sazbé odrazek ¢i odstavct (tecky za nevétnymi celky, neslabi¢né predlozky na
konci radku apod.) a také skutecnost, ze na prvni preklep mizeme narazit jiz v predmlu-
vé autorU. Bylo by vsak vhodné zvazit uziti patkového fontu, ktery se castéji pouziva pro
knizni sazbu pravé diky snadnéjsi Citelnosti husté popsanych stran. Pooto¢ené ramecky
poznamek a ukold, které maji pomérné uzké okraje, stranku jesté vice zahlcuji, misto aby
ji pomahaly roz¢lenit do logickych celkd.

Ucebnici medialni vychovy autord Pospisil-Zdvodna bychom snad mohli nazvat od-
véaznou prvni vlastovkou v cesté k medialni gramotnosti a vychovy. Pro ucitele, ktefi jisté
uvitaji kazdou oporu v této pomérné nové oblasti, mize byt ucebnice pfinejmensim
obohacenim. Nahlédneme-li vsak na jeji obsah z pohledu cild, které si vychova k me-
didlni gramotnosti klade, shleddvame v ni znaéné nedostatky. Na jednu stranu by jisté
bylo pro studenty pfinosné, pokud by se zvladli (na druhém stupni Z5/ ¢i na stfedni
Skole) seznamit s problematikou médii, ale i s dalsimi spolec¢enskymi védami, do takové
hloubky, aby dokazali fici, za jakych okolnosti Ize zneuzit agenda-setting k manipulaci
publika, nebo vysvétlit podprahovou reklamu, ¢i direct marketing. Otazkou viak je, zda
by si z medidlni vychovy méli studenti odnést pravé tyto védomosti. Primarnim cilem
by dle mého nazoru méla byt pfiprava studentl na zZivot s médii, naucit je kritickému
pristupu k medialnim obsahiim, odhalit pfipadnou manipulaci, seznamit je ddkladné s
procesem komunikace a procesy vybéru a vyroby medidlnich obsahd. Domnivam se, ze
v tomto pfipadé by takova vize nemohla byt naplnéna. U¢ebnice neposkytuje moznost

vvvvv

cich informaci, a dokonce v ni zcela chybi i odkazy na sekundarni literaturu .



ODKAZOVANA LITERATURA:

Burton, G., Jirdk, J. (2001): Uvod do studia médii Barrister and Principal

FRANK, Tomas a Véra JIRASKOVA. K medialni vychové: média a komunikace v teorii a
ucitelské praxi. 1. vyd. Praha: Ob¢anské sdruzeni SPHV, 2008. ISBN 80-904-1874-0.

Kunczik, M. (1995): Zaklady masové komunikace. Praha; Karolinum

McQUAIL, Denis (1999): Uvod do teorie masové komunikace. Vyd. 1. Praha: Portal

MICIENKA, Marek a Jan JIRAK. Rozumét médiim: zaklady medidlni vychovy pro uitele.
Vyd. 1. Praha: Partners Czech, c2006, 218 s. ISBN 80-239-6762-2.

PAVLICIKOVA, Helena a Marek SEBES. Medialni pedagogika: média a komunikace v
teorii a ucitelské praxi. 1. vyd. V Ceskych Budé&jovicich: Jiho¢eska univerzita, 2009.
ISBN 80-739-4190-2.

PEIRCE, Charles. S. (1972): Lingvistické Citanky. Sémiotika sv. 1. Pfel. a sestav. B.

Palek, D. Short. 1. vyd. Praha : Statni pedagogické nakladatelstvi

POSPISIL, Jan a Lucie Sara ZAVODNA. Medialni vychova. Vyd. 1. Kralice na Hané:
Computer Media, 2010

ROTH, Jifi a Jan JIRAK. Mediélni vychova v Cechach: tisténa média v konfrontaci s
internetem, rozhlasem a televizi. 1. vyd. Praha: Tutor, 2005, 118, xiv s. ISBN 80-867-
0025-9.



Medialni produkty
a jejich vyznamy

Metodicky list - Reklama I.

Petra Skrivackova

VYUCOVACI PREDMET:
Medialni vychova.

TEMATICKY OKRUH MEDIALNi VYCHOVY:
Medidlni produkty a jejich vyznamy.

VYCHOZI PREDPOKLAD:

Vyukova hodina Medialni produkty a jejich vyznamy - Reklama . je soucasti pfedmétu
Medidlni vychova, ktery je uréen zakam 3. a 4. ro¢nik({ ctyfletych a viceletych gymnazii.
Vyukova hodina, vénovana reklamé, je soucasti vyukového bloku Medidlni produkty a
jejich vyznamy.

Vyukové hodina Medialni produkty a jejich vyznamy - Reklama I. pfedpokladé obezna-
menost zakl se zdklady vzniku a fungovani tradi¢nich a novych médii, které ziskali v
piedchozich vyukovych blocich. Z4ci se v rdmci pfedmétu Medialni vychova jiz sezna-
mili s historii a vyvojem médii od knihtisku po internet, orientu;ji se v typech masovych
médii, disponuji znalostmi o vnéjsich (institucionalnich i neformalnich) vlivech na cho-
vani médii, o financovani médii a o pracovnicich v médiich.

TEMA VYUKOVE HODINY:

Reklama jako medialni obsah. Reklama a jeji vyrazové prostfedky, druhy reklamy a jeji
rozdéleni dle média, kriticky pfistup k reklamé, rozbor reklamy z hlediska pouzité strat-
egie, rozbor obsahu reklamy. Role reklamy v lidské spole¢nosti a jeji vliv na chovani
Clovéka, stereotypy v reklamé. Relevance a vérohodnost reklamy, véetné legislativni
regulace reklamy a etického Kodexu.

Reklama I. se vénuje pfedevsim televizni reklamé a reklamé na internetu. Okrajové pak
vzpomina rozhlasovou a tisténou reklamu.

KLicovA sLova:

Reklama, medialni produkt, komunikace, marketingova komunikace, eticky ,Kodex re-
klamy, klamava reklama, plakat, reklamni agentura, copywriter, product placement,
viral, guerilla marketing, news letter, teleshoping.



VYUKOVE METODY:

Vyuka kombinuje teoreticky vyklad s praktickym nacvikem a diskuzi. Zaci se dozvidaji
fakta, ktera jsou vyucujicim ilustrovana a doplhovana audiovizualnimi a vizualnimi
pfiklady z praxe. Ucitel Zaky upozornuje na klicové okamziky v audiovizualnim materia-
lu a vybizi zaky k diskuzi, aby si osvoijili kritické ¢teni reklamniho sdéleni. Zaci si sami
vyzkousi interpretaci reklamy. Zadani domaciho ukolu (viz Pracovni list).

Pomucky:
Pocitac s pfipojenim na internet, promitaci platno, dataprojektor, vyukové a pracovni
listy.

CASOVY' ROZSAH VYUKOVE HODINY:
45 minut.

OCEKAVANY VYSTUP VYUKOVE HODINY:

Zak bude schopen rozlisit druhy a formaty reklamy, bude schopen kriticky interpretovat
obsah sdéleni reklamy a vybrat ze skaly komunikaénich strategii, které reklama vyuziva.
Zék si osvoji kriticky pFistup k jednomu z medilnich obsah(, kterym je reklama. Ziska
znalosti o tom, jaka legislativa reklamu reguluje.

PRED vYucovAci HoDINOU:
1. Predpokladem pro vyuku je ucitel s kompetenci vyucovat medidlni vychovu.
Ucitel se orientuje v problematice reklamy, medidlni komunikace a interpretace
medidlnich obsah.

2. Uditel si pfed vyucovanim pfipomene aktudlni trendy v oblasti reklamy a pfipravi
si audiovizudlni a vizudlni materidl, na némz je mozné zakdm ukazat konkrétni
obsahy a strategie, které reklama vyuziva. Ucitel se zaméri na takovy audiovizualni
material, ktery dostate¢né zaujme pozornost zakd - reklama s celebritou; viraIni
video, které je momentdalné populdrni na sociélnich sitich; nejocerovanéjsi rekla-
my daného obdobi; nejznaméjsi reklamy; reklamy, které v daném obdobi probihaji
v médiich; ukazky televizni a tisténé reklamy; ukazky reklamniho letaku, news let-
teru, fotografie billboardu atp.

3. Ucitel na hodinu pfipravi vyukové listy, které zakiim rozda. Vyukové listy obsahuiji:
definici reklamy; zakladni druhy reklamy; stru¢nou historii reklamy, hlavni milniky,
popfipadé 3 nejvyznamnéjsi osobnosti svétové a 3 osobnosti domaci reklamy;
seznam komunikacnich strategii reklamy; zakladni pojmy a jejich kratké definice.

Vyukové listy tedy obsahuji zakladni fakta a terminy, se kterymi se zaci blize seznami
v hodiné. Vyukové listy pfedchazi tomu, aby se Zaci primarné soustfedili pouze na
zapisovani mnozstvi informaci, a souc¢asné predchazi moznému komoleni nékterych
cizojazy¢nych termin(, se kterymi se béhem vyucovaci hodiny setkaji. Pfinosné jsou
také pro ucitele, kterému davaji prostor se ve vyuce vice vénovat praktickému cviceni
a aplikaci teorie na konkrétni audiovizudIni material. K vyukovym listdm bude pfilozen
pracovni list se zadanim domaciho Ukolu (viz Pracovni list).

DoPORUCENI PRO UCITELE:

K vyuce je nutné pfistupovat kreativné. Zaci si terminy a teoreticka fakta lépe osvoji ak-
tivnim zapojenim do probirané latky. Snahou ucitele je podnécovani diskuze nad ukaz-
kovym audiovizualnim a vizudInim materidlem, aby se zaci naucili kriticky interpretovat
obsah a rozpoznat strategie reklamy i jeji stereotypy.



PRUBEH vYucCovAci HODINY REkLAMA I.:

ok wnNn =

© N

7 minut

Ucitel Zakam pusti ukazku reklamy, kterd aktualné probiha v médiich. Vybér re-
klamy odpovida kritériim aktudlnosti, zajimavosti pro zaky, v reklamé ucinkuje
vefejné znama osobnost, reklama je cilena na obé pohlavi (v sou¢asné dobé je to
napfiklad reklama na T-mobile s Vojtéchem Kotkem a Lukasem Pavlaskem, napf.:
http://www.youtube.com/watch?v=F5luXa2kpdg). Pokud to bude mozné (v zavis-
losti na vybéru reklamy), ucitel vypne reklamu jesté pfed tim, nez se objevi jméno
spolecnosti a propagovaného produktu.

Ucitel vyzve Zaky k diskuzi nad shlédnutou reklamou. Pta se jich:

Libi se vam tato reklama?

Pro¢ se vam libi/nelibi?

Znate tuto reklamu? Vite, jakou znacku reklama propaguje?

Nabizi nam néco, chce ndm néco prodat, anebo nds informuje?

V jakych médiich reklamu nejdeme?

Znate podobné reklamy? Existuje série takovych reklam (kamparn), ma reklama
i tisténou podobu?

Cim si reklama ziskala vasi pozornost?

Pro koho myslite, ze je reklama urcena?

Pro¢ myslite, ze do reklamy obsadili znamé herce a komiky?

Dle odpovédi poklada dalsi otazky, rozvijejici téma.

Ucitel vlastnimi slovy shrne shlédnutou reklamu vcéetné oddvodnéni, proc je
sdéleni komunikovano takovou formou. Sezndmi studenty s tématem hodiny,
zaroven rozda pripravené vyukové listy. Zaky obeznami s tim, Ze listy obsahuji
zakladni fakta k tématu reklamy.

Cilem aktivity je, aby se zaci zamysleli nad shlédnutou reklamou a pokusili se rozpoznat
jeji obsah, cilové skupiny a zvolenou strategii.

VI.

VIL.

20 minut

Ucitel pfistoupi k vykladu. Definuje reklamu a jeji druhy. Jednotlivé druhy reklamy
demonstruje na pfipraveném audiovizudlnim a vizualnim materialu.

Ucitel se vénuje cildm reklamy a nejéastéji pouzivanym strategiim/formatdm re-
klamy. Konkretizuje diivody a motivaci k pouzivani kazdého z nich a opét doplnuje
pfiklady z praxe.

Ucitel poukazuje na stereotypy, se kterymi se v reklamé nejcastéji setkdvame (typ-
icky v reklaméch produktl pro déti, reklaméch cilenych na seniory, reklamy na
Cistici a praci prostredky, reklamy na damskou i panskou kosmetiku atp.).

Ucitel se po celou dobu snazi udrzet vzajemnou komunikaci s zaky a pta se jich na
jejich ndzory. U jednotlivych ptikladd se ptd obdobnym zptsobem jako v pfipadé
uvodni ukazky reklamy.



Cilem vykladu a diskuze je, aby si Zaci osvojili teoretické znalosti a jejich aplikaci na
skute¢nou reklamu, kterou denné pasivné ¢i aktivné konzumuiji. Zaci si uvédomi, jakym
zplsobem se reklama uzpusobuje cildm zadavatele, ale také spotiebiteli, jehoz pozor-
nost se snazi zaujmout. Ucitel vybira zajimavé pfiklady. Nevynechava jejich zasazeni do
SirSiho spolecenského kontextu. Nezapomina uvadét reklamy, poukazujici na globalni
problémy soucasné spolec¢nosti.

7 minut

VIIl. U¢itel vyzve zaky k premysleni nad tim, zda maji reklamy v ¢eskych médiich
omezeni, anebo si mysli, ze mohou v médiich probihat viechny reklamy, které si
zaplati vysilaci ¢as, reklamni plochu, misto v tiskovinach.

IX. Uditel seznami zaky se zakladni regulaci reklamy v CR - pt. kolik mista mdzZe byt v
médiich vénovano reklamé, jak musi byt reklama oznacovana, jaké reklamy jsou
zakdazané atp., (v¢etné zajimavych bodl smérnice EU o reklamé) a upozorni na
existenci etického Kodexu reklamy, vydavaného Radou pro reklamy.

X. Ucitel uvede nékteré pfiklady reklamy, které musely byt stazeny ¢i se potykaly s
problémy, plynoucimi z jejich kontroverzniho ¢i nepfipustného obsahu.

Cilem je, aby si zaci uvédomili, jaké maji prava vici reklamé, a ze existuje pravni regulace
této oblasti. Dale se dozvédéli, co je klamava reklama a kam se obratit v pfipadé jejiho
odhaleni.

7 minut

XI. Jaké hodnoty, Zivotni styly a nazory jsou v té které reklamé reprezentovany, ¢i vy-
nechany?

XIl. U¢itel se vénuje percepci reklamy a jak reklama pfimo ¢i nepfimo ovliviuje cho-
vani ¢lovéka.
XlIl. Jakym zpusobem reklama podnécuje, omezuje, ovliviiuje atp.
Cilem je, aby si zak uvédomil, co je cilem reklamy a jakym zplsobem se snazi ménit névy-
ky ¢lovéka. Neni snahou, aby se zaci k reklamé chovali odmitavé a domnivali se, Ze jich
se jeji plisobeni nedotykd, protoze ji primarné nesleduji. Naopak, méli by si uvédomit,
ze vliv reklamy k nim mUze dopadat i zprostredkované. Je vsak nutné, aby dokazali in-

terpretovat a kriticky zhodnotit jeji obsah, identifikovat jeji sdéleni a zaujmout v{ci re-
klamnimu sdéleni erudovany postoj.

4 minuty
XIV. U¢itel uzavie hodinu zédkladnim sdélenim, které z vyuky vyplynulo.

XV. Ucitel obeznami zaky s domacim ukolem (viz Pracovni list).



Po vyuc¢ovaci HODINE:
1. Zaci zaslou vypracovany kol na e-mail, ktery ucitel zaloZil pro Gcely sbéru ukolu.
Ukol odevzdaji nejpozdéji den (do 14:00 hodin) pfed nasledujici vyu¢ovaci hodi-
nou.

2. Uditel je ptipraven na vypracované ukoly poskytnout zpétnou vazbu, kterou
zak{m zasle na e-mail, ze kterého jej zaci uciteli poslali.

3. Jestlize ucitel rozpozna ve vice uUkolech opakujici se chyby, zmini se o nich v
nasledujici hodiné a uvede dany bod na pravou miru. Ucitel vybere nejzdafilejsi
ukoly a zmini je na nasledujici hodiné.

Roz$iRENI 0 NAVAZUJICi VYUKOVOU HODINU:

Na Reklamu I. Ize navéazat vyukovou hodinou Reklama Il., v niZ se Zaci seznami se sou-
vislostmi vzniku reklamy: kdo vytvafi reklamni sdéleni a jak. Jaké profese se podili na
vzniku reklamy a jakym zplsobem reklama vznika. Jaké tvirci techniky reklama vyuziva,
aby byla pfildkdna pozornost. Soucasti hodiny mlze byt exkurze do vybrané reklamni
agentury, anebo diskuze s pracovniky z reklamni branze. Studenti si také mohou sami
vyzkouset vytvoreni reklamni kampané napt. formou cvi¢eni v hoding, anebo domaciho
ukolu.
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ZADANIi DOMACIHO UKOLU:
Vyberte si reklamu, ktera vas zaujala. Do vypracovaného ukolu nezapomente reklamu
uvést (internetovy odkaz, pokud neni v elektronické podobé, pfilozte fotografii ¢i pod-
cast).

Uvedte, proc jste si vybrali pravé tuto reklamu.

Provedte analyzu zvolené reklamy:

1. Médium, ve kterém je reklama provedena.

2. Pro které médium (kterd média) je reklama urcena a v jakém médiu (médiich) jste
se s ni setkali?

3. Jereklama soucasti rozsahlejsi reklamni kampané?

4. O jaky druh reklamy se jedna?

5. Co je obsahem reklamy, pro jaky ucel vznikla a jaké jsou jeji cile?

6. Pro koho myslite, Ze je reklama urcena, tedy jaka je cilova skupina?

7. Pro¢ i myslite, ze reklama tyto cilové skupiny zaujme/nezaujme?

8. Jakou strategii ¢i format reklama pouziva?

9. Nalezli jste v reklamé nékteré stereotypy, o kterych jsme hovofili ve vyuce?

10. Dodrzuje/nedodrzuje zvolend reklama legislativni rdmec a ndsleduje/popira
eticky Kodex reklamy?

11. Myslite, Ze tato reklama mize mit vliv na chovani vas a vaseho okoli? Odpovéd
zdudvodnéte.



RozsAH DOMACIHO UKOLU:

1-3 normostrany (1 normostrana = 1800 znaku v¢. mezer). Dulezitéjsi je obsah vypraco-
vaného ukolu nikoliv jeho rozsah.

Vypracované ukoly, prosim, zasilejte na e-mail [uvedte e-mail] nejpozdéji do 14:00 hodin,
dne [uvedte konkrétni den a datum, do kterého maiji Zdci tikol odevzdat]

O AUTORCE:

Petra Skfivackova vystudovala Obecné teorie a déjiny uméni a kultury na Masarykové
univerzité, rada by se dale vzdélavala na doktorském stupni v oboru Teorie a d&jiny védy.
Vénuje se tématlm popularni kultura, konzumerismus a reklama



