Tematické okruhy pro bakalaiskou statni zivérecnou zkousku
TEORIE MASOVE KOMUNIKACE

Plati pro studenty prezen¢niho dvouoborového studia imatrikula¢niho ro¢niku 2011/2012 a mladsich.
ZKOUSEIJICT:

Mgr. Lenka Waschkova Cisafova, Ph.D.
PhDr. Pavel Vegefa, Ph.D.
PhDr. Jaromir Volek, Ph.D.

CHARAKTERISTIKA ZKOUSKY:
Forma: pisemnéa
Délka: 120 minut

Bodovani:

A=276-300
B=252-275
C=228-251
D=204-227
E=180-203

Pti niz§im po¢tu bodi nez 180 je téeba opakovat celou zkousku.
OKRUHY:

I. tematicky okruh — teorie komunikace a teorie masové komunikace
Témata:
1. Komunikace - zakladni vymezeni (komunikace vs. masova komunikace)
- komunikace a jeji vyvoj (tradi¢ni a moderni spole¢nost)
- zakladni pfistupy k vykladu masové komunikace - zakladni pojmy, modely, paradigmata
- média, spolecnost, kultura - socialni funkce masové komunikace v riznych socialnich systémech (struktura a
funkce masové komunikace a masovych médii
- zékladni komunikaéni Skoly
- grafocentrismus, logocentrismus, fonocentrismus
2. Komunikaéni modely
- zakladni komunikaéni modely (Lasswell, Shannon a Weaver, Jakobson, Peirce, Saussure, Hall
- alternativni komunikaéni modely (ritualovy model komunikace, propaga¢ni model)
3. Znaky a vyznamy jako zakladni stavebni jednotky medialni komunikace
- typologie (Sassure, Peirce)
4. Socialni kody a medidlni kédovani
- typy kodu
5. Mechanismus oznacovani a medialni konstrukce vyznamu
- denotace a konotace
6. Mytické a ideologické ve zpravodajské praxi
- mytus, ideologie
- sémiotickd a obsahova analyza
7. Vyzkum uc¢inkd masovych médii
- zékladni vymezeni, periodizace, sméry, typologie medidlniho pisobeni
8. Persuazivni komunikace
- politickd a reklamni komunikace
9. Percepce a socialni percepce v masové komunikaci
- subliminalni percepce
- percepéni filtry
10. Puasobeni masovych médii a role interpersonalni komunikace
- dvoustuptiova komunikace
- diftize inovaci




- S - ktivka

- J- kiivka

11. Pasobeni médii a politicka komunikace

- nastolovani medialni agendy

- spirala mlceni

12. Média jako nastroj socializace

- kultiva¢ni analyza

- média, nasili a pornografie
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11. tematicky okruh — teorie Zurnalistiky

Témata:

1. Zakladni pojmy Zurnalistiky
Zpravodajstvi, publicistika, redigovani, korektury, Spigl, graficka uprava novinové strany, hlavicka, titulek,
popisek, perex (lead), anonce, DTP, mutace novin, lamani, sazba, uzavérka.

2. Medialni krajina v CR
Vyvoj ¢eskych médii od pocatku 90. let do souéasnosti, struktura souc¢asné ¢eské medialni krajiny, vyznamni
soucasni Cesti novinafi, naklad, ¢tenost, poslechovost a sledovanost ¢eskych médii.

3. Charakteristika a typologie médii

Charakteristika a typologie tisténych a audiovizualnich médii, vlastnicka struktura médii, medialni organizace,
tiskové agentury, druhy tiskovych agentur, struktura ¢innosti tiskovych agentur.
4. Zpravodajstvi
Zpravodajské zanry: flash, kratce, zprava, rozvinuta zprava, dialogizovana zprava, jednosloupek, dvojsloupek,
feature news, reportaZ apod., analyza, zprava a jeji druhy, definice zpravy, kritéria zpravy a jeji nalezitosti,
déleni zpravy podle rozsahu a stavby, zakladni stavebni pravidlo zpravy, zpravodajské hodnoty, zpravodajské
stereotypy, zpravodajské konvence, novinaiské (zpracovatelské) hodnoty, principy souc¢asného zpravodajstvi,
objektivita zpravodajstvi, zpravodajské zdroje, citace, titulky, zpravodajstvi v rozhlase a televizi, jazyk
zpravodajstvi.

5. Publicistika
Publicistické zanry: story, feature, publicisticky rozhovor, pozndmka, komentar, glosa apod., pravidla tvorby
publicistickych zanrt, publicistika v rozhlase a televizi, jazyk publicistiky.

6. Zaklady redak¢ni prace

Rozdéleni prace v redakci, rubriky, tiskové agentury a jejich vyuziti v redakéni praci, pfiprava novinové strany,
shrnuti zakladnich pravidel pro redigovani textil, korektury textd, elektronické redigovani textu, zatazeni
nepiedvidané udalosti do novin, od Gpravy textu po cenzuru, rozdily v editaci zpravodajstvi a publicistiky, tvorba
Spiglu strany, fotografie a grafické prvky (StoCek, zarazka, tabulky, rastry, citace), spoluprace s tiskarnou.

7. Medialni legislativa a etické normy

Zékony: Zakon o periodickém tisku (Tiskovy zakon), Zakon o rozhlasovém a televiznim vysilani, Zakon o
Ceské televizi, Zakon o Ceském rozhlasu, Zakon o Ceské tiskové kancelati, Listina zakladnich prav a svobod,
Zakon o svobodném piistupu k informacim. Etické kodexy: Eticky kodex novinafe, Kodex nezavislé
zurnalistiky.
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RUSS-MOHL, S, BAKICOVA, H. Zurnalistika. Kompletni priivodce praktickou Zurnalistikou. Praha: Grada
Publishing. 2005.
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Elektronické zdroje:

http://www.abccr.cz

http://www.ato.cz

http://www.ceskamedia.cz

http://www.ceskatelevize.cz

http://www.cro.cz

http://www.ctk.cz

http://www.mam.cz
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http://www.uvdt.cz

111. tematicky okruh — déjiny médii Témata:

1. Prenos slova a textu
Pismo. Zpravodajské systémy ve starovéku a stfedoveku. Posta. Korespondence. Revoluce v dopraveé. Telegraf.
Pocatky zpravodajskych agentur. Telefon. Gramofon. Rozhlas.
2. Pfenos obrazu
Ranna obrazova média. Vizualizace v 19. stoleti; ilustrace; fotografie a autotypie. Experimenty s pohyblivym
obrazem. Pocatky filmu, prvni filmové pribéhy. Noviny v king.
3. Proces vyroby tisténych médii
Knihtisk. Vyroba tisténych médii v novoveéku. Technologie masové reprodukce; papir a papirny; zrozeni
rychlolisu a rota¢niho tisku; strojova sazba.
4. Tvirci tiSténych médii
Twviirci letakovych novin a letdkovych pamfletd. Tvirci periodickych tisténych médii novovéku. Korespondenti.
Novinafi-spisovatelé. Povolani novinare.
5. Cenzura a regulace médii
Cenzura v novoveku. Otazka svobody tisku; ti§téna média a americka a francouzska revoluce v 18. stoleti.
Stabilizace vztahu statu a tiSténych médii v 19. stoleti; medialni politika cisaft Napoleona I. a Napoleona II1.;
ekonomicka regulace v Anglii; moderni tiskové zakony.
6. Nastup masovych ti§ténych médii
Komercializace tiSténych médii ve Francii a USA v prvni tfetin€ 19. stoleti. Penny press v Anglii v poloviné 19.
stoleti. Nastup novinovych koncernii koncem 19. stoleti a Northcliffova revoluce. Cesta k monopolizaci tisténych
médii.
7. Rozsifeni, periodicita, naklad tiSténych médii
Neperiodicka tisténd média. Periodicka tisténa média. Masova tisténd média.
8. Promény obsahu tisténych médii
Neperiodicka tisténa média. Periodicka tisténa média.
9. Promény formy tiSténych médii
Neperiodicka tisténd média. Periodicka tiSténa média.

10. Inzerce, reklama, distribuce
Pocatky inzerce a reklamy. Obchodni, inzertni a reklamni noviny (oznamovaci véstniky, obchodni deniky,
Generalanzeiger). Masovy tisk a inzerce. Design a reklama. Poprvé public relation. Distribuce tisténych médii.
11. Publikum ti§ténych médii

Neperiodicka tisténd média. Periodicka tisténa média. Ctenaiska revoluce a fenomén veiejného minéni. Fenomén



http://www.abccr.cz/
http://www.ato.cz/
http://www.ceskamedia.cz/
http://www.ceskatelevize.cz/
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http://www.ctk.cz/
http://www.mam.cz/
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http://www.syndikat-novinaru.cz/
http://www.uvdt.cz/

masy. Masova tisténa média.
12. Funkce a pusobeni tisténych médii
Neperiodicka tisténa média. Periodicka ti§téna média. Prvni penny-press. Masova tisténd média.
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Pravidla praktické bakalarské statni zkousky
ZURNALISTIKA

Plati pro studenty prezen¢niho dvouoborového studia imatrikulaéniho ro¢niku 2011/2012 a mladsich.
ZKOUSEJICH:

Ing. Rudolf Burgr, Ph.D.
CHARAKTERISTIKA ZKOUSKY:

Forma: pisemna

Délka: 210 minut

Bodovani:

A=136-150

B=121-135

C=106-120

D=96-105

E=86-95

F=95 a méné

Ukolem je napsat tii zurnalistické texty na zakladé aktualniho zadani, které obsahuje viechny informace
potiebné k vypracovani testu. Zadani je k dispozici pouze v elektronické podobé v pocitaci.

Cas na zpracovani je 3,5 hodiny a zacina se méfit po vstupni instruktazi.

Pti praci neni dovoleno pouzivat jakékoli dalsi pomucky vetné mobilnich telefond, ptehravaca, internetu ¢i
slovnikt a dalsi techniky. Poruseni tohoto pravidla mize znamenat ukonceni testu.



Prace je hodnocena nasledovné:
e Kazdy ze tii textd mize byt hodnocen maximalné 50 body, cela prace tedy 150 body.
e Hodnoceni kazdého textu se sklada ze dvou ¢asti.
e  Prvni ¢ast hodnoti jazyk a styl (gramatika, pieklepy, jazykové prostiedky apod.).
e  Druha ¢ast hodnoti dodrZeni Zanru (stavba, kompozice), vécnou spravnost a formalni pozadavky.

OKRUHY:

Zadani je v kazdém semestru vzdy rtizné a reaguje na aktudlni déni.



