
Tematické okruhy a literatura k SZZk ZURs305 Teorie médií 

I. tematický okruh 

Témata: 

A/ Masová média a (pozdně)moderní společnost  

A1/  masová a populární kultura optikou kritických teorií médií  

A2/ kritická teorie médií psychoanalýza: masová kultura jako obranný mechanismus 

B/ teorie médií: kritika ideologie a Kulturního průmyslu  

B1/ kritická teorie médií a proměna veřejné sféry: veřejný zájem a veřejná  

         mediální služba 

C/ teorie médií: Technologický determinismus  

D/ teorie médií: kritická teorie kyberprostoru 

D1/ kritika nezamýšlených důsledků mediální simulace, rychlosti a indiference 
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II. tematický okruh 

Témata: 

1. Klíčové teorie „journalism studies“ 

 média a demokracie (společenská odpovědnost médií, veřejná služba, objektivita, 

regulace);  

 politická ekonomie médií;  

 žurnalistická kultura;  

 provoz mediální organizace (mediální rutiny, gatekeeping, interakce mediální 

organizace s ostatními složkami mediálního podnikání). 

2. Mediální systémy a typy žurnalistiky 

 mediální systémy a typy žurnalistiky ve světě, rozdílná tradice, vývoj a současný stav;  

 hlavní rysy vývoje a současný stav českého mediálního systému. 

3. Aktuální problémy žurnalistiky. 

 technologický vývoj (nové možnosti žurnalistiky – občanská žurnalistika, sociální 

média, UGC);  

 ekonomický vývoj (vlastnictví, proměna obchodních modelů, proměna managementu 

médií, vztah žurnalistiky a inzertních oddělení);  

 nová pravidla (proměny etiky a legislativy);  

 proměny mediálních praxí (multi-skilling, konfergence, homogenizace, kanibalizace). 

Literatura: 

CALCUTT, A., Hammond, P. Journalism studies. A critical introduction. London – New 

York: Routledge. 2011. 

CONBOY, M. Journalism studies. The Basics. London – New York: Routledge. 2013. 

De BURGH, H. (ed.). Making journalists. Diverse models, global issues. London – New 

York: Routledge. 2005. 

DEUZE, M. (ed.). Managing media work. Thousand Oaks – London – New Delhi – 

Singapore - Washington: SAGE. 2011. 

DEUZE, M. Media work. Cambridge: Polity Press. 2008. 

FORTUNATO, J. A. Making media content. The Influence of constituency groups on mass 

media. London – New York: Routledge. 2010. 

FRANKLIN, B., Carlson M. (eds.). Journalists, sources, and credibility. New perspectives. 

London – New York: Routledge. 2013 

HALLIN, D. C., Mancini, P. Comparing Media Systems Beyond the Western World. 

Cambridge: Cambridge University Press. 2011. 

HALLIN, D. C., Mancini, P. Systémy médií v postmoderním světě. Praha: Portál. 2008. 

Jakubowicz, K. Nová ekologie médií. Konvergence a mediamorfóza. Zlín: Verbum. 2013. 

KING, E., CHAPMAN, J. L. (eds.). Key readings in journalism. London – New York: 

Routledge. 



KLEINMAN, S. The Media and Communication Dictionary. A Guide for students, educators, 

and professionals. New York: Peter Lang Publishing. 2011. 

KNIGHT, M., COOK, C. Social media for journalists. Principles and practice. London: 

SAGE. 2013. 

Lee-Wright, P.,Phillips, A., Witschge, T. Changing journalism. London – New York: 

Routledge. 2012. 

METYKOVÁ, M., WASCHKOVÁ CÍSAŘOVÁ, L. “Changing journalistic practices in 

Eastern Europe: The cases of Czech Republic, Hungary and Slovakia.” 2012. 

PETERS, C.Broersma, M. (eds.). Rethinking journalism. Trust and participation in a 

transformed news landscape. London – New York: Routledge. 2013. 

PRESTON, P. Making the news. Journalism and news cultures in Europe. London – New 

York: Routledge. 2009.  

ŠMÍD, M. Vliv vlastnictví médií na jejich nezávislost a pluralitu. 

http://www.louc.cz/pril01/vlmed2004.doc. 2004. 

ŠMÍD, M.. „Czech Republic.“ In Media Ownership and its Impact on Media Independence 

and Pluralism. Ljubljana: SEENPM – Peace Institute. 

http://www.mirovniinstitut.si/media_ownership/index.htm. 2004. 

STARKEY, G. Balance and bias in journalism. Representation, regulation and democracy. 

New York: Palgrave Macmillan.  2007. 

ŠTĚTKA, V. “From Multinationals to Business Tycoons: Media Ownership and Journalistic 

Autonomy in Central and Eastern Europe.” In The International Journal of Press/Politics. 

2012. 

ŠTĚTKA, V. From Global to (G)local: Changing Patterns of Television Program Flows and 

Audience Preferences in Central and Eastern Europe, Journal of Popular Film and Television, 

2012. 

ŠTETKA, V.,Örnebring, H. “Media, communication and democracy: Global and national 

environments — an introduction.” in Communication, Politics & Culture, Vol. 45. 2012. 

ZELIZER, B. (ed.) The changing faces of journalism. Tabloidization, technology and 

truthiness. London – New York: Routledge. 2009. 

ZELIZER, B. Taking journalism seriously. News and the academy. Thousand Oaks – London 

– New Delhi: SAGE. 2004. 

ZELIZER, B., ALLAN, S. Keywords in news and journalism studies. London – New York: 

Open University Press. 2010. 

III. tematický okruh 

Témata: 

Nová média optikou společenských věd 

 přístupy k novým médiím a jimi neseným obsahům aneb různé formy „centrismu“ 

 sociálněkonstruktivistický pohled na mediální technologie 

o Peter L. Berger a Thomas Luckmann a koncept sociálních institucí / užití médií 

jako sociálně institucionalizované jednání 

http://sro.sussex.ac.uk/39534/
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o Anthony Giddens a strukturační teorie / vztah struktury a jednání, technologie 

jako struktura 

o Andrew Feenberg a „textuální“ přístup k technologii a její strukturační moci – 

preferované užití, aberantní užití 

o Dvojí artikulace mediálních technologií 

 technologické a textuální vlastnosti nových médií 

Nová média a kritika ideologie novosti 

 problém „novosti“ nových médií 

 ideologizace „nového“ a rétorika technologicky motivované sociální změny 

 studia nových médií mezi technooptimismem a technopesimismem 

 Ogburnova teorie kulturního opoždění 

 Patrice Flichy a „internet imaginaire“ 

 Vincent Mosco a „digital sublime“ 

 Frank Webster a kritika teorií informační společnosti 

Nová média, politika, politický aktivismus a veřejnost 

 nová média a politická sféra: politická komunikace, politická mobilizace a politické 

jednání 

 nová média a nové formy politického aktivismu 

o Carpentier: teorie participace 

o Papacharissi: nová média a občanský narcismus 

o Bakardjieva: subaktivismus / aktivismus a každodennost 

 nová média a veřejná sféra 

o Dahlberg, Dahlgren, Papacharissi aj.: nová média a fragmentarizace veřejného 

a politického prostoru 
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